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Об обзоре «Состояние потребительского рынка РФ и Рейтинг 

торговых сетей FMCG РФ» 
Отраслевой обзор «Состояние потребительского рынка РФ и Рейтинг торговых сетей FMCG РФ» 

содержит структурированную информацию о развитии торговых сетей и розничной торговли, а также обзор событий, 

произошедших на российском розничном рынке в отчетном периоде (в данном обзоре – июль 2017 года), 

информацию об итогах операционной, финансовой и инвестиционной деятельности и рейтинг крупнейших 

торговых сетей FMCG России. 

Цель исследования: анализ развития и характеристика событий в розничной торговле и на потребительском 

рынке России, структурированное описание, сравнительный анализ, мониторинг инвестиционной деятельности и 

динамики органического роста, ранжирование операционных и финансовых показателей более 200 крупнейших 

торговых сетей FMCG России. 

Ключевые параметры рынка: емкость розничного рынка России в 2016 году превысила 28,3 трлн. руб. (с 

учетом НДС), а объем продаж продовольственных товаров – около 13,8 трлн. руб. (с учетом НДС). 200 крупнейших 

торговых сетей FMCG (включая специализированные сети и магазины на АЗС), описанные в обзоре, формируют 

более 45% оборота розничной торговли продуктами питания в России, а доля 10 крупнейших сетей FMCG составляет 

более 25%. 

Актуальность исследования: как и прогнозировали специалисты INFOLine, потребительский рынок в 2015-

2016 гг. перешел к новой парадигме развития. В I пол. 2017 года оборот розничной торговли в РФ в физическом 

выражении снизился на 0,5%, а продажи продуктов питания (включая напитки) и табачных изделий – на 1,8%. При 

этом, Правительство прогнозирует, что с 2017 года  оборот розничной торговли в РФ перейдет к росту и динамика в 

физическом выражении составит 1,9%. 

Направления использования результатов исследования: бенчмаркетинг, анализ конкурентов и партнеров, 

маркетинговое и стратегическое планирование, поиск клиентов и партнеров, подготовка к переговорам с торговыми 

сетями. 

Временные рамки исследования: Динамика с 2007 года (емкость и динамика рынка) и с 2011 года 

(операционные и финансовые итоги крупнейших сетей FMCG, структурные показатели рынка FMCG), тенденции 

2016 года (емкость рынка и динамика розничной торговли, доходы потребителей, стратегии и планы сетей FMCG). 

Преимущества исследования: ежемесячный анализ и структурированное описание потребительского рынка 

и важнейших событий, способных оказать влияние на розничную торговлю продовольственными товарами, в том 

числе в области государственного регулирования торговой деятельности (принятие законов, законодательные 

инициативы), ежемесячный мониторинг деятельности более 200 крупнейших торговых сетей FMCG (информация о 

корпоративных событиях, операционной, финансовой и инвестиционной деятельности). 

Методы исследования и источники информации:  

 регулярные ежемесячные экспертные опросы и интервью с представителями более 200 

торговых сетей FMCG России; 

 анкетирование более 100 торговых сетей FMCG, мониторинг и анализ операционных и 

финансовых показателей более «700 торговых сетей FMCG»; 

 ежемесячное обновление уникальной базы «1000 гипермаркетов FMCG России», которая 

осуществляется в рамках подготовки Исследования «Рынок гипермаркетов FMCG РФ»; 

 мониторинг состояния рынка торговой недвижимости, в том числе базы «1800 торговых 

центров в 30 крупнейших городах России», реализации инвестиционных проектов, ввода 

объектов торговой недвижимости: «Торговых центров и гипермаркетов FMCG и DIY 

Москвы и Московской области и Санкт-Петербурга и Ленинградской области«, 

сравнительный анализ «Рынка торговых центров в 27 городах и регионах РФ»;  

 мониторинг более 2000 СМИ и выявление ключевых событий на рынке розничной торговли 

FMCG, которые ИА INFOLine осуществляет с 2002 года в рамках услуги «Тематические 

новости: Розничная торговля продуктами питания и торговые сети FMCG РФ«, 
«Тематические новости: Пищевая промышленность и рынок продуктов питания РФ» и 

«Тематические новости: Розничная торговля РФ».  

Периодический обзор «Состояние потребительского рынка России и Рейтинг торговых сетей FMCG РФ» 

включает следующие разделы: 

 Рейтинг торговых сетей FMCG РФ. Операционные итоги 200 крупнейших сетей FMCG 

России по форматам: динамика и прирост количества и площадей объектов по форматам 

(гипермаркет, супермаркет, дискаунтер, магазин у дома), наиболее значимые открытия и 

закрытия. Рейтинги по количеству, торговой площади, выручке ТОП–50 крупнейших сетей 

FMCG России (сети с выручкой более 10,8 млрд. руб.), структура и динамика прироста 

торговых площадей по торговым сетям и форматам. 

mailto:support@infoline.spb.ru?subject=Заказ%20обзора%20Торговые%20сети&body=Укажите%20Ф.И.О.%20заказчика%20и%20контактный%20телефон:
mailto:support@infoline.spb.ru?subject=Заказ%20обзора%20Торговые%20сети&body=Укажите%20Ф.И.О.%20заказчика%20и%20контактный%20телефон:
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=98017&sphrase_id=82169
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=125906
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=70749&sphrase_id=52231
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=70749&sphrase_id=52231
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=72313&sphrase_id=52231
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=72313&sphrase_id=52231
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=72312&sphrase_id=52231
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=70890&sphrase_id=52231
mailto:http://infoline.spb.ru/shop/tematicheskie-novosti/page.php?ID=22120
mailto:http://infoline.spb.ru/shop/tematicheskie-novosti/page.php?ID=22120
mailto:http://infoline.spb.ru/shop/tematicheskie-novosti/page.php?ID=1241
mailto:http://infoline.spb.ru/shop/tematicheskie-novosti/page.php?ID=70876
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 Раздел I. Развитие розничной торговли в России. Макроэкономические показатели 

розничной торговли: динамика оборота и денежной массы, прогноз оборота. Опережающие 

индикаторы развития розничной торговли. Государственное регулирование розничной 

торговли. Структура оборота розничной торговли по видам товаров и организаций. 

Региональная структура оборота розничной торговли. Инфляция на рынке 

продовольственных товаров. Доходы и расходы населения. Денежно-кредитная политика. 

Потребительские ожидания и уверенность населения. 

 Раздел II. Основные события в розничной торговле FMCG. Важнейшие события, 

способные оказать влияние на розничную торговлю FMCG России. Деятельность 

специалистов ИА INFOLine по экспертной оценке российского рынка. Кейс – оперативная и 

аналитическая информация по актуальным вопросам.  

 Раздел III. Основные события и планы развития торговых сетей FMCG России. 
Оперативная информация о развитии крупнейших торговых сетей FMCG России: стратегия и 

планы развития сети, итоги деятельности и прогнозы, инвестиционная деятельность, 

открытие и закрытие торговых объектов, планируемые открытия в  2017-2018 гг., развитие 

новых форматов, слияния и поглощения, отставки и назначения, логистика, private label 

(собственные торговые марки), взаимодействие с потребителями и поставщиками, 

корпоративные события, а также менеджмент и контакты компании.  

Основная цель периодического отраслевого обзора «Рейтинг торговых сетей FMCG России» – удовлетворение 

потребностей в оперативной, статистической и аналитической информации о российском розничном рынке и 

торговых сетях FMCG указанных выше групп специалистов. Для оформления (или продолжения) подписки Вам 

следует отправить заявку в ИА INFOLine по E-Mail: mail@advis.ru или факсу (495)772-76-40 и (812)322-68-48 и 

заключить договор на информационное обслуживание. 

 

 

 

Информация об агентстве INFOLine 

Информационное агентство INFOLine создано в 1999 году для оказания 

информационно-консалтинговых услуг коммерческим организациям. 

Осуществляет на постоянной основе информационную поддержку более 1000 

компаний России и мира. Агентство INFOLine ежедневно проводит мониторинг 

публикации в более 5000 СМИ и ежедневно ведет аналитическую работу по 80 тематикам экономики РФ. Начиная с 

2003 года агентство INFOLine по заказу клиентов и по собственной инициативе проводит различные кабинетные 

исследования рынков. При подготовке маркетингового исследования специалисты агентства используют уникальное 

информационное обеспечение и опираются на многолетний опыт работы с различными новостными потоками.  

Исследования и обзоры по розничной торговле и рынку потребительских товаров ИА INFOLine используют в работе 

крупнейшие ритейлеры FMCG («X5 Retail Group», 

«Магнит», «Auchan», «Metro cash&carry», «Лента», 

«О'КЕЙ», «Дикси», «Седьмой континент», Globus, «Азбука 

вкуса»), производители (Procter&Gamble, Coca-Cola, 

PepsiCo, Балтика, SABMiller, Fazer, Mars, Colgate-Palmolive, 

Объединенные кондитеры и многие другие), дистрибуторы 

(ГК «Мегаполис»), финансовые («Сбербанк», «ВТБ» и т. д.) 

и сервисные компании (SAP, Microsoft, АТОЛ, «Сервис-

плюс», Wincor-nixdorf). 

 

Дополнительную информацию Вы можете получить на сайтах www.infoline.spb.ru и www.advis.ru 

mailto:mail@advis.ru
http://www.infoline.spb.ru/
http://www.advis.ru/
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Рейтинг торговых сетей FMCG России 

Операционные итоги ТОП-200 сетей FMCG
1
 

Операционные итоги ТОП-200 сетей FMCG России 

Количество торговых объектов ТОП-200 ритейлеров FMCG за июль 2017 

года (без учета X5 Retail Group, «Магнит» и ГК «ДИКСИ») увеличилось на *, а 

общая торговая площадь – на * тыс. кв. м. За январь-июль 2017 года (без учета X5 

Retail Group, «Магнит» и ГК «ДИКСИ») увеличилось на *, а общая торговая площадь 

– на *тыс. кв. м. 

Рисунок 1. Количество и площади торговых объектов 200 

крупнейших ритейлеров России в 2011-2017 гг. (на начало 

месяца) 

Рисунок 2. Количество и торговые площади 200 

крупнейших ритейлеров России в 2007-2017 гг. (на 

конец периода) 
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Источник данных: данные ИА INFOLine 

 Общее количество магазинов ТОП-200 ритейлеров FMCG составило на 1 

августа 2017 года – *, а их общая торговая площадь – около *млн. кв. м. 

Развитие формата гипермаркет
2
 

В июле 2017 года количество гипермаркетов ТОП-200 ритейлеров FMCG 

сократилось на *, а торговые площади – на *тыс. кв. м. В январе-июле 2017 года 

количество гипермаркетов ТОП-200 ритейлеров FMCG увеличилось на *, при этом 

торговые площади увеличились на *тыс. кв. м. 

Рисунок 3. Динамика чистого прироста гипермаркетов 200 крупнейших сетей в 2014-2017 гг. по месяцам, шт. 

-5

2
0

6
3

0

-3
январь февраль март апрель май июнь июль август сентябрь октябрь ноябрь декабрь

2014 год 2015 год

2016 год 2017 год

 
Источник данных: данные ИА INFOLine 

В июле 2017 года был открыт гипермаркет «Оптоклуб «Ряды»» (Биг Бокс, 

ООО) в Санкт-Петербурге. 

                                                 
1 Данные скорректированы по итогам 2016 года. Здесь и далее по Х5 Retail Group, «Магнит» и «ДИКСИ» используются данные, доступные на дату 

подготовки обзора: «Магнит» – 1 июля 2017 г., «Дикси» – 1 июля 2017 г., X5 Retail Group – 1 июля 2017 г. В общее количество магазинов FMCG не 
включаются объекты формата дрогери компании «Магнит», работающие под брендом «Магнит Косметик». 
2 К формату «гипермаркет» INFOLine относит объекты, торговая площадь который превышает 2,5 тыс. кв. м. При этом INFOLine не относит к 

формату «гипермаркет» сеть «Магнит Семейный», позиционирующуюся АО «Тандер» как сеть в формате «гипермаркет». Объекты под брендом 
«Магнит Семейный» отнесены к формату супермаркет. 
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Рисунок 4. Количество и площади гипермаркетов 200 крупнейших сетей в 2011-2017 гг., на конец периода 
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Источник данных: данные ИА INFOLine 

 
Общее количество гипермаркетов ТОП-200 ритейлеров на 1 августа 2017 

года составило *, а их общая торговая площадь – около * млн. кв. м. 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

Полный текст раздела содержит также информацию о развитии форматов 

супермаркет, дискаунтер и магазин у дома. 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

 

Рейтинг торговых сетей FMCG России по количеству магазинов 

ИА INFOLine ежемесячно собирает информацию о динамике количества 

магазинов почти по 200 крупнейшим ритейлерам FMCG России  

Динамика количества торговых объектов крупнейших ритейлеров 

Динамика количества магазинов крупнейших ритейлеров в 2015-2017 гг. 

приведена в таблице. 

Таблица 1. Количество магазинов крупнейших сетей FMCG в 2015-2017 гг., шт. 

Основное операционное 

юридическое лицо 
Бренд 

Основные 

форматы3 

Количество магазинов на конец 

периода 

Динамика количества магазинов за 

период 

2015 2016 Июл.16 Июл.17 
Июл.20

16 

Июл.20

17 

Янв.-июл. 

2016 

Янв.-июл. 

2017 

Магнит, ПАО (Тандер, 

АО)
 4

 

Гипермаркет Магнит Г * * * * * * * * * * * * 
Магнит Д * * * * * * * * * * * * 

Магнит Семейный С * * * * * * * * * * * * 
Магнит Косметик М * * * * * * * * * * * * 

все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

X5 Retail Group (ТД 

Перекресток, ЗАО)
 5
 

Пятерочка Д * * * * * * * * * * * * 
Перекресток С * * * * * * * * * * * * 

Карусель, Перекресток Гипер Г * * * * * * * * * * * * 
Перекресток-Экспресс,  

 Копейка 
М * * * * * * * * * * * * 

все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

Auchan Retail Россия 

(Ашан, ООО; Атак, ООО) 

Ашан, Ашан-сити, Наша Радуга, 

Каждый день, Мой Ашан, Ашан 

Супермаркет 

Г, М, С * * * * * * * * * * * * 

Атак, В шаге от Вас С, М * * * * * * * * * * * * 
все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

ДИКСИ Юг, АО
6
 

ДИКСИ Д * * * * * * * * * * * * 
Минимарт С * * * * * * * * * * * * 
Мегамарт Г * * * * * * * * * * * * 

                                                 
3 Г – гипермаркет, С – супермаркет, Д – дискаунтер, М – магазин у дома. 
4 В связи со спецификой раскрытия информации ПАО «Магнит» (с января 2017 года  раз в квартал) количество магазинов представлено по 

состоянию на конец апреля 2015-2016 года, динамика количества магазинов за июнь и I пол. 2016-2017 года. 
5 В связи со спецификой раскрытия информации X5 Retail Group (раз в квартал) количество магазинов представлено по состоянию на конец апреля 

2015-2016 года, динамика количества магазинов за июнь и I пол. 2016-2017 года. 
6 В связи со спецификой раскрытия информации ГК «ДИКСИ» (с января 2017 года раз в квартал) количество магазинов представлено по состоянию 
на конец апреля 2015-2016 года, динамика количества магазинов за июнь и I пол. 2016-2017 года. 
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Основное операционное 

юридическое лицо 
Бренд 

Основные 

форматы3 

Количество магазинов на конец 

периода 

Динамика количества магазинов за 

период 

2015 2016 Июл.16 Июл.17 
Июл.20

16 

Июл.20

17 

Янв.-июл. 

2016 

Янв.-июл. 

2017 

Дешево, Квартал М * * * * * * * * * * * * 
Виктория С * * * * * * * * * * * * 

КЭШ Г * * * * * * * * * * * * 
все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

Лента, ООО 

Лента Г * * * * * * * * * * * * 
Лента С * * * * * * * * * * * * 

все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 
Metro Group (МЕТРО Кэш 

энд Керри, ООО) 
METRO, METRO Punct, real,- Г, С * * * * * * * * * * * * 

О'КЕЙ, ООО О'КЕЙ, О'КЕЙ-Экспресс Г, С * * * * * * * * * * * * 
Фреш Маркет, ООО ДА! Д * * * * * * * * * * * * 

ГК «О’КЕЙ» все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 
SPS Холдинг Красное&Белое М * * * * * * * * * * * * 

SPAR (все юридические 

лица)
7
 

SPAR, EUROSPAR, SPAR 

Express, INTERSPAR 
Г, С, М * * * * * * * * * * * * 

Гиперглобус, ООО Globus Г * * * * * * * * * * * * 
ГК «Монетка» (Элемент-

Трейд, ООО) 
Монетка, Монетка Супер, Райт Г, С, Д * * * * * * * * * * * * 

ТД Интерторг, ООО 
Народная 7Я, Идея, Норма, 

SPAR, SPAR Express 
Г, С, М, Д * * * * * * * * * * * * 

ГК «Мария-Ра» Мария-Ра С, Д * * * * * * * * * * * * 
ГК Торгсервис Светофор Д * * * * * * * * * * * * 

ГК «Холидей» 

Холидей Классик, Холидей, 

Планета Холидей, Холди, 

Сибириада, Кора, Палата, 

Народная Плата и др. 

Г, С, Д * * * * * * * * * * * * 

Городской супермаркет, 

ООО 

Азбука Вкуса, АВ МАРКЕТ, АВ 

Daily, Энотека, SPAR 
Г, С, М * * * * * * * * * * * * 

REWE Group (Билла, 
ООО) 

Billa С * * * * * * * * * * * * 
Источник: ИА "INFOLine" по данным компаний 

Рейтинг торговых сетей FMCG России по величине торговых площадей 

ИА INFOLine ежемесячно собирает информацию о динамике торговых 

площадей по 190 (до 2017 года – по 150) крупнейшим ритейлерам FMCG России  

Итоги 2012-2016 гг. 

По итогам 2016 года прирост торговых площадей по 190 крупнейшим сетям 

составил более * тыс. кв. м. (в 2015 году – * тыс. кв. м., в 2014 году – * тыс. кв. м., в 

2013 году – * тыс. кв. м., в 2012 году – * тыс. кв. м) или *% (в 2015 году – 17%, в 

2014 году – *%, в 2013 году – *%, в 2012 году – *%). Таким образом, по состоянию 

на 1 января 2017 года суммарные торговые площади ТОП-190 розничных сетей 

FMCG составили более *млн кв. м. <…> 

Рисунок 5. Динамика прироста торговых площадей 190 крупнейших ритейлеров России (без учета ритейлеров, 

сокративших площади)8 в  кв. 2012-2016 гг., тыс. кв. м. 
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Источник данных: данные ИА INFOLine 

  

                                                 
7 С учетом субфранчайзинговых магазинов. 
8 INFOLine не включает открытия и торговые площади «Ленты» на 1 число месяца, в то время как в официальной отчетности сети они включены.. 
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Тенденции и прогнозы I полугодия 2017 года 

На 1 июля 2017 года суммарные торговые площади ТОП-200 сетей FMCG 

составили более *млн кв. м. *% прироста во II кв. 2017 года пришлось на ТОП-7 

крупнейших ритейлеров FMCG России, а доля прочих сетей в приросте составила 

*%. <…>. 

В I пол. 2017 года Auchan Retail Россия увеличил долю в приросте торговых 

площадей на *п.п. до *%. Были открыты * гипермаркета «Ашан», * супермаркета 

«Ашан Супермаркет», * магазин «Каждый день» и * дрогери LillaPois Beauty в 

Москве. В ближайшее время компания планирует сосредоточиться на ребрендинге 

супермаркетов «Атак» в «Ашан Супермаркет». <…>. 

Рисунок 6. Структура прироста торговых площадей 200 

крупнейших ритейлеров России (без учета ритейлеров, 

сокративших площади)
9
 в I пол. 2016 года, % 

Рисунок 7. Структура прироста торговых площадей 200 

крупнейших ритейлеров России (без учета ритейлеров, 

сокративших площади)
10

 в I пол. 2017 года, % 
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Источник данных: данные ИА INFOLine 

 <…> 

Динамика торговых площадей крупнейших ритейлеров
 

Динамика торговых площадей крупнейших ритейлеров в 2015-2017 годах 

приведена в таблице. 

Основное операционное 

юридическое лицо 
Бренд 

Основные 

форматы11 

Торговая площадь магазинов на 

конец периода 

Динамика общей торговой площади 

за период 

2015 2016 Июл.16 Июл.17 
Июл.20

16 

Июл.20

17 

Янв.-июл. 

2016 

Янв.-июл. 

2017 

Магнит, ПАО (Тандер, АО)
 
 

Гипермаркет Магнит Г * * * * * * * * * * * * 
Магнит Д * * * * * * * * * * * * 

Магнит Семейный С * * * * * * * * * * * * 
Магнит Косметик М * * * * * * * * * * * * 

все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

X5 Retail Group (ТД 

Перекресток, ЗАО)
 12

 

Пятерочка Д * * * * * * * * * * * * 
Перекресток С * * * * * * * * * * * * 

Карусель, Перекресток Гипер Г * * * * * * * * * * * * 
Перекресток-Экспресс,  

 Копейка 
М * * * * * * * * * * * * 

все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

Auchan Retail Россия 

(Ашан, ООО; Атак, ООО) 

Ашан, Ашан-сити, Наша Радуга, 
Каждый день, Мой Ашан, Ашан 

Супермаркет 

Г, М, С * * * * * * * * * * * * 

Атак, В шаге от Вас С, М * * * * * * * * * * * * 
все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

ДИКСИ Юг, АО 

ДИКСИ Д * * * * * * * * * * * * 
Минимарт С * * * * * * * * * * * * 
Мегамарт Г * * * * * * * * * * * * 

Дешево, Квартал М * * * * * * * * * * * * 
Виктория С * * * * * * * * * * * * 

КЭШ Г * * * * * * * * * * * * 
все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 

                                                 
9 INFOLine не включает открытия и торговые площади «Ленты» на 1 число месяца, в то время как в официальной отчетности сети они включены. 
10 INFOLine не включает открытия и торговые площади «Ленты» на 1 число месяца, в то время как в официальной отчетности сети они включены. 
11 Г – гипермаркет, С – супермаркет, Д – дискаунтер, М – магазин у дома. 
12 В связи со спецификой раскрытия информации X5 Retail Group количество магазинов представлено по состоянию на конец августа 2016 года, 
динамика количества магазинов за январь-сентябрь 2016 года. 



Отраслевой обзор «Состояние потребительского рынка России и 
Рейтинг торговых сетей FMCG РФ»  (Демо-версия) Июль 2017 года 

 13  

Основное операционное 

юридическое лицо 
Бренд 

Основные 

форматы11 

Торговая площадь магазинов на 

конец периода 

Динамика общей торговой площади 

за период 

2015 2016 Июл.16 Июл.17 
Июл.20

16 

Июл.20

17 

Янв.-июл. 

2016 

Янв.-июл. 

2017 

Лента, ООО 

Лента Г * * * * * * * * * * * * 
Лента С * * * * * * * * * * * * 

все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 
Metro Group (МЕТРО Кэш 

энд Керри, ООО) 
METRO, METRO Punct, real,- Г, С * * * * * * * * * * * * 

О'КЕЙ, ООО О'КЕЙ, О'КЕЙ-Экспресс Г, С * * * * * * * * * * * * 
Фреш Маркет, ООО ДА! Д * * * * * * * * * * * * 

ГК «О’КЕЙ» все форматы все форматы * * * * * * * * * * * * 
SPS Холдинг Красное&Белое М * * * * * * * * * * * * 

SPAR (все юридические 

лица)
13

 

SPAR, EUROSPAR, SPAR 

Express, INTERSPAR 
Г, С, М * * * * * * * * * * * * 

Гиперглобус, ООО Globus Г * * * * * * * * * * * * 
ГК «Монетка» (Элемент-

Трейд, ООО) 
Монетка, Монетка Супер, Райт Г, С, Д * * * * * * * * * * * * 

ТД Интерторг, ООО 
Народная 7Я, Идея, Норма, 

SPAR, SPAR Express 
Г, С, М, Д * * * * * * * * * * * * 

ГК «Мария-Ра» Мария-Ра С, Д * * * * * * * * * * * * 
ГК Торгсервис Светофор Д * * * * * * * * * * * * 

ГК «Холидей» 

Холидей Классик, Холидей, 

Планета Холидей, Холди, 

Сибириада, Кора, Палата, 

Народная Плата и др. 

Г, С, Д * * * * * * * * * * * * 

Городской супермаркет, 

ООО 

Азбука Вкуса, АВ МАРКЕТ, АВ 

Daily, Энотека, SPAR 
Г, С, М * * * * * * * * * * * * 

REWE Group (Билла, ООО) Billa С * * * * * * * * * * * * 
Источник: ИА INFOLine по данным компаний 

Рейтинг торговых сетей FMCG России по чистой выручке
14

 

Финансовые показатели публичных компаний по состоянию на август 2017 

года представлены в таблице (в скобках – отрицательные показатели). 

Таблица 2. Финансовые показатели (без учета НДС) крупнейших сетей FMCG за 2016-2017 гг., млрд руб. 

Юридическое 
название 

Бренд 
Основные 
форматы

15
 

Выручка за 
I кв. 2017 

I кв. 2017 к I 
кв. 2016, % 

LfL за I кв. 
2017,% 

Выручка за 
II кв. 2017 

II кв. 2017 к 
II кв. 2016, 

% 

LfL за II кв. 
2017,% 

Выручка за I 
пол. 2017 

I пол. 2017 
к I пол. 

2016, % 

LfL за I 
пол. 

2017,% 

Магнит, ПАО 

(Тандер, ЗАО)
 
 

Магнит Д * * * * * * * * * 
Магнит 

Гипермаркет 
Г * * * * * * * * * 

Магнит Семейный Г * * * * * * * * * 
Магнит Косметик М * * * * * * * * * 

Всего по 

компании
16

 
Д, Г * * * * * * * * * 

X5 Retail Group N.V. 

(ТД Перекресток, 

АО) 

Пятерочка Д * * * * * * * * * 
Перекресток С * * * * * * * * * 

Карусель Г * * * * * * * * * 
Перекресток 

Экспресс 
М * * * * * * * * * 

Всего 

(X5+Копейка)
17

 
М, Д, С, Г * * * * * * * * * 

ДИКСИ Юг, АО 

Дивизион Дикси М * * * * * * * * * 
Дивизион 

Виктория 
Г, С, М * * * * * * * * * 

Дивизион 

Мегамарт 
Г, С * * * * * * * * * 

Всего по 

компании
18

 
М, Д, С, Г * * * * * * * * * 

Лента, ООО Лента
19

 

Г * * * * * * * * * 
С * * * * * * * * * 

С, Г * * * * * * * * * 

ГК О'КЕЙ 

О'КЕЙ, О'КЕЙ-

Экспресс,  
С, Г,  * * * * * * * * * 

ДА! Д * * * * * * * * * 
Всего по 

компании 
Д, С, Г * * * * * * * * * 

Источник: данные компаний  

                                                 
13 С учетом субфранчайзинговых магазинов. 
14 Рейтинг обновлен по итогам 2016 года.  
15 Условные обозначения: Д – Дискаунтер, Г – Гипермаркет, С – Супермаркет, М – Магазин у дома 
16 Розничная выручка компании по МСФО. 
17 Розничная выручка компании по МСФО. 
18 Розничная выручка компании по МСФО. 
19 Розничная выручка компании по МСФО и УО. 
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Показатели финансовой эффективности бизнеса крупнейших публичных 

ритейлеров по итогам I пол. 2017 года представлены в таблице (в скобках – 

отрицательные показатели). 

Таблица 3. Финансовые показатели (без учета НДС) крупнейших сетей FMCG за 2017 год 

Показатель 

Магнит, ПАО
20

 X5 Retail Group N.V.
21

 ДИКСИ Юг, АО
22

 Лента, ООО
23

 О'КЕЙ, ООО
24

 

I кв. 

2017 

II кв. 

2017 

I пол. 

2017 

I кв. 

2017 

II кв. 

2017 

I пол. 

2017 

I кв. 

2017 

II кв. 

2017 

I пол. 

2017 

I кв. 

2017 

II кв. 

2017 

I пол. 

2017 
I кв. 2017 

II кв. 

2017 

I пол. 

2017 

Общая выручка, млрд руб. * * * * * * * * * * * * * * * 
Чистая розничная выручка, млрд руб. * * * * * * * * * * * * * * * 
Прирост розничной выручки, % * * * * * * * * * * * * * * * 
Валовая прибыль, млрд руб. * * * * * * * * * * * * * * * 
Валовая рентабельность, % * * * * * * * * * * * * * * * 
Чистая прибыль, млрд руб. * * * * * * * * * * * * * * * 
Рентабельность по чистой прибыли, % * * * * * * * * * * * * * * * 
EbitDA, млрд руб. * * * * * * * * * * * * * * * 
Рентабельность EbitDA, % * * * * * * * * * * * * * * * 
LFL (выручка),% * * * * * * * * * * * * * * * 
LFL (средний чек),% * * * * * * * * * * * * * * * 
LFL (трафик),% * * * * * * * * * * * * * * * 

Источник: данные компаний  

<…> 

Динамика выручки ТОП-20 ритейлеров в 2013-2016 гг. приведена в таблице.  

Таблица 6. Динамика чистой выручки (без учета НДС) крупнейших сетей FMCG в 2013-2016 гг., млрд. руб.
25

 
Основное операционное 

юридическое лицо 
Бренд 

Основные 

форматы26 
Данные 2013 2014 2015 2016 

Магнит, ПАО (Тандер, АО) 

Гипермаркет Магнит Г МСФО * * * * 
Магнит Д МСФО * * * * 

Магнит Семейный С МСФО * * * * 
Магнит-Косметик М МСФО * * * * 

все форматы все форматы МСФО * * * * 

X5 Retail Group (ТД Перекресток, 

ЗАО) 

Карусель, Перекресток Гипер Г МСФО, 2016-УО * * * * 
Перекресток С МСФО, 2016-УО * * * * 
Пятерочка Д МСФО, 2016-УО * * * * 

Перекресток-Экспресс, Копейка М МСФО, 2016-УО * * * * 
все форматы все форматы МСФО, 2016-УО * * * * 

Auchan Retail Россия (Ашан, 

ООО; Атак, ООО) 

Ашан, Ашан-сити, Наша Радуга Г РСБУ * * * * 
Атак С РСБУ * * * * 

все форматы все форматы РСБУ * * * * 
ДИКСИ Юг, АО 

Дикси, Мегамарт, Минимарт, Квартал, 

Виктория, Кэш 
Г, С, М, Д МСФО, 2016-УО * * * * 

Лента, ООО Лента Г, С МСФО, 2016-УО * * * * 

Metro Group (МЕТРО Кэш энд 

Керри, ООО) 
METRO, METRO Punct, real,- Г, С 

РСБУ, МСФО, 

приведенное к 
календарному году 

* * * * 

ГК «О'КЕЙ» О'КЕЙ, О'КЕЙ-Экспресс, ДА! Г, С, М МСФО, 2016-УО * * * * 
SPS Холдинг Красное&Белое М УО * * * * 

SPAR (все юридические лица)
27

 
SPAR, EUROSPAR, SPAR Express, 

INTERSPAR 
Г, С, М УО * * * * 

Гиперглобус, ООО Globus Г РСБУ, УО * * * * 
ГК «Монетка» (Элемент-Трейд, 

ООО) 
Монетка, Монетка Супер, Райт Г, С, Д УО * * * * 

ТД Интерторг, ООО 
Народная 7Я, Идея, Норма, SPAR, SPAR 

Express 
Г, С, М, Д УО * * * * 

ГК «Мария-Ра» Мария-Ра С, Д УО * * * * 
ГК Торгсервис Светофор С Оценка * * * * 

ГК «Холидей» 

Холидей Классик, Холидей, Планета 

Холидей, Холди, Сибириада, Кора, Палата, 

Народная Плата, Турне, Эконом, 

Супермаркет 

Г, С, Д 
РСБУ, УО, 2014-2015-

оценка 
* * * * 

Городской супермаркет, ООО 
Азбука Вкуса, АВ МАРКЕТ, АВ Daily, 

Энотека, SPAR 
Г, С, М РСБУ, УО * * * * 

REWE Group (Билла, ООО) Billa С УО, 2014-2015-оценка * * * * 
Источник: ИА "INFOLine"  

 

                                                 
20 Данные по МСФО 
21 Данные по МСФО 
22 Данные по МСФО 
23 Данные по МСФО 
24 Данные по МСФО. Включая формат «дискаунтер» «ДА!» 
25 Представлены сети с выручкой более 10,8 млрд. руб. по итогам 2016 года. 
26 Г – гипермаркет, С – супермаркет, Д – дискаунтер, М – магазин у дома. 
27 Выручка с учетом субфранчайзинговых магазинов. 
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***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

Полный текст раздела содержит рейтинги по количеству и торговым 

площадям объектов сетей FMCG России с выручкой более 10,8 млрд. руб. 

по итогам 2016 года. Кроме того, рейтинг сетей по торговым площадям 

дополнен описанием итогов июня 2017 года и прогнозом на 2017 год. 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

 

Раздел I. Развитие розничной торговли в России  

Макроэкономические показатели розничной торговли 

13 апреля 2017 года Правительство РФ одобрило новый прогноз социально-

экономического развития до 2020 года, представленный Минэкономразвития. 

Представляя новый прогноз, глава Минэкономразвития РФ Максим Орешкин 

сообщил, что в прогноз заложено продолжение тренда последних лет на замедление 

мирового экономического роста – с уровня 3,1% в 2017 году до уровня 2,8% к 2020 

году.  <…>. 

Рисунок 28. Динамика основных показателей потребительского рынка в 2007-2017 гг. и прогноз на 2017-2020 

(базовый) гг. в % к соответствующему периоду предыдущего года 
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Источник данных: данные ФСГС, прогноз МЭР 

<…> 
Согласно новому прогнозу МЭР, одобренному Правительством 13 апреля 

2017 года, в базовом варианте рост розничного товарооборота составит в 2017 году 

*9% (ранее *%), в 2018 году – на *% (ранее *%), а в 2019 году – на *% (ранее *%), в 

2020 году – *%. 

Таблица 4. Динамика оборота розничной торговли в России в 2006-2017 гг. и прогноз на 2017-2020 (базовый) 

Период Оборот, млрд. руб. 
Динамика, к аналогичному периоду 

В сопоставимых ценах, % В текущих ценах, % 

2006 год 8693,4 113,9 122,6 

… … … … 
2013 год * * * 
I кв. 2014 * * * 

… … … … 
2014 год * * * 

… … … … 
2015 * * * 
… … … … 

II кв. 2016 * * * 
I пол. 2016 * * * 

… … … … 
III кв. 2016 * * * 
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Период Оборот, млрд. руб. 
Динамика, к аналогичному периоду 

В сопоставимых ценах, % В текущих ценах, % 

9 мес. 2016 * * * 
… … … … 

Декабрь 2016 * * * 
IV кв. 2016 * * * 

2016 * * * 
… … … … 

I кв. 2017 * * * 
Апрель 2017 * * * 

Май. 2017 * * * 
Июнь 2017 * * * 
I пол. 2017 * * * 

2017 (прогноз) * * * 
2018 (прогноз) * * * 
2019 (прогноз) * * * 
2020 (прогноз) * * * 

Источник данных: данные ФСГС, Минэкономразвития 

Опережающие индикаторы развития розничной торговли
28

 

Предпринимательские оценки фактического и ожидаемого изменения 

экономической ситуации свидетельствуют о серьезной отраслевой дестабилизации. 

Несмотря на пессимистические прогнозы, полученные в III кв. 2014 года, динамика 

развития розничной торговли не предполагала такой глубины падения индикатора и, 

соответственно, резкого ухудшения делового климата. По данным опросов ФСГС, во 

II кв. 2017 года индекс предпринимательской уверенности составил * п.п.  

Рисунок 28. Индекс предпринимательской уверенности в 

России 2007–2017 гг. 

Рисунок 29. Оценка экономической ситуации в России в 

2007–2017 гг. 
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Источник данных: данные ФСГС 

<…> 
Фактические изменения инвестирования в расширение деятельности, ремонт 

и модернизацию во II кв. 2017 года увеличились на * п.п. относительно показателя II 

кв. 2016 года (до * п.п.) и сократились на * п.п. относительно I кв. 2017 года.  <…> 

                                                 
28 Индекс предпринимательской уверенности в розничной торговле рассчитывается как среднее арифметическое значение балансов оценок уровня 

складских запасов (с обратным знаком), изменения экономического положения в текущем квартале по сравнению с предыдущим и ожидаемого 
изменения экономического положения в следующем квартале (в процентах). Сезонная составляющая во временных рядах показателя не исключена. 

Баланс оценок изменения значения показателей (фактические изменения оборота розничной торговли; фактические изменения средней численности 

работников; уровень складских запасов, фактические изменения ассортимента товаров; цены реализации; средний сложившийся уровень торговой 
наценки; фактические изменения инвестирования в расширение деятельности, ремонт и модернизацию; перспективные изменения складских 

площадей; фактические изменения обеспеченности предприятий розничной торговли собственными финансовыми ресурсами; прибыль 

предприятий розничной торговли), определяемых как разность долей респондентов, отметивших "улучшение" и "ухудшение" показателя по 
сравнению с предыдущим кварталом (в процентах). Сезонная составляющая во временных рядах показателей не исключена. 
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Рисунок 40. Ключевые факторы, ограничивающие  деятельность торговых организаций России в 2007–2016 гг. 
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Источник данных: данные ФСГС 

Государственное регулирование розничной торговли 

Закон «О торговле» 

<…> 13 июля 2017 года в Госдуму РФ был внесен Законопроект № 225181-7 

«О внесении изменения в статью 2 Федерального закона «Об основах 

государственного регулирования торговой деятельности в РФ»». Законопроектом 

предлагается классифицировать торговую сеть не только по количественному 

параметру, принадлежности хозяйствующему субъекту или нескольким 

хозяйствующим субъектам, входящим в одну группу лиц, но и по типу торгового 

предприятия, по площади торгового зала, по методам продажи и (или) по формам 

торгового обслуживания покупателей. 

<…> 

Регулирование нестационарной торговли (НТО) 

<…> В июле 2017 года Минпромторг планировал внести в Госдуму РФ 

законопроект о поддержке всех форм нестационарной торговли – киосков, 

павильонов, автомагазинов. <…> 

Регулирование контрольно-кассовых операций 

3 июля 2016 года Президент РФ подписал Федеральный закон № 290-ФЗ «О 

внесении изменений в Федеральный закон «О применении контрольно-кассовой 

техники при осуществлении наличных денежных расчетов и (или) расчетов с 

использованием платежных карт» и отдельные законодательные акты РФ».<…> 

ЕГАИС 

<…> С 1 июля 2017 года РАР начала тестировать новую версию системы, в 

которой дистрибуторы и ритейлеры, закупающие алкоголь в больших объемах, могут 

фиксировать каждую бутылку, а не только партии, как ранее. В перспективе такой 

подход станет обязательным для участников рынка, что, по их мнению, может 

парализовать работу распределительных центров торговых сетей: там просто не 

предусмотрен доступ к единице товара. <…> 

Регулирование алкогольного рынка 

<…> 26 июля 2017 года Президент РФ Владимир Путин подписал закон 

№203-ФЗ «О внесении изменений в Уголовный кодекс РФ и Уголовно-

процессуальный кодекс РФ». УК РФ дополняется статьѐй 171
3
 , предусматривающей 

ответственность за производство, закупку (в том числе импорт), хранение, перевозку 

и розничную продажу указанной продукции без соответствующей лицензии, если 

стоимость такой продукции превышает сто тысяч рублей. <…> 

Региональное регулирование алкогольного рынка 

26 июня 2017 года губернатор Московской области А.Ю. Воробьев подписал 

Закон «О внесении изменений в Закон Московской области «Об установлении 

http://asozd2.duma.gov.ru/main.nsf/(Spravka)?OpenAgent&RN=225181-7
http://asozd2.duma.gov.ru/main.nsf/(Spravka)?OpenAgent&RN=225181-7
http://asozd2.duma.gov.ru/main.nsf/(Spravka)?OpenAgent&RN=225181-7
http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody=&firstDoc=1&lastDoc=1&nd=102439352
http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody=&firstDoc=1&lastDoc=1&nd=102439352
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ограничений розничной продажи слабоалкогольных и безалкогольных 

тонизирующих напитков на территории Московской области» и Закон Московской 

области «Кодекс Московской области об административных правонарушениях». 

Законом предусмотрено возобновление розничной продажи слабоалкогольных 

тонизирующих напитков, которая была запрещена в 2015 году. <…> 

Регулирование табачного рынка 

29 июня 2017 года в Госдуму РФ внесен Законопроект № 212777-7 «О 

внесении изменения в статью 12 Федерального закона «б охране здоровья граждан от 

воздействия окружающего табачного дыма и последствий потребления табака»». 

Законопроектом предлагается ввести запрет на курение в местах на открытом 

воздухе на расстоянии менее чем 10 метров от входов в подъезды многоквартирных 

домов. <…> 

Регулирование непищевой спиртосодержащей продукции 

13 июля 2017 года Роспотребнадзор продлил временное ограничение на 

розничную торговлю непищевой спиртосодержащей продукцией, 

спиртосодержащими пищевыми добавками и ароматизаторами на 90 дней.  <…> 

Регулирование алкогольного и табачного рынка: акцизы 

29 июля 2017 года Президент РФ подписал закон №254-ФЗ О Федеральном 

законе «О внесении изменений в часть вторую НК РФ».. Законом предусматривается 

индексация ставок акцизов на подакцизные товары в 2020 году на уровень инфляции, 

которая по прогнозам Минэкономразвития России составит 4%, что обеспечит 

дополнительные доходы бюджетной системы по сравнению с доходами, 

рассчитанными исходя из ставок, предусмотренных для 2019 года, в размере 56,2 

млрд руб. 

Сбор за проезд большегрузных автомобилей по федеральным 

автомобильным дорогам и международное дорожное 

регулирование 

20 июня 2017 года Правительство РФ подписало Постановление №731 «Об 

изменениях в порядке взимания платы в счѐт возмещения вреда, причиняемого 

автомобильным дорогам транспортными средствами массой свыше 12 тонн». В целях 

повышения эффективности взимания платы и устранения злоупотреблений со 

стороны владельцев транспортных средств подписанным постановлением внесены 

изменения в Правила взимания платы (утверждены постановлением Правительства 

от 14 июня 2013 года №504). <…> 

Национальная система адресной продовольственной помощи 

В июне 2017 года министр промышленности и торговли РФ Денис Мантуров 

сообщил, что сумма выплат по программе адресной продовольственной помощи 

может составить около 10 тыс. руб. на одного человека в год. «Принцип работы 

программы в том, что будет помесячное начисление с использованием средств 

только в течение месяца. Если человек не использовал эти средства, то они сгорают и 

начисляется новая сумма», - сказал он. Ранее Мантуров сообщал, что программа 

будет запущена во второй половине 2018 году и начнет работать в полную силу в 

2019 году. Объем выделенных на реализацию программы средств может составить 

200-300 млрд руб. <…> 

Маркировка потребительских товаров 

<…>В июле 2017 года стало известно, что МЭР настаивает на детализации 

технических вопросов по маркировке (идентификации) товаров. Такие предложения 

содержаться в отрицательном отзыве МЭР на законопроект Минфина «О маркировке 

товаров контрольными (идентификационными) знаками в РФ». <…> 

Регулирование качества продовольственных товаров 

19 июля 2017 года Президент РФ Владимир Путин подписал закон №175-ФЗ 

«О внесении изменений в Кодекс РФ об административных правонарушениях». 

Закон предусматривает установление административной ответственности за 

непринятие изготовителем мер по предотвращению причинения вреда жизни или 

http://government.ru/docs/28238/
http://government.ru/docs/28238/
http://government.ru/docs/28238/
http://www.kremlin.ru/acts/bank/42100
http://www.kremlin.ru/acts/bank/42100
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здоровью граждан, имуществу физических или юридических лиц, государственному 

или муниципальному имуществу, окружающей среде, жизни или здоровью животных 

и растений при обращении продукции, не соответствующей требованиям 

технических регламентов. <…> 

Регулирование интернет-торговли 

<…>В июле 2017 года на сайте Федерального агентства по техническому 

регулированию был опубликован ГОСТ Р 57489-2017 «Руководство по 

добросовестной продаже товаров через интернет». <…> 

Прочие новости в сфере регулирования потребительского рынка 

<…> 21 июня 2017 года в Госдуму РФ был внесен Законопроект № 205234-7 

«О внесении изменений в Закон РФ «О защите прав потребителей». Законопроектом 

предусматривается, что книга отзывов и предложений предоставляется любым 

заинтересованным лицам (представителям общественных объединений, средств 

массовой информации, волонтерам, субъектам общественного контроля и т.п.) по их 

требованию, что придает ей публичный характер и направлено на повышение уровня 

обслуживания на соответствующих предприятиях, за счет организации более 

системной работы с обращениями потребителей. <…> 
 

Структура оборота розничной торговли по видам товаров 

В июне 2017 года динамика розничного оборота в физическом выражении 

продемонстрировала снижение на *п.п. относительно июня 2016 года, в том числе по 

продовольственным товарам – на *п.п., непродовольственным – на *п.п.<…> 

Рисунок 47. Динамика оборота розничной торговли в физическом выражении по видам товаров в 2007-2017 гг., % 
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Источник данных: данные ФСГС 

<…> В июне 2017 года стало известно, что Минфин планирует 

устанавливать МРЦ на винные напитки. Речь идет об алкогольной продукции с 

содержанием спирта 1,5–22%, которая содержит не менее 50% виноматериалов. 

Ранее в Минсельхозе говорили, что считают важным установить МРЦ в диапазоне 

200–250 руб. за бутылку, затем снизили цифру до 200 руб. <…> 

Структура оборота розничной торговли по видам организаций 

В структуре оборота розничной торговли по видам организаций за I кв. 2017 

год сохранилась тенденция снижения доли рынков (по итогам I кв. 2017 года на *п.п. 

относительно I кв. 2016 года), а средних предприятий – на *п.п. и индивидуальных 

предпринимателей – на *п.п. Доля крупных организаций (в основном торговых 

сетей) выросла на *п.п. к уровню I кв. 2016 года, субъектов малого 

предпринимательства – на *п.п., а микро предприятий – на *п.п.  
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Рисунок 46. Структура формирования оборота розничной торговли в 2007-2016 гг., 

по видам организаций, % 
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Источник: данные ФСГС 

<…> 
В июне 2017 года оборот розничной торговли на *% формировался 

торгующими организациями и индивидуальными предпринимателями, 

осуществляющими деятельность вне рынка, а доля розничных рынков и ярмарок 

составила *% (в июне 2016 года – *% и *% соответственно). 

Таблица 11. Оборот торгующих организаций и рынков в 2011-2017 гг., млрд. руб. 
Показатель 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Июн.16 Июн.17 II кв.16 II кв. 17 I пол. 16 I пол. 17 

Оборот розничной торговли 19104,3 21394,5 23685,9 26356,2 * * * * * * * * 
торгующие организации 16898,4 19126,3 21453,8 24057,2 * * * * * * * * 
продажа товаров на рынках 2205,9 2268,2 2232,1 2299,0 * * * * * * * * 
доля торгующих организаций, % 88,5 89,4 90,6 91,3 * * * * * * * * 
доля рынков, % 11,5 10,6 9,4 8,7 * * * * * * * * 

Источник: данные ФСГС 

<…> 

Региональная структура оборота розничной торговли 

Региональная структура оборота розничной торговли России 

характеризуется нарастающей неравномерностью: в I пол. 2017 года *% оборота 

приходилось на 11 субъектов (Москва, Московская область, Санкт-Петербург, 

Свердловская область, Краснодарский край, Самарская область, Республики 

Татарстан и Башкортостан, Тюменская область, Челябинская и Ростовская области). 

<…> 

Рисунок 51. Структура оборота розничной торговли по 

субъектам РФ в I пол. 2016 года, % 

Рисунок 52. Структура оборота розничной торговли по 

субъектам РФ в I пол. 2017 года, % 
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В I пол.  2017 года снижение в пределах 5% объемов розничного 

товарооборота в сопоставимых ценах по отношению к январю-июню  2016 года 

среди крупнейших субъектов РФ (доля в обороте розничной торговли по РФ более 

1%) продемонстрировала только Челябинская область (*%), <…> 
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Рисунок 56. Структура оборота розничной торговли по 

федеральным округам РФ в I пол. 2016 года, % 

Рисунок 57. Структура оборота розничной торговли по 

федеральным округам РФ в I пол. 2017 года, % 
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Источник: данные ФСГС <…> 

Инфляция на рынке продовольственных товаров 

В I пол. 2017 года индекс потребительских цен составил *% к I пол. 2016 

года (в I пол. 2016 года  – *%), индекс цен на продовольственные товары – *% (в I 

пол. 2016 года – *%), на непродовольственные товары – *% (в I пол. 2016 года – *%), 

на услуги – *% (в I пол. 2016 года – *%). Согласно обновленному базовому прогнозу 

МЭР на 2017-2020 гг., одобренному Правительством 13 апреля 2017 года, в 2017 году 

инфляция составит *%, в 2018-2019 гг. – по *%.<…> 

Рисунок 62. Индекс потребительских цен на конец периода в 2007-2017 гг., % к декабрю предыдущего года и 

прогноз на 2017-2020 (базовый) гг. 
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Источник: данные ФСГС 

<…>В июле 2017 года индекс потребительских цен составил *% к декабрю 

2016 (в июле 2016 года – *%), индекс цен на продовольственные товары – *% (в июле 

2016 года – *%), на непродовольственные товары – *% (в июле 2016 года – *%), на 

услуги – *% (в июле 2016 года – *%).<…> 

 

Доходы и расходы населения 

За I пол. 2017 года реальные доходы населения снизились на *% (за I пол. 

2016 года на *%), а реальная заработная плата за I пол. 2017 года увеличилась на *%, 

в то время как в I пол. 2016 года не изменилась. Согласно новому базовому прогнозу 

МЭР, одобренному Правительством 13 апреля 2017 года ожидается рост реальных 

заработных плат по итогам 2017 года на *% (ранее *%), в 2018 году – на *% (ранее 

*%), в 2019 году – на *% (ранее *%), в 2020 году – на 1,1%. <…> 
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Рисунок 68. Динамика реальной зарплаты и реальных доходов населения в 2007-2016 гг. и прогноз на  

2017-2020 гг. (базовый), % 
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Источник: данные ФСГС 

20 июня 2017 года Правительство РФ опубликовало Постановление №730 

«Об определении прожиточного минимума за I квартал 2017 года». Подписанным 

постановлением величина прожиточного минимума в целом по России за I кв. 2017 

года определена в размере 9909 руб., для трудоспособного населения – 10 701 руб., 

пенсионеров – 8178 руб., детей – 9756 руб.<…> 
 

Рисунок 77. Темпы изменения реальных доходов населения в 2007-2017 гг., % к аналогичному периоду пред. года 
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Состояние банковской системы и динамика кредитов и депозитов 

населения 

28 июля 2017 года ЦБ РФ принял решение сохранить ключевую ставку  на 

уровне 9%. При этом ЦБ РФ отметил, что инфляция остается вблизи целевого 

уровня, а восстановление экономической активности продолжается. При этом 

краткосрочные и среднесрочные инфляционные риски сохраняются. Продолжается 

подстройка денежно-кредитных условий к произошедшему снижению ключевой 

ставки. Процентные ставки по кредитам уменьшились, при этом их уровень 

поддерживает умеренный спрос на заемные средства. Банки продолжают 

придерживаться консервативной политики, смягчая ценовые и неценовые условия 

кредитования, прежде всего, для надежных заемщиков. Замедление роста депозитов 

населения в большей мере связано со снижением темпов роста денежного 

предложения под влиянием бюджетных операций, чем с уменьшением депозитных 

ставок.<…> 

http://government.ru/docs/28193/
http://government.ru/docs/28193/
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Рисунок 75. Объем вкладов физических лиц и кредитов, 

выданных физическим лицам в 2009-2017 гг. в рублях и в 

валюте, млрд. руб. 

Рисунок 76. Объем вкладов физических лиц и кредитов, 

выданных физическим лицам в 2009-2017 гг. в рублях и в 

валюте, % к янв. 2009 года 

м
ар

.0
9

и
ю

н
.0

9
се

н
.0

9
д

ек
.0

9
м

ар
.1

0
и

ю
н

.1
0

се
н

.1
0

д
ек

.1
0

м
ар

.1
1

и
ю

н
.1

1
се

н
.1

1
д

ек
.1

1
м

ар
.1

2
и

ю
н

.1
2

се
н

.1
2

д
ек

.1
2

м
ар

.1
3

и
ю

н
.1

3
се

н
.1

3
д

ек
.1

3
м

ар
.1

4
и

ю
н

.1
4

се
н

.1
4

д
ек

.1
4

м
ар

.1
5

и
ю

н
.1

5
се

н
.1

5
д

ек
.1

5
м

ар
.1

6
и

ю
н

.1
6

се
н

.1
6

д
ек

.1
6

м
ар

.1
7

и
ю

н
.1

7

Вклады (депозиты) физических лиц
Ипотека
Кредиты физическим лицам

 

м
ар

.0
9

и
ю

н
.0

9
се

н
.0

9
д

ек
.0

9
м

ар
.1

0
и

ю
н

.1
0

се
н

.1
0

д
ек

.1
0

м
ар

.1
1

и
ю

н
.1

1
се

н
.1

1
д

ек
.1

1
м

ар
.1

2
и

ю
н

.1
2

се
н

.1
2

д
ек

.1
2

м
ар

.1
3

и
ю

н
.1

3
се

н
.1

3
д

ек
.1

3
м

ар
.1

4
и

ю
н

.1
4

се
н

.1
4

д
ек

.1
4

м
ар

.1
5

и
ю

н
.1

5
се

н
.1

5
д

ек
.1

5
м

ар
.1

6
и

ю
н

.1
6

се
н

.1
6

д
ек

.1
6

м
ар

.1
7

и
ю

н
.1

7

Вклады (депозиты) физических лиц
Ипотека
Кредиты физическим лицам

 
Источник: данные ЦБ РФ 

Потребительские ожидания и уверенность населения  

Несмотря на сохранение сложной ситуации в экономике, население 

демонстрирует восстановление спроса. Кроме того, продолжает усугубляться 

положение с повышенным уровнем кредитной нагрузки для части населения. <…> 

Рисунок 87. Индекс уверенности потребителей России 2007–2017 гг. 
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Источник данных: данные ФСГС 

<…>Индекс ожидаемых изменений в личном материальном положении во II 

кв. 2017 года повысился на * п.п. и составил *% против *%  в I кв. 2017 года. <…> 

 

Рисунок 82. Оценка личного материального положения потребителями России в 2007–2017 гг. 
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***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

Полные тексты разделов содержат: динамику макроэкономических 

показателей розничной торговли (оборот в целом, по продовольственным 

и непродовольственным товарам), описание структуры оборота 

розничной торговли (по товарным категориям, по видам торгующих 

организаций, по регионам), анализ динамики доходов и расходов 

населения, а также потребительских ожиданий и уверенности населения, 

уровню и темпах развития инфляции. Раздел «Государственное 

регулирование розничной торговли» содержит оперативную информацию 

по «Закону о торговле» (подзаконным актам, итогам заседаний рабочих 

групп и др.).  

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

 

Раздел II. Основные события в розничной торговле FMCG 

О продлении контрсанций, ограничивающих поставки 

продовольственных товаров из ЕС, США и некоторых других стран 

Взаимоотношения с Турцией 

30 июня 2017 года Президент РФ подписал Указ №293 «продлении действия 

отдельных специальных экономических мер в целях обеспечения безопасности РФ». 

Указом Россия продлила ответные меры на санкции стран Запада до конца 2018 года. 

Ранее, Дмитрий Медведев отметил, что России придется пойти на этот шаг, чтобы 

защитить свои национальные интересы и поддержать аграрный сектор. <…> 

Взаимоотношения с Турцией 

31 мая 2017 года Владимир Путин подписал Указ «Об отмене некоторых 

специальных экономических мер в отношении Турецкой Республики». В частности, 

глава государства снял ограничения на найм турецких работников и ограничения по 

работе турецких компаний в России. <…> 

 

Значимые события июля 2017 года 

Новые проекты в российском ритейле FMCG 

В июле 2017 года начальник отдела маркетинга ТПК «Сава» Юлия Ромина 

сообщила, что компания планирует создать собственную сеть фирменных торговых 

точек, первая из которых открылась 29 июля 2017 года в Томске, на Октябрьском 

рынке. <…> 

В июле 2017 года АО «Южуралзолото Группа Компаний» (президент — 

депутат Заксобрания Константин Струков) намерено развивать в Челябинской 

области тепличный бизнес и сформировать фирменную розницу по продаже свежих 

овощей и фруктов. <…> 
 

Важнейшие события, способные оказать влияние на розничную 

торговлю FMCG России 

<…>В июле 2017 года Группа «Шоколадница» Александра Колобова («Кофе 

хауз», Burger King), продала бренды придорожных кафе «Мгрилькафе» (Mgrillcafe) и 

«Мкафе» (Mcafe) RBE Group Андрея Шокина. Представитель «Шоколадницы» 

подтвердил сделку, отказавшись пояснить причину продажи. Стороны не 

раскрывают сумму сделки. <…> 

http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001201706300013
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001201706300013
http://www.kremlin.ru/acts/news/54640
http://www.kremlin.ru/acts/news/54640
https://siberianproduct.com/manufacturers/food/339/
http://www.ugold.ru/
http://shoko.ru/ufa/o_kompanii/
../../../../Downloads/rbegroup.ru
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В июле 2017 года фермерский кооператив LavkaLavka провел эмиссию 

собственной виртуальной криптовалюты Biocoin (биокоин), а в августе 2017 года  

проведет ICO (Initial Coin Offering — сбор средств инвесторов с использованием 

криптовалют, по аналогии с размещением ценных бумаг на бирже), рассказал 

сооснователь LavkaLavka Борис Акимов. <…> 

Online 

В августе 2017 года «Яндекс» и ПАО «Сбербанк» договорились о создании 

совместного предприятия на базе сервиса «Яндекс. Маркет», ориентированного на 

покупку и продажу электронных товаров и услуг. <…> 

 

Деятельность АНО «Роскачество» 

<…>В апреле 2017 года Роскачество совместно с Минпромторгом России 

представило подробный план проведения исследований в 2017 году. В список 

всероссийских исследований качества товаров на российском рынке вошли наиболее 

популярные у россиян категории товаров. По «заявкам» потребителей со всей России 

Роскачество исследует молочную (творог, кефир, сметана, сыр) и мясную (свинина, 

колбасы, сосиски) продукцию, детское питание, напитки (негазированная вода, морс, 

квас). <…> 

 

Кейс «Потребительское поведение россиян» 
В июле 2017 года Sberbank CIB опубликовал исследование потребительского 

поведения и настроений российских граждан со средним уровнем доходов. Индекс 

потребительских настроений, который повышался с IV кв. 2015 года, во II квартале 

2017 снизился до -15%. Негативные изменения в настроениях по сравнению с I 

кварталом зафиксированы по всем компонентам этого индекса, однако наиболее 

очевиден всплеск пессимизма в оценке национального благосостояния на ближайшие 

12 месяцев. Доля респондентов, считающих экономическую ситуацию нестабильной 

или крайне нестабильной в янв. 2013-II кв. 2017 гг. представлена на диаграмме.  

Рисунок 8. Доля респондентов, считающих экономическую ситуацию нестабильной 
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Источник: Sberbank Investment Research 

Во II кв. 2017 года расходы россиян на продукты питания составили 39,3% 

своего дохода, что больше 38,3%, зафиксированных во II кв. 2016 года. Таким 

образом, на этом прервался устойчивый тренд снижения трат на питание и их 

приближения к докризисному уровню в 36%. В следующем квартальном опросе 

можно будет убедиться в этом или опровергнуть тренд. Расходы на одежду и услуги 

ЖКХ увеличились на 30 б. п. соответственно до 9,9% и 16,3% дохода, тогда как 

выплаты по долговым обязательствам выросли на 10 б. п. до 7,9% дохода. Между тем 

расходы на медицину и товары для дома увеличились более чем на 1 п. п. 

соответственно до 6,5% и 7,7% дохода. Расходы на отдых в процентном отношении к 

доходам уменьшились с 5,6% в 2К16 до 5,2% в 2К17. 

 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

Раздел содержит кейс по ключевым событиям, произошедшим в 

розничной торговле за рассматриваемый период времени. 

 

https://lavkalavka.com/
../../../../Downloads/yandex.ru
../../../../Downloads/sberbank.ru
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Раздел III. События и планы развития торговых сетей FMCG 

 «Магнит», ПАО / Торговые сети «Магнит», «Магнит Семейный», 

«Магнит Косметик» 

«Магнит», ПАО / Торговые сети «Магнит», «Магнит Семейный» 

Название компании: Магнит, ПАО (Тандер, АО / Торговые сети «Магнит», 

«Магнит Семейный») Адрес: 350072, г. Краснодар, ул. Солнечная, 15 / 5 Телефоны: 

(861) 2109810 Телефон горячей линии: 88002009002 Факсы: (861) 2109810 E-Mail: 

info@gw.tander.ru Web: www.magnit-info.ru Руководитель: Галицкий Сергей 

Николаевич, генеральный директор; Помбухчан Хачатур Эдуардович, председатель 

совета директоров 

Развитие сети 

По состоянию на 1 июля 2017 года общее количество магазинов сети 

«Магнит» составляло 14844 (11114 магазинов у дома, 240 гипермаркетов «Магнит», 

190 супермаркетов «Магнит Семейный», 3300 «Магнит Косметик»). Общие торговые 

площади сети составили 5319,6 тыс. кв. м. <…> 

В январе 2017 года Сергей Галицкий сообщил, что в 2016 году компания 

закрыла 190 магазинов и еще в январе-феврале 2017 года продолжит закрывать часть 

магазинов. «При этом в 2016 году, во II полугодии, мы увидели снижение доли 

убыточных магазинов, в потере компании, это с у четом вновь открытых магазинов. 

Точные цифры я не назову, но динамика у нас по количеству доли убыточных 

магазинов хорошая. И вообще вы знаете, что для нас это самое важное, количество 

прибыльных магазинов. Мы могли бы открыть в том году и 2000 и 3000 магазинов, 

но в конце 2015 мы почувствовали, что нам надо переосмыслить фундаментальные 

вещи по открытиям. И поэтому мы решили, что нам лучше взять паузу и 

внимательно оценить, что мы сейчас делаем. Планы на следующий год у нас 

становятся более амбициозные», - добавил он. Так, в 2017 году «Магнит» планирует 

открыть не менее 15 гипермаркетов (13 с учетом закрытий убыточных объектов), 25 

супермаркетов «Магнит Семейный» (15 с учетом закрытия убыточных объектов), не 

менее 2000 магазинов у дома (в том числе 250 в СЗФО) и 1000 магазинов «дрогери», 

что несколько меньше (кроме магазинов у дома) чем в 2016 году. <…> 
В январе 2017 года Сергей Галицкий сообщил, что с 2017 года компания 

утвердила программу рестайлинга магазинов. До конца 2017 года планируется 

провести редизайн 1500 магазинов (ранее Сергей Галицкий сообщал о 2000). По 

состоянию на середину мая 2017 года было обновлено более 600 магазинов сети. 

Галицкий рассказывал: «По рестайлингу мы видели, что нам нужно это делать с 

магазинами, но мы не понимали как, поэтому пока мы не нашли концепт, мы тянули 

и начали это делать только с октября месяца… Потом, когда мы в сентябре начали 

тестировать новую модель, нам потребовалось время, чтобы понять, что правильно 

делать с рестайлингом этих магазинов. Мы увидели, что минимальный рост в 

неизменной среде составляет, где никто не открывался, не было каннибализма, 

минимальный рост составляет 12%  от прироста к обычным продажам и это 

минимальный рост и это нас устроило. И в прошлом году мы сделали рестайлинг 158 

магазинов. В среднем где-то по 160-180 магазинов будут ежедневно по 2 недели в 

месяц закрыты. Сейчас в данный момент закрыто больше 160 магазинов, которые 

сейчас в рестайлинге. И мы понимали, что пока мы не найдем модель, которая нас 

устроит, мы не будем этого делать. Да мы знаем, что наш конкурент это уже 94%  

отрестайлил магазинов, тем лучше фундаментально… Т.е. они закончили уже эти 

процессы, а мы только начали, находимся там, где мы находимся и мы будем сейчас 

добавлять продажи в новых магазинах. <…> 

 В апреле 2017 года заместитель гендиректора «Магнита» по продажам и HR 

Илья Саттаров на телеконференции с инвесторами сообщил, что к сентябрю 2017 

года «Магнит» представит обновленную концепцию компактных гипермаркетов 

формата «Семейный». «Отдельно по «Магниту семейный» готовим пилот, смещаем 

акцент позиционирования в сторону value супермаркета», – заявил Саттаров: будут 

изменены ассортимент магазинов, зонирование торгового пространства, выкладка, в 

том числе промо-предложения, оформление торгового зала и технология работы 

магазина. Все новые гипермаркеты «Магнит Семейный» компания намерена 

открывать в новом концепте, обещал Саттаров. <…> 
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В апреле 2017 года «Магнит» начал внедрение передовой технологии BIM-

моделирования для строительства собственных торговых объектов. Технология 

подразумевает проектирование трехмерной информационной модели здания со всеми 

необходимыми сведениями для его дальнейшего возведения и эксплуатации. <…> 

В 2016 году было использовано 50 млрд руб. капитальных затрат:  

недвижимость 31 ,691 млрд руб., 16,326 млрд руб. на оборудование, 1,455 млрд руб. 

на землю и 373 млн руб. на прочее имущество. В январе 2017 года на телефонной 

конференции для инвесторов Хачатур Помбухчан сообщил, что капитальные затраты 

на 2017 год составят не более 105 млрд. руб., из которых 10 млрд. руб. будет 

потрачено на вертикальную интеграцию, 20 млрд руб. – на рестайлинг 2000 

магазинов, 10-15 млрд руб. – на логистику, и еще 5 млрд руб. – на покупку 

грузовиков. Помбухчан отметил, что «часть CAPEX в резерве — это возможность 

небольших сделок по приобретению локальных сетей». <…> 
По состоянию на 1 июля 2017 года общая численность работников компании 

«Магнит» составила 280,138 тыс. чел., из которых персонал магазинов составляет 

206,084 тыс. чел., 36,134 – работники РЦ, 23,017 – сотрудники филиалов, 12,42 – 

персонал головной компании, 2,483 – прочие. В январе 2017 года Сергей Галицкий 

сообщил: «Мы чувствуем, что немного больше рынка платим и, учитывая, что в 

стране зарплатная инфляция была около 0, у нас точно составила более 5%».  

По состоянию на 1 января 2017 года структура акционерного капитала 

компании «Магнит» была представлена следующим образом: Галицкий С.Н. – 35,1%, 

Laverno Ltd. – 0,2%, прочее – 1,3%, free float – 61,4%. По итогам 2016 года Сергей 

Галицкий занял 18-е место в рейтинге Forbes «200 богатейших бизнесменов России» 

(в 2015 году – 17-е) с состоянием 6,8 млрд долл. <…> 

Итоги деятельности и прогнозы 

Чистая розничная выручка сети «Магнит» за I пол. 2017 года составила 

519,459 млрд руб., увеличившись на 5,73% (в 2017 году планируется рост выручки на 

9-11%) к уровню I пол. 2016 года. По итогам I пол. 2017 года EBITDA сократилась на 

5,49% в годовом выражении – до 48,766 млрд руб.  

Ключевые финансовые показатели компании «Магнит» в формате «дрогери» 

за II кв. и I пол. 2016-2017 гг. по МСФО и за апрель-июнь 2016-2017 гг. по УО 

представлены в таблице ниже (в скобках – отрицательные показатели). 

Таблица 5. Ключевые финансовые показатели компании «Магнит» в 2016-2017 гг. 

Показатель Формат Апр. 2016  Апр. 2017 Май. 16 Май. 17 Июн. 16 Июн.17 II кв. 16 II кв. 17 I пол. 16 I пол. 17 

Чистая выручка, млрд руб. 

Магнит 57,448 69,093 59,823 73,534 66,377 71,907 197,518 214,535 385,027 411,817 

Гипермаркет Магнит 13,454 12,155 13,879 12,454 13,028 12,331 39,483 36,94 78,956 71,737 

Магнит Семейный 3,499 4,853 3,68 5,044 4,664 4,974 13,978 14,87 27,493 28,727 

Магнит Косметик 2,48 5,938 2,683 6,104 5,053 6,284 14,045 18,326 27,982 36,96 

Розничная выручка 76,882 92,038 80,064 97,136 89,122 95,496 265,024 284,67 519,459 549,241 

Оптовые продажи - - - - - - 1,201 3,372 2,069 5,784 

Общая выручка - - - - - - 266,225 288,042 521,528 555,025 

Прирост чистой выручки, % 

Магнит 25,78% 5,41% 26,39% 12,11% 13,33% 8,33% 12,33% 8,62% 13,77% 6,96% 

Гипермаркет Магнит 21,26% (9,71%) 18,71% (4,15%) (2,1%) (5,35%) (2,85%) (6,44%) (0,52%) (9,14%) 

Магнит Семейный 95,39% 3,3% 94,87% 9,25% 31,18% 6,64% 30,21% 6,38% 35,19% 4,49% 

Магнит Косметик 112,74% 33,48% 108,98% 34,33% 63,51% 24,38% 70,17% 30,48% 79,87% 32,09% 

Розничная выручка 28,73% 4,4% 28,73% 10,7% 13,5% 7,15% 12,55% 7,41% 14,49% 5,73% 

Оптовые продажи - - - - - - 104,93% 180,74% 86,28% 179,57% 

Общая выручка - - - - - - 12,78% 8,19% 14,67% 6,42% 

LFL (выручка), % 

Магнит - - - - - - 1,02% 0,5% 1,85% (0,62%) 

Гипермаркет Магнит - - - - - - (11,12%) (9,96%) (10,15%) (12,7%) 

Магнит Семейный - - - - - - (7,57%) (7,9%) (6,25%) (10,46%) 

Магнит Косметик - - - - - - 4,3% 4,29% 6,42% 2,26% 

Компания в целом - - - - - - (1,41%) (1,42%) (0,52%) (3,06%) 

LFL (средний чек), % 

Магнит - - - - - - (1,0%) 3,89% (0,36%) 2,9% 

Гипермаркет Магнит - - - - - - (1,17%) (1,14%) (2,48%) (1,67%) 

Магнит Семейный - - - - - - (1,04%) (0,51%) (2,31%) (1,47%) 

Магнит Косметик - - - - - - 10,17% 1,46% 10,86% 0,78% 

Компания в целом - - - - - - (1,95%) 2,17% (1,51%) 0,97% 

LFL (трафик), % 

Магнит - - - - - - 2,05% (3,25%) 2,21% (3,42%) 

Гипермаркет Магнит - - - - - - (10,08%) (8,92%) (7,86%) (11,22%) 

Магнит Семейный - - - - - - (6,6%) (7,42%) (4,03%) (9,13%) 

Магнит Косметик - - - - - - (5,33%) 2,79% (4,0%) 1,46% 

Компания в целом - - - - - - 0,55% (3,51%) 1,0% (3,99%) 

Валовая прибыль, млрд руб. Компания в целом - - - - - - 77,027 80,66 142,063 152,547 

Валовая рентабельность, % Компания в целом - - - - - - 28,93% 28,0% 27,24% 27,48% 
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Показатель Формат Апр. 2016  Апр. 2017 Май. 16 Май. 17 Июн. 16 Июн.17 II кв. 16 II кв. 17 I пол. 16 I пол. 17 

Чистая прибыль, млрд руб. Компания в целом - - - - - - 17,864 13,255 26,107 20,798 

Рентабельность по чистой 

прибыли, % 
Компания в целом - - - - - - 6,71% 4,6% 5,01% 3,75% 

EbitDA, млрд руб. Компания в целом - - - - - - 31,81 27,77 51,6 48,766 

Рентабельность EbitDA, % Компания в целом - - - - - - 11,95% 9,64% 9,89% 8,79% 

Источник: данные компании «Магнит»  

<…> 

Сделки M&A 

В июле 2017 года сотрудники сети «Красный Яр» сообщили о продаже части 

магазинов сети «Магнит». Со слов источника, гастрономы сети «Красный Яр» 

зарегистрированы на разные юрлица, и продажа коснется только тех, владельцем 

которых является ООО «Смарт». Работники торговой сети уже получили 

соответствующие уведомления. При этом их не увольняют вовсе: они перестанут 

быть сотрудниками одной компании и тут же окажутся трудоустроены в другую и 

продолжат работать. <…> 

Планируемые открытия гипермаркетов 

Во II пол. 2017 года планируется открытие гипермаркетов «Магнит» в 

Краснодарском крае по адресам: п. Лазаревское, ул. Калараш, 111 и ул. Лазарева. 
<…> 

Открытие супермаркетов 

5 июля 2017 года был открыт супермаркет «Магнит Семейный» в 

Пензенской области по адресу: г. Сердобск, ул. Пушкина, 1, корп. К. Торговая 

площадь супермаркета составляет 1190 кв.м. Ассортимент супермаркета насчитывает 

более 5 тыс. наименований. <…> 

Новые проекты 

10 июля 2017 года «Магнит» запустил тестовый проект «Магнит Аптека», 

открыв 4 первые аптеки в Краснодаре на базе собственных магазинов и 

гипермаркетов. Торговая площадь каждого из объектов составляет около 50 кв.м. 

Ассортимент аптек в среднем насчитывает 3,5 тыс. наименований. <…> 

Логистика: показатели 

По состоянию на 1 июля 2017 года «Магнит» (АО «Тандер») управлял 35 

распределительными центрами, суммарной площадью 1571 тыс. кв. м. <…> 

Логистика: планы 

В августе-сентябре 2017 года «Магнит» планирует открытие РЦ в 

Юрьянском районе Кировской области близ села Загарье. Общая площадь РЦ 

составит 30 тыс.кв.м. Инвестиции в строительство составляют 1,5 млрд. руб. <…> 

Private label 

По состоянию на 1 июля 2017 года общее число СТМ компании «Магнит» 

включало 600 товарных позиций с 616 на начало 2017 года.  В I пол. 2017 года доля 

СТМ в продажах компании снизилась до 10% с 10,98% за I пол. 2016 года. Из них 

82% - продукты питания. Доля СТМ в выручке сети не изменилась относительно 10% 

в I кв. 2017 года. <…> 

Собственное производство 

В 2017 году «Магнит» инвестирует в собственное производство около 10 

млрд руб. Всего в 2016-2021 гг. «Магнит» вложит не менее 52 млрд руб. Так, в 

ближайшие 10 лет «Магнит» планирует открыть до 40 количество производственных 

территорий. Это, например, выращивание шампиньонов, заводы по производству 

мясных полуфабрикатов, снеков, бытовой химии. Участки под производства 

компания уже приобрела. По состоянию на июль 2017 года площади собственных 

производств «Зеленая Линия» составляют 84 га. <…> 

Корпоративные события 

27 июля 2017 года состоялось заседание Совета директоров ПАО «Магнит» 

со следующей повесткой дня: 
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 Созыв внеочередного Общего собрания акционеров ПАО «Магнит». 

Принято решение: созвать ВОСА ПАО «Магнит». 

 Определение формы проведения внеочередного Общего собрания 

акционеров ПАО «Магнит». Принято решение: провести ВОСА ПАО 

«Магнит» в форме заочного голосования. 

 Определение даты окончания приема бюллетеней для голосования. Принято 

решение: определить датой 31 августа 2017 года. 

 Определение почтового адреса, по которому должны направляться 

заполненные бюллетени. Принято решение: определить почтовый адрес –

350072, Россия, г. Краснодар, ул. Солнечная, д. 15/5. 

 Установление даты определения (фиксации) лиц, имеющих право на участие 

во ВОСА ПАО «Магнит». Принято решение: установить датой 7 августа 

2017 года. <…> 

 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

Полный текст раздела по каждой из более чем 200 торговых сетей России 

содержит описание ключевых событий за отчетный период, а также 

планы развития ритейлеров в ближайшей и долгосрочной перспективе. 

Информация по каждой сети сгруппирована по следующим подразделам: 

развитие сети,  итоги деятельности и прогнозы, инвестиционная 

деятельность, открытие/закрытие магазинов, новые форматы, логистика, 

private label, корпоративные события. В данном разделе приведена 

подробная информация по ТОП-10 ритейлерам, Топ-200 ритейлерам 

второго эшелона, включая Союз Независимых Сетей России, 

объединяющий более 76 торговых сетей и Союз Т3С, объединяющей 86 

торговых сетей. 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

 

«Союз Независимых Сетей России» 

Название компании: Союз Независимых Сетей России Адрес: 125315, Москва, 

Ленинградский пр., 72, стр. 4. Телефон: (495)7871522. Факс: (495)7871522. E-Mail: 

info@smsr.ru Web: russretail.info Руководитель: Кузнецов Сергей, Директор Союза 

НСР 

История развития 

<…> 
По состоянию на август 2017 года в СНСР входит более 76 независимых 

сетей. Сети-участники: «АБК» (Москва), «Агат» (Республика Татарстан), «Айгуль» 

(Республика Саха), «Алика» (Кабардино-Балкария), «Анкор» (ЯНАО), ТД «Аникс» 

(Алтайский край), «Артемида Дон» (Ростовская обл.), «Афанасий» (Архангельская 

обл.), ГК «Батыр» (Башкортостан респ.), «Барс» (Рязанская обл.), «БИМ» (Москва), 

«Битте» (Комсомольск-на-Амуре), ТД «Бородинский» (Карелия респ.), ТГ «Высшая 

Лига» (Костромская обл.), «Гарант XXI» (Архангельская обл.), «Городок» 

(Астраханская обл.), «Гулливер» (Ульяновская обл.), «Дом еды» (Ярославская обл.), 

ТД «Дуслык» (Татарстан респ.), «Евророс» (Мурманская обл.), «Елисей» 

(Свердловская обл.), ТГ «Ижтрейдинг» (Удмуртия респ.), <…> 
 

***ДЕМО-ВЕРСИЯ*** 

В разделе содержится описание и планы развития всех ритейлеров FMCG, 

входящих в СНСР и Союз Т3С 
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Дата выхода: Июль 2017 

Количество страниц: 580 

Способ предоставления: электронный 

Цена, руб. 80 000 / 60 000 

 

Об информационных продуктах ИА INFOLine 

В настоящее время для компаний как никогда остро встал вопрос необходимости проведения 

мониторинга и анализа отраслевых и общеэкономических событий в России и мире. Решение 

данной задачи не представляется возможным без профессионального и высокоэффективного 

информационного отдела. Агентство INFOLine – это Ваш информационный отдел, который будет 

работать на пользу и развитие Вашего бизнеса, услугами которого смогут воспользоваться все 

сотрудники Вашей фирмы. Агентство INFOLine является независимой компанией и работает на 

рынке Исследований различных отраслей России с 2001 года. Проведенные в 2005-2017 гг. 

исследования Розничной торговли специалистами 

агентства INFOLine являются лучшими на рынке, что 

признано многочисленными клиентами и партнерами. 

 

Специально для компаний Розничной торговли и 

отрасли товаров народного потребления специалисты INFOLine реализуют следующие 

информационные продукты: 

NEW!!!! Исследование «Аналитическая база «700 торговых сетей FMCG России» 

Аналитическая база «700 торговых сетей FMCG России» содержит: 

Раздел I. Состояние рынка розничной торговли 

 Основные макроэкономические показатели розничной торговли и 

показатели крупнейших розничных сетей 

 Динамика спроса на потребительском рынке 

 История развития, текущее состояние и перспективы сетевой 

розничной торговли FMCG 

 Опрос поставщиков «Ожидания динамики потребительского рынка в 

2017 году» 

Раздел II. Рейтинг ТОП-100 ритейлеров FMCG 

 Рейтинги сетей FMCG по операционным, финансовым показателям, 

логистике и форматам 

 Рейтинг сетей FMCG по количеству магазинов 

 Рейтинг сетей FMCG по общей торговой площади 

 Рейтинг сетей FMCG по чистой выручке 

 Рейтинг сетей FMCG по показателям эффективности продаж 

 Рейтинг сетей FMCG по количеству и площади распределительных 

центров 

 Рейтинг по прямому импорту 

Раздел III. Развитие сетей FMCG по форматам  
 Развитие сетей FMCG в формате «гипермаркет» 

 Развитие сетей FMCG в формате «супермаркет» 

 Развитие сетей FMCG в формате «дискаунтер» 

 Развитие сетей FMCG в формате «магазин у дома» 

 Развитие специализированных сетей FMCG 

Раздел IV. База 700 торговых сетей и 600 складов сетей FMCG 

 Федеральные и международные сети   

 Сети Центрального ФО 

 Сети Северо-Западного ФО 

 Сети Южного ФО 

 Сети Северо-Кавказского ФО 

 Сети Приволжского ФО 

 Сети Уральского ФО  

 Сети Сибирского ФО 

 Сети Дальневосточного ФО 

 Сети АЗС 

 Специализированные сети FMCG 

Стандартная и печатная версия Исследования «База 700 сетей FMCG России» включает 

разделы I-IV. Расширенная версия позволяет получить специальные опции для более 

удобной работы с информацией. 
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Дата выхода: ежемесячно  

Количество страниц: От 150 

Способ предоставления: электронный  

Цена единоразового 

приобретения 
20 000 

Цена при оформлении подписки 

на год (12 месяцев), руб. 
120 000 

 

 

Периодический обзор «Состояние потребительского рынка и рейтинг торговых сетей FMCG РФ» 

Содержит структурированную информацию о развитии торговых 

сетей, открытии новых магазинов, новых форматах, слияниях и 

поглощениях, корпоративных событиях, логистике, итогах 

деятельности и прогнозах, инвестиционных планах и взаимодействии 

с поставщиками ведущих сетей формата FMCG. В обзоре также 

содержатся: макроэкономические показатели, статистические данные 

и аналитическая информация о развитии розничной торговли и 

торговых сетей в России в отчетном месяце.  

Отраслевой обзор «Состояние потребительского рынка и рейтинг 

торговых сетей FMCG РФ» содержит: 

Операционные итоги ТОП-200 сетей FMCG  

 Рейтинг торговых сетей FMCG России по количеству магазинов 

 Рейтинг торговых сетей FMCG России по величине торговых 

площадей  

 Рейтинг торговых сетей FMCG России по чистой выручки 

Раздел I. Развитие розничной торговли в России 

 Макроэкономические показатели розничной торговли  

 Государственное регулирование розничной торговли  

 Структура оборота розничной торговли по видам товаров и по видам 

организаций  

 Региональная структура оборота розничной торговли  

 Доходы и расходы населения  

 Потребительские ожидания и уверенность населения  

Раздел II. Основные события в розничной торговле FMCG  

 События в розничной торговле FMCG России  

 Кейс «Важнейшие тренды на рынке продовольственных товаров»  

Раздел III. События и планы развития торговых сетей FMCG (ТОП-200)  

Приложение 1. Структура розничного оборота по субъектам РФ в 2009-2017 гг. 

Исследования розничной торговли 

Наименование Содержание 
Дата 

выхода 

Цена, руб. 

без НДС 

Исследование «Розничная 

торговля FMCG и 

потребительский рынок РФ. 

Перспективы развития в 

2017-2019 гг» 

Инновационный формат электронной презентации, включающей структурированное 
описание и анализ тенденций и перспектив развития рынка FMCG, разработанные 

INFOLine сценарные прогнозы развития отрасли до 2019 года, ключевые события, рейтинги 

и прогнозы развития крупнейших сетей FMCG (в том числе в разрезе форматов: 
гипермаркет, супермаркет, дискаунтер, магазин у дома), конъюнктурный опрос 

крупнейших поставщиков FMCG. Также доступен для приобретения аналогичный продукт 

по рынку непродовольственного ритейла «Розничная торговля Non-Food и 

потребительский рынок РФ. Перспективы развития в 2017-2019 гг.» 

Июль 2017 150000 

ХИТ! Аналитическая база 

«700 торговых сетей FMCG 

России – 2016» 

Расширенная База содержит разделы: Состояние розничной торговли FMCG России 

(макроэкономика, структуру и динамика количества, площадей и выручки торговых 

объектов по форматам торговли); Рейтинги ТОП-100/50 торговых сетей FMCG России по 

количеству, общей торговой площади, выручке, показателям эффективности деятельности 

компании, логистике. База данных 700 сетей и 600 РЦ сетей с указанием: Оператор 

розничной сети, Бренды, Контактные данные, Менеджмент сети (Генеральный директор, 
Директор по закупкам, Финансовый директор, IT директор), общее количество магазинов, 

Общая торговая площадь, Выручка, Региональная представленность, Количество 
распределительных центров. 

Июль 2017 

80000  

(60000 – 

стандартная 

версия) 

Исследование «Рынок 

гипермаркетов FMCG 

России. Итоги 2016 года. 

Прогноз до 2019 года»  

В Исследовании представлен анализ состояния рынка розничной торговли FMCG России 

(включает показатели макроэкономики, структуру и динамику оборота розничной 

торговли, а также количество, площади и выручки торговых объектов по каналам продаж); 
описана история развития и ключевые особенности формата «гипермаркет»; дан прогноз 

развития формата на 2017-2019 гг.; приведен анализ регионального развития формата в 

разрезе федеральных округов; приведены рейтинги по ТОП-50 ритейлерам, развивающим 
формат «гипермаркет». Представлена база 1100 действующих гипермаркетов и бизнес-

справки по ТОП-15 ритейлерам FMCG в формате «гипермаркет» 

II квартал 

2017 г. 

75000  

(50000 – 

стандартная 

версия) 

Исследование «INFOLine 

Retail Russia TOP-100. 

Прогноз до 2019» 

Динамика ключевых показателей розничной торговли РФ, динамика и прогноз показателей 

ТОП-100 ритейлеров, обзор рынков FMCG, БТЭ, DIY и товаров для дома, мобильных 

телефонов, аптечных товаров, парфюмерии и косметики, fashion и детских товаров. 

Обновление 

III кв. 2017 

г. 

100 000 

руб. 

Аналитическая база «600 

универсальных и 

специализированных 

торговых сетей DIY РФ» 

Представлено структурированное описание крупнейших игроков рынка DIY, составлен 
Рейтинг ТОП-50 крупнейших операторов DIY России, который включает показатели 

чистой выручки, выручки на единицу площади, среднего чека, финансовые показатели, 

показатели динамики EBITDA и долговой нагрузки, количества торговых объектов и 
совокупной торговой площади. Включает в себя две базы: «База 300 универсальных 

торговых сетей DIY» и «База 300 специализированных торговых сетей DIY», которые 

содержат контактную информацию по ТОП-менеджменту, финансовые показатели, 
операционные показатели, региональную представленность и количество складов и РЦ. 

Август 

2017 г. 

60000  

(35000 – 

стандартная 

версия) 

http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156783
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156783
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156783
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156783
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156783
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156773
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=156773
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=98574
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=98574
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=153043
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=153043
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=153043
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=153043
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=139922
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=139922
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=139922
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Наименование Содержание 
Дата 

выхода 

Цена, руб. 

без НДС 

Исследование «Рынок DIY. 

Анализ регионов, тенденции 

2017 года. Прогноз до 2019 

года» 

Анализ и прогноз развития розничной торговли строительными и отделочными 

материалами (рынка DIY), структурированное описание, сравнительный анализ и 

ранжирование операционных и финансовых показателей, а также форматов сетей DIY, 
анализ и прогноз факторов, определяющих динамику потребления строительных и 

отделочных материалов: состояния строительного комплекса России и рынка ипотечного 

кредитования, изменения потребительских предпочтений и спроса на строительные и 
отделочные материалы, анализ регионального развития розничной и оптово-розничной 

торговли DIY по 60 регионам. 

Август 

2017 

80000  

(60000 – 

стандартная 

версия) 

Исследование «Рынок 

Household РФ. Итоги 2016 

года, прогноз до 2019 года« 

Анализ состояния и прогноз развития розничной торговли товарами для дома, сада (рынка 

Household), описание и рейтинг торговых сетей и форматов торговли Household&DIY, 
информация о потребительских предпочтениях покупателей товаров для дома, сада и 

строительно-отделочных материалов. 

Июль 

2017 г. 
70 000 руб. 

Периодические продукты по пищевой промышленности, АПК и розничной торговле и др.: 
 

Название продукта Описание продукта Периодичность 
Цена, руб. в 

месяц 

Периодический ежемесячный обзор «Макроэкономика России 

и состояние обрабатывающих отраслей» 

Макроэкономический обзор 

ситуации в отраслях РФ. 
1 раз в месяц 5 000 

 Тематические новости «Розничная торговля РФ» 

Оперативная и 

периодическая информация 

об интересующей вас 

отрасли экономики РФ 

Ежедневно 5 000 

Тематические новости «Логистическая и складская 

деятельность» 
1 раз в неделю 5 000 

Тематические новости «Пищевая промышленность и рынок 

продуктов питания» (более 15 направлений пищевой 

промышленности!) 

2 раза в неделю 6 000 

Тематические новости «Рекламная и маркетинговая 

деятельность» 
1 раз в неделю 4 000 

Периодический ежемесячный обзор «Банк новинок на рынке 

пищевой промышленности» 

Обзор новой продукции 

рынке продуктов питания 

РФ и зарубежья 

1 раз в месяц 12 500 

 
 

 

Внимание! Вышеперечисленный набор продуктов и направлений не является полным. 
Кроме инициативных готовых продуктов ИА INFOLine позволяет клиентам получить комплекс индивидуальных 

информационных услуг для решения конкретных задач, возникающих в процессе деятельности компании. Это 

заказные исследования, составление баз данных, ассортиментно–ценовые мониторинги, индивидуальные 

мониторинги по запросу клиентов и др. 

 

Всегда рады Вам помочь! Получить демо-версии и презентации Исследований, задать вопросы Вы 

можете, обратившись к менеджерам по тел. +7 (812) 322 68 48, +7 (495) 772 76 40 или почте: 

retail@infoline.spb.ru. Также на infoline.spb.ru доступен чат в правой части экрана. 

http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151142
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151142
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151142
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151142
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151405
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151405
http://infoline.spb.ru/shop/issledovaniya-rynkov/page.php?ID=151405
http://infoline.spb.ru/shop/periodicheskie-obzory/page.php?ID=19300
http://infoline.spb.ru/shop/periodicheskie-obzory/page.php?ID=19300
http://www.infoline.spb.ru/services/1/
http://infoline.spb.ru/services/1/transport/index.php
http://infoline.spb.ru/services/1/transport/index.php
http://infoline.spb.ru/services/1/pishovka/index.php
http://infoline.spb.ru/services/1/pishovka/index.php
http://infoline.spb.ru/services/1/drygoe/index.php
http://infoline.spb.ru/services/1/drygoe/index.php
http://infoline.spb.ru/shop/periodicheskie-obzory/page.php?ID=307
http://infoline.spb.ru/shop/periodicheskie-obzory/page.php?ID=307
mailto:retail@infoline.spb.ru
http://infoline.spb.ru/
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