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Содержание выпуска

6Общие новости


6Мировой оборот рекламной индустрии за 2011 г увеличился на 7,3% - до $498 млрд


6Минфин России предлагает ограничить рекламу микроуслуг.


6Новгородское УФАС и маркетологи обеспокоены застоем в рекламной области.


6"Серых" не предлагать. "Российская газета". 9 апреля 2012


7Отраслевые мероприятия


7В Москве пройдет Международный форум лидеров PR и спонсорства.


7В Москве прошла II Ежегодная конференция "Indoor-решения: возможности и расчет", организованная журналом Outdoor Media.


7В Гостином Дворе награждены лучшие бренды.


12В Москве пройдет Brandbuilding 2012.


13В Москве пройдет саммит брендов-лидеров Digital Branding 2012.


13Список мероприятий и конкурсов в апреле 2012 года, предоставляющих скидку на участие агентствам - членам АКАР.


1413 апреля завершила свою работу 18-я выставка рекламной индустрии "Дизайн и реклама".


14В Новороссийске идёт конкурс социальной рекламы.


1423 мая стартует конференция "Цифровые стратегии медиакомпаний".


15Весенняя серия бизнес-завтраков с АКМР.


16"Масс-Медиа Перспектива-2012" пройдет под девизом "Твой мир в движении!".


16Сегодня в АГУ начинается фестиваль "Дни PR и рекламы на Алтае".


1711 пермских проектов получили дипломы призеров и победителей "Хрустального Апельсина".


18Названы лучшие авторы деловой журналистики по итогам Конкурса "PRESSЗВАНИЕ".


20Семинар "Ответственная Россия".


22Х Международный PR-фестиваль собрал сотни пиарщиков со всего мира.


23Названы лауреаты первого всероссийского конкурса журналистики "PRO Region".


24Медиа-Группа "Южный Регион" разобьет "парк" на форуме "Дни PR на Юге".


24Ассоциация Коммуникационных Агентств России представила систему KPI в интерактивных проектах.


24Студентки ИГЛУ блеснули на международном фестивале рекламы.


24Есть ли жизнь после выборов? Жизнь есть. "Российский PR-портал". 16 апреля 2012


25Интерес к инновациям растет и это очень ценно! "Российский PR-портал". 16 апреля 2012


26Государственное регулирование отрасли


26ЛДПР внесла в Госдуму поправки о полном запрете рекламы алкоголя и табака.


27Нарушение рекламного законодательства


27Эксперты разобрались с рекламой пива и алкоголя в Коми.


27Арбитраж: штраф компании "ПЕЖО СИТРОЕН РУС" за недостоверную рекламу о покупке в кредит автомобилей правомерен.


28Американский производитель водки SKYY SPIRITS подал иск к Роспатенту из-за бренда.


28Реклама компании "ГРУПОН РУС" о покупке автошин со скидкой обманывает покупателей.


28Реклама кировской компании "Мед Элит" признана ненадлежащей.


29"Пежо ситроен рус" оштрафуют за недостоверную рекламу автомобилей на 110 тысяч рублей.


29Микрофинансовые организации поссорились из-за рекламных SMS.


29Компании "Мегафон" и "Подиум" заплатят штрафы за незаконную рассылку SMS-рекламы.


30За недобросовестную рекламу биодобавки "БронхоЛайн" НПО "Астра" заплатит штраф.


31Кировской компании "Недвижимость-Рантье" придется заплатить штраф за ненадлежащую наружную рекламу.


31В Воронеже оторвали незаконную рекламу и возвратили рекламодателям.


31Реклама "ЗАО "Компания "Липецк-Терминал" содержала недостоверные сведения.


31Рекламисты покушаются на материнский капитал.


32Незаконная реклама антивируса заинтересовало ФАС.


32"Оптан-Чебоксары" использовал бранное слово в рекламе.


32Чувашское УФАС сумело разглядеть в рекламе компании "ОПТАН-Чебоксары" бранное слово.


32Прокуратура выявила незаконные рекламоносители в одном из районов Самары.


33Суд 2 мая рассмотрит иск ФК "Анжи" к УФАС Дагестана по поводу рекламы.


33ВАС подтвердил взыскание 2,5 млн руб за нарушение прав на бренды "Объединенных кондитеров".


35Обзор прессы по нарушениям рекламного законодательства


35Реклама снова пойдет в дело. "Коммерсантъ в Нижнем Новгороде". 13 апреля 2012


35С МММ спросят за "РАБоту". "Коммерсантъ-Башкортостан". 12 апреля 2012


36Новости рекламных агентств


36Heinz Россия поручает Mindshare планирование и баинг в прессе.


36MediaVest Россия открывает новые рекламные возможности.


36Ряды IAB Russia пополнились новыми участниками.


37РА BOLO подготовилось к Пасхе.


39Аэлита Гончарова назначена на должность управляющего директора агентства ARC Russia.


40АКАР выпустил сборник DIGITAL MARKETING OUTLOOK RUSSIA.


40Интернет-агентство "Далее" выиграло тендер на digital-стратегию для бренда детского питания Similac.


41iConText стало авторизованным партнером "ВКонтакте".


41Женский подход к рекламному делу. "Деловой Петербург". 11 апреля 2012


42Часть бизнеса IMHO VI выкупил его сооснователь Арсен Ревазов. "RBC daily". 11 апреля 2012


42Герой недели: Арсен Ревазов — основатель агентства IMHO VI. "Cossa.ru". 9 апреля 2012


43Рекламные кампании


43Коммерческая реклама


431 апреля стартовала Рекламная Кампания "Начинкино" на федеральном телеканале СТС Первый развлекательный.


43Крупнейший российский мясокомбинат "Останкино" запустил имиджевую рекламную кампанию для бренда "Останкино".


43Весной бренд натуральных продуктов "Домик в Деревне" проводит акции в нескольких городах России.


44Популярный бренд вкусных натуральных молочных продуктов "Веселый Молочник" с 9 апреля по 31 сентября 2012 года проводит национальную промо-акцию "Получай яркие подарки!".


44В эфир вышел новый рекламный ролик "Свиточ".


44"профайн РУС" запустила широкомасштабную рекламную кампанию марки КБЕ.


45Группа компаний "Русская традиция" информирует всех поклонников чешского пива Cernovar о специальной акции, которая будет проходить с 14 апреля 2012 г. в зоне беспошлинной торговли (duty free) в международных аэропортах "Шереметьево" и "Домодедово".


45Коммуникационная группа "М-Лайнер" сообщила о подходящей к концу национальной рекламной кампании принадлежащего компании "Орими Трейд" чайного бренда "Принцесса Нури Высокогорный".


45В апреле стартовала рекламная кампания "Danone-Юнимилк" в поддержку бренда "Тема".


46Вышло продолжение интерактивной рекламы замазки с охотником и медведем.


46Екатеринбургское агентство Red Pepper и ТЦ "Агора" знают, где легко можно сменить пол.


48КГ "М-Лайнер" разработала для бренда "Принцесса Нури Высокогорный" драгоценную рекламную кампанию.


48Интерактивную рекламную кампанию для бренда AXE проводят оператор BigBoard и агентство Initiative.


49"Ретро FM" дарит всем лучшую музыку 70-х, 80-х и 90-х.


50КГ "М-Лайнер" разработала для бренда Kixx двигатель торговли.


50Агентство TWIGA Touch создало для HendrixStudio рекламную кампанию в духе рок-н-ролла.


52Новый ролик от Ogilvy & Mather в поддержку бренда "Тёма".


52Черная пятница от "Староникольского". "Adindex.ru". 11 апреля 2012


53ТВ-ролик "Когда все сложное просто. Allianz – новое имя РОСНО".


54Битва мимов в ролике TWIX® от BBDO Moscow.


54"Восход" создал кулинарный манифест "Ярмарки".


54Связной Банк запустил рекламный ролик из серии "Мир денег", посвященный бонусной программе.


55Лучшие образцы социальной рекламы.


55В рекламе "Нокии" задействовали ОМОН.


56Социальная реклама


56Социальная рекламная кампания "Автокресло для жизни!" стартовала в Тюменской области.


57Новости о рекламоносителях


57Не сработались. "Ведомости". 10 апреля 2012


57Компания недели: РБК. "Ведомости". 12 апреля 2012


58indoor


58Новые остановки в Нижнем Новгороде будут оборудованы рекламными тумбами.


58Подсветку наружной рекламы в Москве планируется делать менее яркой.


58Новгородские антимонопольщики и рекламисты обсудили проблемы местной наружки.


58"НИС ГЛОНАСС" и "Папиллонс" анонсируют форум по спутниковой навигации с помощью флагов.


59Gallery укажет путь. "Ведомости". 16 апреля 2012


59Телеканалы перевели на цифры. "КоммерсантЪ". 11 апреля 2012


59Реклама на "Первом". "Ведомости". 10 апреля 2012


59"Первый" выручила политика. "Газета.ru". 9 апреля 2012


59Ограниченный эфир. "Ведомости". 11 апреля 2012


59РБК перешел в прямое подчинение. "Ведомости". 16 апреля 2012


60"К каждому каналу у нас индивидуальный подход", — Александр Макаров, генеральный директор Национальной спутниковой компании. "Ведомости". 17 апреля 2012


60"Для "ТВ Центра" вопрос цены риторический". "КоммерсантЪ". 17 апреля 2012


60Пользователи Instagram опасаются ввода рекламы после сделки с Facebook. "РИА Новости". 10 апреля 2012


60"Яндексу" подкладывают моделей. "КоммерсантЪ". 13 апреля 2012


60Facebook договорился о покупке Instagram за $1 млрд.: что это значит для рынка? "Cossa.ru". 10 апреля 2012


60Facebook и Twitter: источники новостей нового поколения? "Cossa.ru". 16 апреля 2012


60Google заплатит проценты МТС за продажи приложений в Android Market. "RBC daily". 16 апреля 2012


60Генеральный директор Gazprom-Media Digital Наталья Дмитриева: "На нашу долю приходится более 30% всего монетизируемого объема видеотрафика Рунета". "RBC daily". 16 апреля 2012


60Исследование Adobe Digital Index: маркетологи недооценивают социальные сети. "Cossa.ru". 9 апреля 2012


61Советы по выбору SEO-агентства. "Cossa.ru". 9 апреля 2012


61Брайан Солис о digital-дарвинизме и приспособлении к новым условиям. "Cossa.ru". 11 апреля 2012


61Олег Вахромеев, REDMADROBOT: "Агентствам интересны проекты, объединяющие наружную рекламу и цифровые возможности". "Cossa.ru". 12 апреля 2012


61Osram Kreios G1 – легкий и бесшумный LED проектор для световой рекламы.


62"Я не буду делать "Европу минус"". "КоммерсантЪ". 13 апреля 2012


63Сведения о продлении ходатайства ООО "СДС Медиахолдинг".


63"Сибирский деловой союз" выключает ВКПМ. "КоммерсантЪ". 17 апреля 2012


64Новости PR


64Компания "САН ИнБев" получила премию на ежегодном Всероссийском конкурсе "Лучшее Корпоративное Медиа России - 2012".


649 апреля на сайте www.progulkaposadu.ru стартовала онлайн-игра, вовлекающая пользователей в процесс сбора урожая яблок, из которых, собственно, и производится продукция торговой марки "Сады Придонья".


64Челябинский цинковый завод завоевал две награды на конкурсе "Лучшее корпоративное медиа России -2012".


65ICS "Carlsberg" SRL, представитель официального спонсора Чемпионата УЕФА ЕВРО 2012™ в Республике Молдова, предлагает молдавским любителям футбола принять участие в новой акции.


65К традиционным весенним праздникам ТМ "Наш Сок" запускает ценовую акцию в самой крупной национальной торговой сети АТБ.


65Propel Zero, бренд из портфолио напитков PepsiCO , приглашает всех желающих принять участие в конкурсе в Facebook, чтобы получить возможность выступить на сцене с профессионалом из "Танцев со звездами" Максимом Чмерковским


66"Билайн" выводит маркетинговые коммуникации на новый уровень.


66Во всех магазинах фирменной сети "Бенат" стартовала акция: при покупке 2х бутылок водки "Русский стиль.Походная" каждый покупатель получит в подарок шунгитовый камень, а при покупке 2х бутылок водки "Русский стиль. Парадная" - позолоченную подвеску.


67Турне Red Rocks стартует в Год Музыки Культурной Олимпиады "Сочи 2014".


67Холдинг "ПиР Продукт" и студия "Анимаккорд" запустили совместный промо-проект.


68Svedka Vodka запускает новую маркетинговую кампанию.


68Брендом года по версии EFFIE впервые стал город.


69Онищенко предложил запретить брендирование сигаретных пачек.


69Конкурс на лучший девиз и логотип празднования 235-летия со дня образования города стартовал в Ставрополе.


69Soldis Communications изменило "Монастырскую Трапезу".


70Казань признана профессиональным сообществом спортивной столицей России.


71Страховое общество "Россия" меняет алгоритм работы своего PR-блока.


71Онлайн PR-агентство PRonline запускает новый сервис.


72Директором департамента маркетинговых коммуникаций "Аэрофлот - российские авиалинии" назначен Михаил Фандеев.


73Обзор прессы по PR


73Советы возвращаются. "Эксперт". 12 апреля 2012


73Дневную клубную жизнь в Москве сделают привлекательнее ночной. "Известия". 5 апреля 2012


73Умнее, масштабнее, мобильнее! "Advertology.Ru". 11 апреля 2012


73Назад в будущее. "Sostav.ru". 13 апреля 2012


73Зачем металлургу social media? "Металлоснабжение и сбыт ". 9 апреля 2012


73Андрей Пуртов: "Брендинг нужно оценивать не по красоте и совершенству проекта, а по результату". "Unipack.ru ". 13 апреля 2012


73Pussy Riot хочет защитить свое имя. "Известия". 9 апреля 2012


73Олимпийский Мишка может вернуться на сувенирах к сочинским Играм 2014 года. "RBC daily". 16 апреля 2012


73От "Путинки" до "Собяки". "RBC daily". 16 апреля 2012


74Глобальные бренды Martini объявляет конкурс короткометражек.


7410 марта 2012 года Коммуникационное агентство "Полезные связи" заключило договор о PR - обслуживании Компании Чистая Вода - производителя питьевой воды под торговой маркой "Норинга".


74Не тот аромат. "Ведомости". 11 апреля 2012


74"Объединенные кондитеры" готовятся к "дискотеке". "Известия". 16 апреля 2012


75Зарубежные новости


75Янукович требует запретить рекламу алкоголя.


75Украина может запретить рекламу табака и алкоголя.


75ТМ "Наш Сок" проведет потребительскую акцию к весенним праздникам


75BBDO Ukraine разработало наружку для Pepsi Max в развитие прошлогодней лончевой кампании.


76Ведущий британский бренд, занимающийся производством жевательного мармелада, "HARIBO", представил "Пасхальную охоту за яйцами" - общенациональную рекламную кампанию, в поддержку своего пасхального ассортимента.


76Unilever шокировало Германию провокационной рекламой.


77В Ирландии запретили рекламировать сыр по ТВ в "детское время".


77Рекламщики устроили перестрелку в центре города.


77Реклама веганства обидела тучных людей.


77Агентство Fred & Farid сняло новые ролики с очеловеченными животными для французского безалкогольного бренда Orangina.


78Великобритания: "Kinder Chocolate" начинает новую рекламную кампанию на телевидении


78Линда Эвангелиста снова рекламирует очки Chanel.


79Водка Iceberg помогла разрекламировать книгу о "Титанике".


79Шоколадный бренд Cadbury Dairy Milk пошутил, а потом сделал вид, что извинился.


79Бренд Hennessy предложил американцам найти своего кролика.


80Американские компании решают экологические проблемы.


80Johnson & Johnson оштрафована на 1,2 млрд долларов за недобросовестную рекламу.


81Компания HLN выращивает гигантские помидоры во всех штатах США.


81Pinterest вошёл в тройку самых популярных сайтов в США.


82Зеленоволосая звезда хип-хопа Ники Минадж (Nicki Minaj) станет лицом нового напитка компании Pepsi – "Pepsi Pop"


82Чарли Шин снялся в рекламе безалкогольного пива Bavaria.


82Coca-Cola установила в Сингапуре "любвеобильный" автомат.


83Бразильские креативщики из агентства New Style попросили людей помочь бездомным собакам.


83Чай и кофе Ava cafe подорожали после брендинга на 15%.


84Австралийцы на халяву отведали суп Cup A Soup.


85Perfetti Van Melle проводит масштабную маркетинговую кампанию в Индии


87Обзор прессы по зарубежному рекламному рынку


87Biglion идет к соседям. "КоммерсантЪ". 10 апреля 2012


87Johnson & Johnson оштрафована на 1,2 млрд долларов за недобросовестную рекламу. "RBC daily". 13 апреля 2012


87Медиа должны приспособиться к новому поведению потребителей. "Advertology.Ru". 12 апреля 2012


87Купи дощечку. "Лента.ру". 13 апреля 2012


87Креатив в наружной рекламе: я памятник тебе воздвиг... "Outdoor.ru". 9 апреля 2012



Общие новости
Мировой оборот рекламной индустрии за 2011 г увеличился на 7,3% - до $498 млрд
Мировой оборот рекламной индустрии за 2011 год увеличился на 7,3% по сравнению с годом ранее и составил 498 миллиардов долларов.
В то же время в четвертом квартале прошлого года мировой оборот рекламной индустрии увеличился на 6,2% по сравнению с аналогичным периодом 2010 года и составил 131 миллиард долларов. 
Рост рекламной индустрии в Африке и на Ближнем Востоке в 2011 году составил 11% (до 20 миллиардов долларов). Оборот в Азиатско-Тихоокеанском регионе увеличился в отчетный год на 12% и составил 213 миллиардов долларов. Такой же рост показателя наблюдался в Латинской Америке, где оборот рекламной индустрии в прошлом году увеличился до 80 миллиардов долларов.
Между тем затраты американских компаний на рекламу в прошлом году уменьшились на 0,2% - до 31 миллиарда долларов. В Европе также наблюдался спад в рекламной индустрии (сокращение затрат на 0,4% - до 70 миллиардов долларов). 
Среди всех видов средств массовой информации наибольшей популярностью по-прежнему пользуется телевидение, доля которого на рекламном рынке по итогам прошлого года составила 65%. В отчетный период затраты компаний на телерекламу увеличились на 10% - до 324 миллиардов долларов. 
Кроме того, значительный рост наблюдался в сфере интернет-рекламы. В прошлом году на рекламу во Всемирной паутине компании потратили на 24% больше по сравнению с годом ранее. (РИА Новости 09.04.12)
Минфин России предлагает ограничить рекламу микроуслуг.
Министерство финансов России предлагает ограничить рекламу услуг микрофинансовых организаций (МФО), не включенных в госреестр МФО. Об этом заявил заместитель министра финансов Алексей Саватюгин, выступая на круглом столе в Совете Федерации, посвященном реализации закона "О микрофинансовых организациях". По его словам, такое ограничение будет направлено на защиту прав потребителей услуг МФО.
"Организации, которые не включены в реестр МФО и не имеющие банковской лицензии, не могут рекламировать себя как кредиторы. Это спорное предложение, оно, может быть, вызовет дискуссию. Тем не менее мы считаем, что это социально значимое и справедливое ограничение, которое нужно принять на данном этапе становления рынка, еще молодого и неустоявшегося", — заявил Алексей Саватюгин.
В настоящее время в госреестр микрофинансовых организаций входит 1,29 тыс. компаний. (Outdoor.ru 11.04.12)
Новгородское УФАС и маркетологи обеспокоены застоем в рекламной области.
Проблемы застоя в рекламной области обсудили сотрудники антимонопольной службы и маркетологи СМИ Нижнего Новгорода. 
Основные претензии коснулись штрафов, которые велики, даже по мнению специалистов. Иногда их размеры в десятки раз превышают затраты клиентов на рекламу. Подобные факты приводят в замешательство как маркетологов, так и госчиновников.
Роман Лучников, глава отдела контроля размещения заказов и рекламы Новгородского УФАС России, обратился к маркетологом для объединения усилий.
Поэтому на встрече обсуждались перспективы формирования саморегулируемой организации, оказывающую юридическую помощь рекламщикам, и которая взяла бы на себя большое число априори необоснованных жалоб на незаконное размещение рекламы. (RwR.ru 13.04.12)
"Серых" не предлагать. "Российская газета". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 09.04.12)
Отраслевые мероприятия
В Москве пройдет Международный форум лидеров PR и спонсорства.
В конце апреля международная компания MSBevents проведет форум лидеров PR, КСО и спонсорства для специалистов по любого рода коммуникациям, маркетингу, развитию бизнеса и других руководителей.
Аудиторией мероприятия станут представители различных маркетинговых и PR-агентств, руководство консалтинговых и юридических компаний, которых объединяет забота не только о своих собственных бизнес-процессах и управление репутацией в Москве, но и возможность стать социально ответственной организацией, принести пользу обществу и зарекомендовать себя как надежного партнера во всех сферах. Грамотные стратегии в спонсорстве и связях с общественностью помогают компании успешно функционировать, развиваться, завоевывать лояльность потребителей и улучшать внутрикорпоративные отношения.
Теоретическая часть будет основана на разработке стратегии корпоративной социальной ответственности, построении системы эффективного управления корпоративными коммуникациями, а практическая - на обсуждении взаимоотношений спонсоров и средств массовой информации и расчете KPI спонсорских проектов. (Sovetnik.ru 11.04.12)
В Москве прошла II Ежегодная конференция "Indoor-решения: возможности и расчет", организованная журналом Outdoor Media.
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В этом году рекламное агентство "Нью-Тон" стало партнером конференции.
Участники уделили особое внимание нестандартным формам продвижения на indoor-площадках. Все сошлись во мнении, что главное преимущество indoor-рекламы – возможность таргетирования аудитории и, следовательно, качественный контакт. При этом эксперты давали разные оценки объемов как в целом российского indoor-рынка, так и каждого из его направлений. Была высказана мысль о том, что несмотря на англоязычность термина indoor, на Западе нет такого понятия и, следовательно, нет объемных исследований этого сегмента, за исключением digital-формата. Поэтому неслучайно возник вопрос: а нужны ли эти исследования indoor-сегменту. Представители крупных сетевых рекламных агентств спрогнозировали лучшие продажи indoor-рекламы в случае существования медиапоказателей. 
Впечатлениями поделился директор департамента Indoor-рекламы и Ambient Media агентства "Нью-Тон" Вячеслав Якушин:
"Участниками конференции были подняты достаточно интересные темы и анонсированы некоторые проекты. Из-за молодости этого сегмента все еще трудна оценка его медийных показателей. Похвально, что есть попытки проведения такой работы, но на сегодняшний день еще очень многое нужно сделать в этом направлении. Приятно, что стали проходить такие конференции. Чем чаще они будут проводиться, чем больше специалистов будут в них участвовать и чем актуальней будут дискуссии, тем быстрее будет развиваться indoor". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
В Гостином Дворе награждены лучшие бренды.
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12 апреля в Гостином Дворе состоялась торжественная церемония награждения наиболее успешных проектов в области построения брендов на российском рынке - "БРЭНД ГОДА/EFFIE-2011". 
В этом году высшей профессиональной награды в сфере рекламы и маркетинга удостоились 69 брендов. Премия вручалась в 25 категориях, среди которых – продовольственные товары, медицинские услуги, бытовая техника, недвижимость, авто-мото и другие. Представители крупных производственных компаний и лучших рекламных агентств страны поочередно поднимались на просторную сцену Гостиного Двора, где принимали из рук известных бизнесменов золотые, серебряные и бронзовые награды.
Победители "БРЭНД ГОДА / EFFIE" 2011 
	ГРАН-ПРИ 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	Новое имя (новый проект, товар или услуга) 
	77,34 
	«Казань – спортивная столица России» 
	Мэрия г. Казань 
	ЗАО "Група Медиа Артс" 

	

1. Продовольственные товары 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	73,64 
	Lipton 
	ООО "Юнилевер Русь" 
	Инишиатив Медиа (InitiativeMedia), DDB Paris 

	2 
	66,61 
	Масло Valio 
	Valio 
	РА "Небо" 

	2 
	63,30 
	Knorr 
	ООО "Юнилевер Русь" 
	ООО "Эдвента Лоу" 

	2 
	62,67 
	Вдохновение 
	ОАО "Кондитерский концерн Бабаевский" 
	OOO "МедиаПлан" 

	2 
	62,62 
	Snickers 3 Nuts 
	Mikhail Zak 
	BBDO 

	2 
3
3
3
3 
	60,63
59,28
58,04
53,31
50,94 
	Viola
Простоквашино
Бабкины семечки
МАГНАТ
Cheetos 
	Valio
ОАО «Компания ЮНИМИЛК»
ООО «Тролль»
ООО "Инмарко"
ООО "Фрито Лей Мануфактуринг" 
	РА " Небо"
Ogilvy&Mather

Lowe Adventa
BBDO, Global Point, Max Media Group 

	

2. Безалкогольные напитки 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	3 
	53,35 
	Paulig 
	Gustav Paulig Ltd 
	Louder, PR-Technologies, ARS Communications 

	3 
	52,79 
	Coca-Cola 
	The Coca-Cola Company 
	Publicis United, Starcom, CBA, Action, Smartica, Arena Marketing 

	

3. Пиво 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	87,48 
	Efes Pilsener 
	ЗАО «Пивоварня Москва-Эфес» 
	Ogilvy Action Russia 

	1 
	74,88 
	Redd's 
	САБМиллер Интернэшнл Б.В. 
	ООО "базина.засс+" 

	2 
	62,36 
	Клинское 
	ОАО «САН ИнБев» 
	Фирма «Грей СИС Вербеагентур ГмбХ» (Московское представительство) 

	2 
	61,38 
	Белый Медведь Светлое 
	ЗАО «Пивоварня Москва-Эфес» 
	Ogilvy Action Russia 

	2 
	61,07 
	Белый Медведь В розлив 
	ЗАО «Пивоварня Москва-Эфес» 
	Ogilvy Action Russia 

	

4. Алкогольные напитки 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	72,70 
	Белочка:я пришла ! 
	ООО "РУСИНВЕСТ" 
	
  

 

	3 
	55,34 
	Смирновъ Титулъ 
	Diageo 
	Ogilvy Action 

	

5. Товары для здоровья. Предметы личной гигиены 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	73,33 
	БАРЬЕР 
	ЗАО "МЕТТЭМ-Технологии" 
	LBL 

	1 
	72,76 
	Визин Чистая Слеза 
	ООО "Джонсон & Джонсон" 
	JWT, Viseum 

	2 
	62,21 
	Libresse STYLE 
	SCA Hygiene Products Hoogezand B.V. 
	
 

	

6. Медицинские услуги. Фармацевтические препараты 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	2 
	64,13 
	Дифлюкан 
	Представительство корпорации Пфайзер Эйч Си Пи Корпорэйшн" США 
	Euro RSCG Россия, Медиа агентство Mediacom 

	2 
	60 
	СНУП 
	STADA 
	Рекламные снайперы; Дмитрий Кузнецов 

	2 
3
3
3
3 
	60
53,03
52,25
51,55
50 
	Тизин
Кагоцел
НИКОРЕТТЕ
Доктор МОМ
Гексорал 
	ООО "Джонсон & Джонсон"
НИАРМЕДИК ПЛЮС
JOHNSON&JOHNSON
J.B. Chemicals and Pharmaceuticals Ltd.
ООО "Джонсон & Джонсон" 
	ООО "Джэй-Дабл-Ю-ТИ"

Vizeum , PR Premier , BBDO London 
JWT 
ООО "Джэй-Дабл-Ю-ТИ" 

	
7. Товары для детей 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	2 
	62,50 
	Huggies Little Walkers 
	ООО «Кимберли-Кларк» 
	OOO “Огилви энд Мейзер" 

	3 
	59,58 
	Малютка 
	ООО "Нутриция" 
	ООО «ЕВРО Эр.Эс.Си.Джи.» 

	
8. Товары для дома 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	2 
	63,84 
	Rondell 
	Голдер Элетроникс 
	
 

	

9. Бытовая техника 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	3 
	54,60 
	LG микроволновая печь 
 
	LG Electronics 
	Mindshare, Promointeractive 

	3 
	51,94 
	Philips ProCare Keratin HP8361 
	OOO «Филипс» 
	«Навигатор ДДБ Лимитед» 

	

10. Услуги и сервис 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	3 
	56,81 
	OBI 
	ОБИ ГмбХ унд Ко. Дойчланд КГ 
	Ark Scholz&Friends 

	3 
	52,49 
	World Class Сеть фитнес-клубов №1 
	ООО "Спорт Форум" 
	BBDO Moscow 

	

11. Высокотехнологические товары и услуги 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	70,54 
	"Триколор ТВ" 
	ЗАО "Национальная спутниковая компания" 
	А2 

	2 
	64,70 
	ТТК 
	ЗАО "Компания ТренсТелеКом" 
	Ваша Марка 

	3 
	58,51 
	Ростелеком 
	ОАО "Ростелеком" 
	ООО "Лео Бернетт", ZenithOptimedia 

	3
3 
	55,86
50 
	NAVITEL
Prestigio 
	ЗАО "ЦНТ"
Prestigio Plaza Ltd. 
	
FMC Group, Gallery 

	

12. Финансовые организации. Продукты и услуги. Страхование 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	74,66 
	Связной Банк 
	Связной Банк (ЗАО) 
	DAGO Film Productions, Nectarin, Carat Russ' Media, UM, Artics Internet Solutions 

	3 
	59,49 
	ОСАО Ингосстрах 
	ОСАО Ингосстрах 
	Optimum Media OMD Group 

	3 
	57,17 
	MasterCard 
	MasterCard 
	McCann Erikson 

	3 
	52,12 
	FOREX CLUB 
	Автономная некоммерческая организация «Международная академия биржевой торговли» 
	РА Восход 

	

13. Корпорации и Организации 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	74,99 
	Ericsson 
	Ericsson AB 
	Lowe Adventa 

	2 
	67,94 
	Амвэй 
	Alticor 
	Ogilvy 

	

14. Недвижимость, строительство, транспорт 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	3



3 
	53,75



55,23 
	ISOVER



Авиакомпания NORD STAR 
	ООО «Сен - Гобен Строительная Продукция Рус» 



ОАО «Авиакомпания «Таймыр» 
	Креативная концепция - РА "Грейт", медиа- поддержка - КГ "Movie", интернет- Jvision 

	

15. Авто-мото 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	89,40 
	Opel Corsa 
	General Motors 
	Grey , Vizeum, R&I GROUP 

	1 
	86,99 
	Hyundai Solaris 
	Hyundai Motor CIS 
	Innocean Worldwide Rus 

	1 
	75,32 
	Toyota Highlander 
	ООО "Тойота Мотор" 
	ООО "Денцу-Смарт", ООО "Смарт Нью Солюшнз" 

	
2 
	
69,70 
	
Cordiant 
	
ОАО «СИБУР- Русские шины» 
	Управление Рекламы ГК
ООО «Коммуникационная Группа «МУВИ» 

	


16. Новый проект, товар или услуга 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1
1
1
2 
	85
82,61
72,54
52,56 
	Сбербанк «Спасибо»
Сбербанк. «Респект от Сбербанка»
Ё мобиль 
Масло Дыши 
	Сбербанк
Сбербанк
Группа компаний ONEXIM, Холдинг ЯРОВИТ
ЗАО АКВИОН 
	МакКэнн - Эриксон Уорлдвайд 
МакКэнн - Эриксон Уорлдвайд

Медиа Вейс 

	

17. Малобюджетный проект 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	78 
	Vitek Winx 
	Голдер Элетроникс 
	 

	

18. Товары и услуги бизнесу. B2B 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	2 
3
3 
	64,98
51,39
50,06 
	DHL Express
MasterCrad
Теплоком 
	Deutsche Post DHL
ООО"МастерКард"
Управляющая компания Холдинга"Теплоком" 
	ООО «Медиаэдж:си-ай-эй»
ООО"БрендНью", Universal McCann

 

	

19. Парфюмерия и Косметика 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	3 
	51,66 
	Oriflame 
	ООО "Орифлэйм Косметикс" 
	Milk, MindShare 

	

20. Потребительская электроника 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	2 
	69,79 
	Sony Handycam 
	ЗАО "Сони Электроникс" 
	ООО "Денцу-Смарт" 

	
21. Региональный проект 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	70,57 
	Дом.ru 
	ЗАО "ЭР-Телеком Холдинг" 
	«Contrapunto», «Дельтаплан» г.Екатеринбург 

	3 
	55,55 
	ОАО "Уральский банк реконструкции и развития" 
	ОАО "Уральский банк реконструкции и развития" 
	
 

	

22. Социальный проект 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	2 
	66,37 
	Philips 
	OOO «Филипс» 
	Навигатор ДДБ Лимитед 

	2 
	66,20 
	Профессиональная социальная сеть для врачей Evrika.ru 
	ООО «Научно Практический Центр Мединформ» 
	
 

	

23. Товары и услуги для животных 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	71,85 
	SHEBA 
	Ekaterina Snytina 
	BBDO 

	3 
	59,82 
	Perfect Fit 
	Yulia Golovina 
	BBDO 

	

24. Элитные товары или услуги 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	1 
	70 
	Rudolf Kampf 
	ООО "Арт Маркет Групп" 
	
 

	

25. Сфера развлечений 

	Премия
	Баллы    
	БРЭНД
	Владелец брэнда
	Агентства партнеры

	3 
	55,83 
	Московский Международный Фестиваль «Круг Света» 
	Правительство Москвы 
	РГ "Триплан" 


(INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
В Москве пройдет Brandbuilding 2012.
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Brandbuilding 2012 состоится в Москве 31 мая. Мероприятие, организаторами которого выступают бизнес-школа IHSBM и брендинговое агентство BrandLab, будет посвящено вопросам создания и продвижения брендов. Компании-лидеры представят лучшую международную и отечественную практику брендинга, продемонстрируют высший пилотаж по развитию брендов.
Среди спикеров мероприятия – ведущие консультанты по брендингу, директора по маркетингу, бизнесмены. В этом году к участию в форуме приглашены Mercedes-Benz RUS, Intel, Samsung Electronics, "РОСНО", BrandLab, Michael Page International, "Мегафон", Professionali, "Евросеть", 3М, MindShare, "Май", Jaguar Land Rover Russia
В числе тем, которые рассмотрят участники Brandbuilding 2012, – "Брендинг в розничной торговле", "Построение бренда в social media", "Позиционирование бренда: как его создать и выдержать", "Коммуникации бренда: 360 вокруг потребителя" и др.
Brandbuilding-2012 пройдет в Международном мультимедийном пресс-центре РИА "Новости". Подробную информацию о мероприятии и участии в нем можно узнать на официальном сайте форума. (Outdoor.ru 16.04.12)
В Москве пройдет саммит брендов-лидеров Digital Branding 2012.

[image: image35.emf]Саммит брендов-лидеров Digital Branding состоится 5–6 июня 2012 г. в московском центре Digital October. Представители ведущих торговых марок обсудят правила построения бренда в эру цифровых технологий.
Интернет развивает новые формы общения, и крупнейшие бренды идут в сеть за своими потребителями. Рекламодатели активно исследуют новую среду, выстраивают отношения в социальных сетях, используют новые технологии для удобства и удовольствия потребителей. Новые медиаусловия предъявляют и новые требования – ведь сегодня потребители имеют возможность влиять на судьбы брендов как никогда ранее.
Digital Branding – это правила построения бренда в эру цифровых технологий, это социальность, мобильность, привлекательность и интерактивность, это коммуникации, которые углубляют отношения с потребителями и эффективно решают маркетинговые задачи.
Саммит предоставляет уникальную возможность познакомиться с лучшими кейсами современного маркетинга и оценить эффективность digital-коммуникаций в традиционных маркетинговых показателях:
- Как конвертировать лайки и поклонников в повышение известности и лояльности, в рост продаж и доли рынка?
- Как интегрировать social в организацию и бизнес?
- Игры, video, social shopping, геолокация, mobile marketing & Apps – какие возможности открывают для брендов новые технологии?
- Как бренды используют информацию от потребителей в своей маркетинговой стратегии?
В программе форума будут представлены практические кейсы ведущих мировых брендов Procter&Gamble, Unilever, IKEA, Coca-Cola, "Билайн", Samsung, МТС, IBM, Dell, Nokia, Microsoft, Opel, Adobe, Land Rover, ведущих рекламных агентств. Два дня интерактивного общения и погружения в мир цифровых коммуникаций – это презентации лучших кампаний, дебаты с лидерами мнений, мастер-классы ведущих экспертов, выставка цифровых технологий, развлечений и услуг.
Подробности об участии и программе можно узнать на сайте форума. (Outdoor.ru 13.04.12)
Список мероприятий и конкурсов в апреле 2012 года, предоставляющих скидку на участие агентствам - членам АКАР.
Мероприятия АКАР:
11 апреля - "Востребован ли сегодня яркий креатив?"
/Аккредитация nak@akarussia.ru/
12 апреля - Презентация стандартов KPI в интерактивных проектах 
/Аккредитация klimova@akarussia.ru /
Партнерские мероприятия:
4,5,6 апреля - XI Московский Международный бизнес - форум Top Marketing Management
/ Скидка 20% для членов АКАР,
Организатор компания MarketingOne/
11 апреля - конференция "ИНТЕРНЕТ-ИНДУСТРИЯ 2012" 
/ Скидка 10% для членов АКАР.
Организатор компания TheMoscowtimes/
11-13 апреля в Москве пройдет V международный бизнес-конгресс TOP-CLASS INTERNATIONAL
/ Скидка 10% для членов АКАР,
Организатор СОМАР/
18 -20 апреля 2012- конференции "РИФ+КИБ 2012"
/ Скидка 10% для членов АКАР,
Организатор компания РАЭК/
19 апреля - Конференция "Управление комплаенс рисками, система внутреннего контроля и обеспечение стабильности"
/ Скидка 10% для членов АКАР
Организатор ICA/
24 апреля - конференция " Коммуникации в ритейле: Практики настоящего и тренды будущего" 
/ Скидка 10% для членов АКАР
Организатор компания Comunica совместно с группой компаний SLON, B2B Event/
Фестивали и Конкурсы:
28 февраля – 15 апреля – прием работ на конкурс "Серебряный Меркурий"
/ Скидка 20% для членов АКАР,
Организатор РАМУ/
7 апреля – окончание приема работ на конкурс ADCR Awards 2012.
/ Скидка 10% для членов АКАР
Клуб ADCR/
10-13 апреля –VII выставка "Дизайн и реклама"
/Бесплатное участие для членов АКАР 
Билеты на мероприятие можно забрать в дирекции до 10 апреля/
19 - 22 апреля - Международный фестиваль маркетинга и рекламы "Белый Квадрат"
/ Скидка 20% для членов АКАР,
Организатор компания Белая Корона/
(по материалам АКАР) (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.12)
13 апреля завершила свою работу 18-я выставка рекламной индустрии "Дизайн и реклама".
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Мероприятие проходило в московском ЦДХ на Крымском валу. Экспозиция выставки, в которой приняло участие более 200 компаний, была разделена по направлениям: "Дизайн", "Рекламная полиграфия", "Наружная реклама", "Продвижение товаров (P.O.S.)", "Интернет-реклама", "Дизайн выставочных стендов", "Сувенирная продукция".
В деловой программе форума было запланировано 100 мероприятий. Ключевой темой программы "Дизайна и рекламы 2012" стал "Брендинг территорий". Программа выставки сгруппирована по тематическим дням: День брендинга, PR-технологии, День наружной, теле- и кинорекламы, День POSM, сувенирной продукции, Event-технологий, Дни WEB-рекламы. (Outdoor.ru 13.04.12)
В Новороссийске идёт конкурс социальной рекламы.
Называется он "Добро там, где ты", проходить конкурс будет ещё до 20 апреля, поучаствовать в нём могут жители Новороссийского района, представители рекламных агентств и СМИ.
В отделе по делам молодежи Новороссийска рассказали, что конкурсные работы будут приниматься по следующим темам "Родительское счастье", "Яркий образ детства", "Родительское счастье", "Семья - малая Церковь".
Потом из представленных работ выберут проекты-победители в номинациях "Лучший сценарий рекламной акции", "Лучшая идея", "Предприятие, доброжелательное к семье", "Лучший ролик".
По электронному адресу www.novo-free.ru можно уточнить требования к конкурсным работам.
Эскизы социальной рекламы нужно передать по адресу ул. Малоземельская, д.11б, каб. 6.
Интересующую информацию предоставят по номерам Новороссийска: 63-41-14, 63-59-62. (RwR.ru 12.04.12)
23 мая стартует конференция "Цифровые стратегии медиакомпаний".
Активно меняющаяся медиасреда требует от медиаменеджеров быть в курсе последних тенденций и инноваций. Аудитория современных технологически подкованных людей весьма привлекательна как по доходам и покупательной способности, так и по активной жизненной позиции и стремлении к новому. В этом смысле многие издатели, если ещё не начали, то изучают и планируют для себя перспективу запуска и развития цифровых продуктов, как дополнительного источника дохода.
Конференция на тему "Цифровые стратегии медиакомпании" пройдет в конференц-зал ИД "Российская газета". В рамках конференции Вы сможете узнать о том, каким образом медийные компании реагируют на изменение среды, какие тренды считают наиболее интересными для развития традиционных издательских компаний, развитие в каких сегментах может быть наиболее перспективно.
Первый этап конференции пройдет 23 мая 2012 года. В программу включены следующие вопросы:
Сессия "Стратегии медиакомпаний". Модератор Александр Страхов.
• "Стратегии медийных компаний в интернете: международный опыт". Александр Страхов, генеральный директор UMH, президент ГИПП;
• От создания онлайн версии печатных изданий к развитию в разных сегментах интернета: "Опыт цифровой "переупаковки" печатного контента и его монетизации".Павел Филенков, директор по развитию ИД "Коммерсантъ".
Сессия "Возможности развития в новых сегментах интернет рынка"
• "Развитие онлайн классифайда. Кейс Slando" Борис Тылевич, директор по развитию Slando;
• Электронная коммерция: оптимальная стратегия издателей;
• Создание интернет ТВ, видео контентных ресурсов (тема будет уточнена) Александр Чекшин, генеральный директор газеты "Вечерняя Москва";
• Цифровое радиовещание; 
• Мобильные приложения: инструмент продвижения или самостоятельный бизнес;
• Социализация СМИ: опыт создания собственных соц. сетей/сообществ.
Продолжением конференции станет практический семинар "Продвижение в цифровой среде", который пройдет 24 мая 2012 года.
Развитие новых платформ даёт дополнительные возможности для привлечения новой аудитории существующих брендов. В рамках семинара "Продвижение в цифровой среде" будут рассмотрены основные инструменты цифрового продвижения их особенности и преимущества.
Формат семинара: серия мини тренингов по ключевым вопросам цифрового продвижения от ведущих экспертов интернет рынка.
• Продвижение в социальных сетях. Сергей Кузнецов, директор и основатель Агентства SKCG, эксперт по Social Media, интернет-маркетингу и новым технологиям;
• Поисковая оптимизация. Тренер будет объявлен дополнительно;
• Мобильный маркетинг. Тренер будет объявлен дополнительно. (Российский PR-портал 16.04.12)
Весенняя серия бизнес-завтраков с АКМР.
18 апреля 2012 года бизнес-завтрак пройдет в компании "Коммерсантъ".
Ассоциация директоров по коммуникациям и корпоративным медиа России (АКМР) приглашает Вас на вторую встречу в рамках весенней серии бизнес-завтраков с АКМР.
18 апреля 2012 года состоится встреча с Дмитрием Солоповым, главным редактором радиостанции "Коммерсантъ FM", шеф-редактором объединенной редакции электронных СМИ холдинга "Коммерсантъ". 
Подробнее Дмитрии Солопове…
Подробнее о том, как Дмитрий Солопов пришел в бизнес…
Во встрече примут участие:
•Алексей Воробьев, генеральный продюсер радио, директор службы информации "Коммерсантъ FМ"
•Екатерина Мельникова, руководитель объединенной службы продаж радио и ТВ.
Темы встречи: "Объединение и синергия медийных ресурсов в корпорации – challenge и новые возможности".
Круг обсуждаемых вопросов на бизнес-завтраке:
1. Объединенная редакция. Преимущества и недостатки;
2. Выстраивание отношений с компаниями и ньюсмейкерами;
3. Отношение к благотворительности и социальной ответственности;
4. Интеграция журналистов, работающих в области печатных медиа для работы с электронными СМИ;
5. Мотивация сотрудников, которым необходимо работать в новом кругу больших по охвату обязанностей;
6. Вовлечение персонала в новые виды деятельности;
7. Временные параметры создания объединенной редакции и финансовое планирование проекта;
8. Каковы финансовые затраты и какие можно и нужно ставить цели в такой работе;
9. Что такое мультимедийная редакция в России, есть ли успешные примеры?
10. На какие подводные камни можно натолкнуться?
11. Как обосновать актуальность проекта для акционеров и руководства?
12. Почему географически распределенным компаниям, возможности объединенной редакции и мультимедиа, дают новые возможности, и так ли это на самом деле?
13. Чем и насколько корпоративное телевидение и радио отличаются от традиционных бизнес-медиа?
Приглашаем зарегистрироваться, заполнив Регистрационную форму.
Подробнее о бизнес-завтраках с АКМР
Формат бизнес-завтрака (выступления, дискуссия, 15-20 участников) предоставляет уникальную возможность узнать о деятельности издательского дома "Коммерсантъ", познакомиться "из первых рук" с опытом работы, найти новые идеи для развития Вашей компании, обменяться опытом и пообщаться с коллегами из других компаний.
Аудитория мероприятия: топ-менеджеры, эксперты и руководители департаментов внутренних и внешних коммуникаций компаний; директора департаментов по коммуникациям ведущих российских и зарубежных компаний; руководители медиакомпаний и издательских домов; руководители рекламных агентств, производственных холдингов и других отраслей рынка.
Дата проведения: 18 апреля 2012 г.
Начало регистрации: 9.30
Место проведения: г. Москва, Берсеневская набережная, д. 6, Центр Digital October
Справка
Солопов Дмитрий
Главный редактор радиостанции "Коммресантъ FM", шеф-редактор объединенной редакции электронных СМИ холдинга "Коммерсантъ"
Образование:
Московский педагогический университет им. Ленина, Стокгольмская Школа Экономики.
Опыт работы:
В медиаотрасли с 1993 года.
1993 – 1995 гг., радиостанция "Эхо Москвы" - военный корреспондент;
1996 – 1998 гг., "Коммерсантъ" – специальный корреспондент;
1998 – 2005 гг., работал на различных должностях, от медиа-директора до управляющего директора в принадлежащем ему и партнерам рекламном синдикате "Идальго Имидж";
2005 – 2006 гг., Сити FM и Relax FM - коммерческий директор;
С 2007 г., УК "Объединенные Медиа" – креативный директор;
2008 – 2009 гг., Бизнес FM – главный редактор радиостанции;
С 2009 г., "Коммерсантъ FM" – главный редактор радиостанции;
C марта 2011 г., "Коммерсантъ" – шеф-редактор объединенной эфирной редакции
Общественная деятельность и заслуги:
Лауреат Национальной Премии "Медиа-Менеджер России" в 2008 и 2011 гг. (Российский PR-портал 16.04.12)
"Масс-Медиа Перспектива-2012" пройдет под девизом "Твой мир в движении!".
Высшая школа журналистики и массовых коммуникаций Санкт-Петербургского государственного университета объявляет о начале XI Международного конкурса студенческих проектов "Масс-Медиа Перспектива". В этом году конкурс пройдет под девизом "Твой мир в движении!"
С развитием телевидения, Интернета, социальных сетей молодежь теряет мотивацию к активному образу жизни, становится немобильной и пассивной. Между тем, актуальность таких проблем, как алкоголизм и наркомания неизменно возрастает. Движение — одна из вакцин для современного общества.
"Под движением мы понимаем не только спорт и здоровый образ жизни, мы также призываем студентов к созданию проектов способствующих личностному росту, гражданской активности, умению работать в команде, а также проектов, мотивирующих к международной мобильности", - говорит директор конкурса Полина Байрамова.
Для участия в конкурсе принимаются реализованные и нереализованные рекламные и PR-проекты, а также журналистские материалы. Работы будут приниматься до 23 октября 2012 года. Команды, прошедшие в финал, защитят свои проекты перед профессиональным жюри в форме открытой презентации в Высшей школе журналистики и массовых коммуникаций СПбГУ 26 ноября 2012 года. 
"Масс-Медиа перспектива" — социально ориентированный конкурс, который проводится с 2004 года. Конкурс дает возможность студентам предложить пути решения наиболее важных общественных проблем, а также получить уникальную возможность реализовать свои задумки. Так, в 2011 году на конкурс было подано 56 проектов из 16 регионов России и стран СНГ, которые были направлены на продвижение добровольчества в молодежной среде. 
Организаторами конкурса выступают Высшая школа журналистики и массовых коммуникаций СПбГУ и Студенческая секция Российской Ассоциации по связям с общественностью. (Российский PR-портал 16.04.12)
Сегодня в АГУ начинается фестиваль "Дни PR и рекламы на Алтае".
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В рамках пятидневного фестиваля с 16 до 20 апреля состоятся мастер-классы, открытые лекции, серия круглых столов по рекламным и PR-коммуникациям, интенсивный практический курс "Мастерская рекламы", конкурс пресс-релизов, презентации студенческих проектов. Все эти мероприятия объединят студентов, практикующих рекламистов и PR-специалистов из Барнаула, Новосибирска и Красноярска. 
В этом году тема фестиваля – игра. "Как и в игре, в тонком деле рекламы и PR нужно тщательно продумывать все ходы и выбирать лучший из них, разрабатывать свою собственную стратегию, иметь несколько методов выполнения и подходов к одному и тому же делу. Кто-то блефует, играет не по правилам, пользуется запрещёнными приёмами, но это не про нас, нам нужно заметить и вычислить его, суметь обойти законными способами, не изменяя своим устоям и убеждениям", - комментируют студенты отделения связей с общественностью - организаторы фестиваля.
16 апреля программа фестиваля откроется интенсивным практическим курсом "Мастерская рекламы", в ходе которого молодые рекламисты и дизайнеры оптимизируют бренд-бук и разработают кампанию для Регионального информационного центра "КонсультантПлюс Илан" (г. Красноярск). Консультантом участников "мастерской" выступит дизайн-агентство "Да!" (Барнаул).
17 апреля с идеями относительно "государственно-управленческого программирования успешности страны" в ходе открытой лекции с участниками фестиваля поделится известный ученый, профессор МГУ им М.В. Ломоносова Степан Сулакшин. 
В рамках фестиваля состоится серия круглых столов. Один из них будет посвящен бизнес-коммуникациям в трансграничном Алтае и состоится 18 апреля. 20 апреля руководители интернет-агентств и пресс-служб ведомств края обсудят особенности организации онлайн-пресс-центра региональных органов власти.
19 апреля молодые специалисты в сфере коммуникаций испытают свои силы в конкурсе пресс-релизов. Он пройдет в двух номинациях: для массового издания и для делового издания. Также студенты расскажут о лучших реализованных за прошедший год рекламных и PR-проектах и исследованиях на конференции "PR – профессия будущего".
19-20 апреля мастер-классы для гостей фестиваля проведут руководители и специалисты коммуникационных агентств "InMar Relations", PUNK YOU, "В'ДА", проекта "Фламп" (Новосибирск), Барнаульского филиала ОАО "Кузбассэнерго". (Российский PR-портал 16.04.12)
11 пермских проектов получили дипломы призеров и победителей "Хрустального Апельсина".
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В начале апреля 2012 года состоялось Итоговое заседание Жюри и Экспертного совета ХII Всероссийского Конкурса студенческих работ в области развития связей с общественностью "Хрустальный Апельсин", в котором приняли участие студенты 20 регионов России. На заседании в ходе жаркой дискуссии были определены лауреаты и дипломанты этого года. 
Из 166 проектов-участников федерального тура в шорт-лист вышло 58 работ по всем 12 номинациям Конкурса. Из них Гран-при "Хрустального Апельсина" было удостоено 3 проекта. 8 проектов будут награждены Дипломами I-й степени, 11 проектов – Дипломами II-й степени и 13 работ – Дипломами III-й степени. Также, было принято решение наградить специальными дипломами 3 проекта за социально значимую тему. 
Присутствовавшие на Заседании Члены Совета отметили, что общий уровень работ с каждым годом становится "добротней и качественней", но, действительно, выдающихся проектов на ХII Конкурс пришло мало. 
В обсуждении под председательством Александра Чумикова приняли участие 25 из 37 Членов Жюри. В шорт-лист вышли работы, отмеченные как минимум двумя экспертами. Оценки тех членов Жюри, кто не смог принять участие в Заседании, транслировались на экране и учитывались при выборе победителей. 
После декодирования конкурсных работ имена победителей появятся рядом со своими проектами на сайте Конкурса – www.crystalorange.raso.ru. По процедурным условиям Конкурса "Хрустальный Апельсин", для большей объективности, на этапе оценки конкурсных проектов, имена авторов были скрыты от членов Жюри и Экспертного Совета. 
Исполнительная дирекция Пермского тура конкурса "Хрустальный апельсин" представила на федеральный тур 17 проектов пермских студентов, из которых в Москве в шорт-лист прошли 14 проектов и 11 из них – достигли пьедестала, а именно:
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ГОСУДАРСТВЕННЫХ И СИЛОВЫХ СТРУКТУРАХ
Диплом II степени - "Власть молодежи" - Кира Шлякова (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
Диплом III степени – "Роль пресс-службы в формировании положительной репутации государственной структуры" - Анастасия Ширинкина (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В КОММЕРЧЕСКОМ СЕКТОРЕ
Диплом II степени - "Морион - второе дыхание" - Ирина Манько (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В СОЦИАЛЬНОЙ СФЕРЕ
Диплом III степени - "Свободный район" - Эдуард Белов (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Социология"); Евгений Шелковой (Пермская ГСХА, Факультет Почвоведения, агрохимиии, экологии и товароведения, Специальность "Товароведение и экспертиза товаров")
Специальный диплом - "Больничная клоунада" - Мирьям Штейнберг (ПГПУ, Филологический факультет, специальность "Новейшая русская литература")
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ПОЛИТИЧЕСКИХ И ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ ТЕХНОЛОГИЯХ
Диплом I степени – "Политика изнутри - тайное становится явным" - Ирина Сидоренко, Наталия Четвергова (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В МЕЖДУНАРОДНОЙ СФЕРЕ ИМИДЖ РОССИИ
Диплом I степени
"Ракетно-Артиллерийский туризм" - Анна Родионова (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ЭКОЛОГИИ
Диплом I степени
"Зеленеем вместе" – Ольга Ширинкина (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В СПОРТЕ, КУЛЬТУРЕ, ИСКУССТВЕ, ШОУ-БИЗНЕСЕ
Диплом II степени
"Сила - в гиревом спорте, здоровье - в наших руках" - Ирина Сидоренко, Екатерина Гаврилова, Евгения Пахмутова (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью")
PR В ИНТЕРНЕТЕ
Диплом III степени
"СССР - Спасительная Социальная Сеть Радости" - Алена Садилова (ПГНИУ, Историко-политологический факультет, специальность "Политология")
ИМИДЖ РАБОЧИХ ПРОФЕССИЙ
Диплом III степени
"Горжусь рабочей специальностью!" – Бакулина Ионна-Мария Александровна, Юлия Бахур, Виктория Гаранина, Светлана Гостева, Юлия Макарова, Татьяна Шилова (ПНИПУ, Гуманитарный факультет, специальность "Связи с общественностью").
Авторы работ, вышедших в шорт-лист, получат почётные Дипломы "Хрустального Апельсина". Из числа пермских проектов это: 
"Коммуникационная программа по возрождению музея "История ОАО Мотовилихинские заводы" (Татьяна Шилова, ПНИПУ), 
"Продвижение добровольчества Пермским центром развития добровольчества" (Олеся Кучукбаева, ПНИПУ), 
"Дискуссионный киноклуб "Трамонтана" (Анна Гилева, Анастасия Банникова, Наталия Гедеонова, Юлия Мунькова, Евгения Мальцева, ПГИИК). 
Торжественная церемония чествования победителей пройдет в Москве 23 мая 2012 года. Награды ожидают не только конкурсантов, но и вузы, подготовивших их.
Пермское представительство РАСО от всей души поздравляет молодых PR-активистов Перми, их педагогов и кураторов с успехом! Фундаментом в укреплении пермских позиций на всероссийском уровне, несомненно, стала смелость и целеустремленность всех участников Пермского тура конкурса "Хрустальный апельсин", а также активная поддержка конкурса в Перми со стороны вузов, власти и бизнеса. 
Справочно:
Пермский региональный тур Всероссийского конкурса студенческих работ в области развития связей с общественностью "Хрустальный апельсин" существуют с момента появления самого всероссийского конкурса. Организатор регионального тура в Перми – Пермское представительство Российской Ассоциации по связям с общественностью (ПП РАСО). В 2011 году конкурс объединил интересы 50 студентов 16 специальностей из 6 пермских вузов и 26 партнеров пермского тура; было оценено 35 студенческих проектов. В ходе подготовки конкурсных работ студенты прошли PR-практику в пермских компаниях и приняли участие в решении социальных городских проблем в рамках специальных номинациях "Связи с общественностью в проектах XIII Городского конкурса социально значимых проектов "Город – это мы" и "Связи с общественностью в социальных и культурных проектах ООО "ЛУКОЙЛ-Пермь". Очередной Пермский региональный тур "Хрустального апельсина" стартует в конце апреля 2012 года. (Российский PR-портал 16.04.12)
Названы лучшие авторы деловой журналистики по итогам Конкурса "PRESSЗВАНИЕ".

[image: image39.emf]10 апреля состоялось заседание Жюри VII Международного конкурса деловой журналистики "PRESSЗВАНИЕ", на котором были объявлены победители по итогам 2011 года. Конкурс учрежден Московской ассоциацией предпринимателей (МАП) и Российским союзом промышленников и предпринимателей (РСПП). Его основа – мониторинг нескольких тысяч СМИ. 
В завершающей части конкурса принимали участием авторы из Москвы, Санкт-Петербурга, Нижнего Новгорода, Новосибирска, Новороссийска, Воронежа, Волгодонска, Томска, Твери, Омска, Иваново, Красноярска, Краснодара, Липецка, Пятигорска, Биробиджана, Перми, Самары, Тюмени, Казани, Ростова-на-Дону, Пскова, Екатеринбурга, Саранска, Курска Ульяновска, Хабаровска, Нягани, Барнаула. Представлены и иностранные корреспонденты, аккредитованные в России, из Германии и Великобритании. В общей сложности почти 100 экспертов и членов жюри рассмотрели и оценили около 300 статей, опубликованных в 2011 году и посвященных различным секторам российской экономики.
В итоге решением членов жюри победителями Международного конкурса деловой журналистики "PRESSЗВАНИЕ"-2011 признаны 37 авторов российских и зарубежных деловых изданий. В специальной номинации "Уважение коллег" выдвинуты три главных редактора: Алексей Венедиктов, "Эхо Москвы", Виталий Лейбин, "Русский репортер" и Светлана Миронюк, РИА Новости. Голосование в этой номинации открытое, оно продлится до 20 апреля 2012 – дня проведения церемонии награждения лауреатов, которая состоится в Большом зале Международного центра РИА Новости. Исполнительная дирекция открыла аккредитацию на церемонию для участников конкурса с 11 до 18 апреля по адресу yavdolyuk@inbox.ru
Выписка из Протокола.
Решение Жюри Международного конкурса деловой журналистики "PRESSЗВАНИЕ"
Победителями по итогам 2011 года признать:
Агропром 
Тема мониторинга – Государственная поддержка АПК
Лидия Мастеренко "Итоги года: цена аграрных расходов" "Интерфакс" 
Валерий Громов "Фермеры ждут перемен" "Ежедневные новости-Подмосковье"
Инна Журавель, Мария Зарубина "Аграрный супермаркет" "Аргументы и факты – Юг"
Атомная энергетика 
Тема мониторинга – мировая атомная энергетика после аварии на Фукусиме 
Владимир Дзагуто, Елизавета Кузнецова "Эффект разорвавшегося реактора" "КоммерсантЪ"
Владимир Орлов "Победа надо долгостроем" Московские новости 
Александр Зотин "Отрасль периода полураспада" Финанс
Инновации
Тема мониторинга – рынок вечурных инвестиций и инноваций
Дмитрий Денисов "Вход для посторонних", "Сценарий для биотеха" "Бизнес-журнал"
Константин Бочарский "Карманные фабрики" журнал "Секрет фирмы"
Наталья Готова "Прорывные кадровые технологии" "КоммерсантЪ"
Малый бизнес
Наталия Тютюненко "Нужно что-то предпринять" "Бизнес-журнал"
Александр Чепуренко "Групповой интерес" "Бизнес-журнал"
Алексей Тарасенко "Проблемы малого инновационного бизнеса" "Экономист"
Микроэлектроника 
Елена Покатаева "Лучше больше, да мельче", "Прием товара" " Итоги"
Дмитрий Гапотченко "Индустрия независимости" Computerworld
Нанотехнологии
Александра Евдокимова "Что нам надо от РОСНАНО?" "Континент Сибирь"
Елена Журавлева "Нанорезультаты" "Мир новостей"
Алексей Клочихин "Нано не для нас" "Капитал-Weekly"
Потребительские рынки -Товары для детей
Юлия Назаренко "Качели тревоги нашей" "Советская Сибирь"
Марина Краснокуртская "Прописные истины" "Новороссийский рабочий"
Дмитрий Самарин "Безопасность с первой ложки" "Мир безопасности"
Россия и ВТО
Алексей Михайлов "Не имей сто рублей, а имей ВТО друзей" Gazeta.ru
Константин Угодников "Заслуженный работник торговли" "Итоги"
Алексей Уваров "Mission accomplished. Welcome to WTO!" "Интерфакс"
Топливно - энергетический комплекс
Тема мониторинга – модернизация перерабатывающей отрасли 
Андрей Виньков "Прошлое держит за ноги" "Эксперт"
Константин Фрумкин "Расчленение" "Компания"
Анастасия Шацкая "ИТОГИ ГОДА: Электроэнергетика - с операционного стола на скамью подсудимых" "Интерфакс"
Специальная номинация "Актуальная тема"
Для иностранных корреспондентов, аккредитованных в России
Геральд Хосп (Gerald Hosp) – "Frankfurter Allgemeine Zeitung" (Германия)
Флориан Виллерсхаузен (Florian Willershausen)
Бен Арис (Ben Aris) – Business New Europe, Russia Now (Великобритания)
Специальная номинация "Зона особого внимания"
Тема мониторинга: ЭЛЕКТРОННОЕ ПРАВИТЕЛЬСТВО
Лауреат: Иван Бегтин, автор и участник проектов OpenGovData.ru — некоммерческий проект, посвящённый доступности информации, раскрываемой государством для его граждан, и "Государственная сеть" – огромный систематизированный и структурированный каталог органов власти и их веб-сайтов.
Специальная номинация "Мультимедийная журналистика"
Russia Beyond the Headlines www.rbth.ru
Телеканал "Дождь" www.tvrain.ru
"Эхо Москвы" www.echo.msk.ru
Специальная номинация "Слово и дело"
Для представителей бизнеса, государственных структур, публикующихся в деловых СМИ
Андрей Мовчан "Что нужно помнить инвестору венчурных проектов. (рубрика "Принцип ангела") "Forbes"
Евгений Касперский "10 лет спустя" "Бизнес-журнал"
Ксения Юдаева "Плохие госкомпании и отток талантов из России- какая связь?" (рубрика "Параллельные миры") "Forbes"
Специальная номинация "Уважение коллег"
Основа выдвижения – инициатива коллектива редакции, экспертов, партнеров. Открытое голосование на официальном сайте конкурса www.presszvanie.ru до 20 апреля 2012г
Виталий Лейбин, главный редактор журнала "Русский Репортер"
Алексей Венедиктов, главный редактор радиостанции "Эхо Москвы"
Светлана Миронюк, главный редактор "РИА Новости"
Участники заседания:
	Фамилия
	Имя, отчество
	Должность, организация

	Абагян 
	Карина Сергеевна
	Директор по маркетингу "Ситроникс Микроэлектроника"

	Абов
	Евгений Владимирович
	Заместитель генерального директора, главный редактор зарубежных приложений «РГ»

	Андреюк
	Денис Сергеевич
	Начальник службы маркетинга ЗАО "НТ-МДТ"

	Баскакова
	Наталья Юрьевна
	Директор Управления по связям с общественностью Группы "Интерфакс"

	Грязнова 
	Юлия Борисовна
	Инновационный центр «Сколково»

	Еремин 
	Борис Львович
	президент российского отделения Международной рекламной ассоциации (IAA), главный редактор журнала "СОВЕТНИК"

	Есипова 
	Ирина Феликсовна
	Советник министра Минэнерго России

	Журавлева 
	Елена Владимировна 
	Исполнительный директор Департамента по информационной политике «Газпромбанка»  

	Коновалова 
	Элеонора Владимировна
	Директор по развитию ИД "Деловые медиа", исполнительный директор российского отделения Международной рекламной ассоциации (IAA)

	Курмышев 
	Илья Николаевич
	Руководитель программ продвижения венчурной и инновационной деятельности  ОАО "РВК"

	Леонтьева 
	Олеся Евгеньевна
	
Группа компаний Danone-Юнимилк

	Майорова
	Инна Петровна
	заместитель генерального директора  Интернет-библиотеки СМИ Public.Ru

	Морозова
	Анна Сергеевна
	Координатор проектов Медиагруппы "Вcя Россия"
 

	Назаров  
	Денис Алексеевич
	Директор по связям с общественностью "Останкино"

	Орлова 
	Наталья Ивановна
	Исполнительный директор компании "Мир детства"

	Павелко 
	Евгений  Владимирович
	Министерство сельского хозяйства РФ

	Расницын 
	Виталий Георгиевич
	Председатель Правления САМИ

	Тихонов 
	Николай Николаевич
	 ОАО «СИТРОНИКС»

	Шарварок
	Михаил Васильевич
	Московская Ассоциация Предпринимателей

	Явдолюк
	Надежда Владимировна
	Исполнительный директор 

	Явдолюк
	Лина Александровна
	Директор информационных программ

	Яничкина 
	Татьяна Владимировна
	АНО "ИЦАО"


Партнеры Международного конкурса деловой журналистики «PRESSЗВАНИЕ»
Партнеры номинаций: Министерство сельского хозяйства РФ, Информационные центры атомной отрасли, Российская венчурная компания, Фонд «Сколково», Группа «Интерфакс», Московская Ассоциация предпринимателей, Совет Ассоциаций медийной индустрии, ЗАО «НТ-МДТ», ОАО «СИТРОНИКС», Russia beyond the headlines/ ЗАО «Издательство «Российская газета», Медиагруппа «Вся Россия», Радио России
Официальный мониторинг-партнер: Интернет-библиотека СМИ Public.ru
Генеральный информационный партнер: РИА Новости
Главный медиапартнер: Эхо Москвы
Стратегический Интернет-партнер: Sostav.ru
Информационные партнеры: Brainity.ru, Вся Россия, Говорит Москва, журнал «Журналист», Карта СМИ, Пресс-служба, Радио Россия, Sostav.ru, STRF, Телецентр, PR-Files, Финансы и кредит,Ytro.ru, ForSMI.ru, Энерго Info. (Российский PR-портал 13.04.12)
Семинар "Ответственная Россия".
20 апреля 2012 года в мраморном зале Дома Журналистов в Москве (Никитский бульвар, д.8а) в рамках программы "Лучшие социальные проекты России" пройдет семинар "Ответственная Россия", посвященный современным тенденциям и практическому опыту эффективной реализации социальных проектов и программ в области КСО и благотворительности.
Цель встречи – представить и продемонстрировать инновационный опыт разработки и реализации стратегий корпоративной социальной ответственности компаний и корпоративных фондов посредством социальных проектов и программ, а также – выделить ключевые критерии эффективности проектной деятельности в области КСО.
В ходе семинара Вы познакомитесь с успешным опытом и конкретными практиками в области КСО, с опытом использования социальных проектов и программ как эффективных инструментов работы, а также с оценкой и мнениями экспертов в этой области, международными и российскими исследованиями. 
В ходе встречи будут обсуждаться следующие вопросы и темы:
- КСО: развитие и современные тенденции в России и за рубежом!
- Как информировать общество и государство о результатах реализации КСО?
- Как выстроить эффективную стратегию КСО?
- Типология и классификация социальных проектов в области КСО и благотворительности. Как выбрать "свой" социальный проект и сделать его эффективным инструментом продвижения компании, фонда?
- Создание, реализация, оценка социальных проектов в области КСО и благотворительности. Технологии и кейсы.
- Как использовать КСО-индексы как маркетинговый и PR инструмент?
- Что учесть и каковы современные требования при подготовке не финансовой отчетности?
Приглашенные гости и участники:
•Представители корпоративных благотворительных фондов 
•Представители бизнеса и отделов КСО компаний 
•Российские и международные эксперты в области корпоративной социальной ответственности и социального проектирования 
Приглашенные эксперты к участию: "Социальные проекты и программы"\"Social Projects & Programs", "Искуcство Тренинга"\"Art Training", Агентство социальной информации, Журнал "Бизнес и общество",Cone Communications, BDO, CSR Europe, Romir Monitoring, Концерн "Shell" и другие.
*** Список экспертов может корректироваться и дополняться.
Дата и время: 20 апреля, 11.00 - 15.30. Регистрация с 10.30.
Регистрация на мероприятие до 17 апреля до 16.00.
Формат: презентация опыта, круглый стол с выступлением экспертов, дискуссия и обмен мнениями. 
В случае заинтересованности в участии в данном мероприятии, Вам вышлют регистрационную форму в ответ на заявку, присланную по почте marina@arttrening.ru и (продублируйте - it@arttrening.ru), тел. 363 59 21, +7 495 663 2148 до 17 апреля.
Участие бесплатное. Количество мест ограничено.
Программа:
	Регистрация, кофе-брейк. Открытие семинара.

	Тема № 1.Тенденции и тренды в области КСО и СП

	КСО и СП: возможности и перспективы. Краткий обзор тенденций Зарубежного и Российского опыта

	Презентация результатов семинара и экспертного опроса «Как информировать общество о КСО?»  

	Тема № 2. Планирование стратегии КСО и пути ее имплементации

	Тенденция развития использования инструментов КСО и СП в Европейских странах. Особенности планирования и имплементации стратегии КСО в Европе.

	Планирование стратегии корпоративной ответственности и ее интегрирование во все сферы деятельности компании. Пути имплементации стратегии КСО и возврат инвестиций. Работа с кейсами.

	Тема № 3. Реализация и оценка эффективности социальных проектов и программ

	Результаты «Глобального исследования перспектив корпоративной ответственности» Cone Communications и Echo Research, проведенные в 2011 году. Сравнительный анализ данных российского опыта. Видеообращение.

	Успешные практики российских и зарубежных компаний в области КСО и благотворительности. Презентация опыта различных социальных проектов.

	Социальные проекты, направленные на изменение установок и поведенческой модели человека: особенности разработки, реализации, саморазвития. Возможности для бизнеса и благотворительности.

	Практика межсекторного взаимодействия и партнерства в ходе реализации социальных проектов: региональный опыт.

	Оценка эффективности социальных проектов: методики, результаты, дальнейшее использование

	Кофе-брейк

	Тема № 4. Индексы и нефинансовая отчётность: российский и зарубежный опыт

	Российский и глобальный опыт использования индексов в области КСО. Специфика использования КСО-индексов как маркетингового и PR инструмента

	Презентация проекта «Лучшие социальные проекты России 2012»

	Обмен мнениями, подведение итогов встречи.

	Кофе-брейк


(Российский PR-портал 12.04.12)
Х Международный PR-фестиваль собрал сотни пиарщиков со всего мира.
6-7 апреля в Пуще-Водице под Киевом состоялось одно из самых ожидаемых событий года в отрасли маркетинга и связей с общественностью – Х Международный PR-фестиваль. Уникальность данного мероприятия заключалась в его мультиформатности: прямые видео-включения из разных стран и трансляция он-лайн в сети Интернет позволила значительно расширить аудиторию фестиваля.
В целом слушателями докладов и участниками дискуссий как непосредственно в зале, так и при помощи современных средств связи смогли стать почти 300 ведущих специалистов PR-индустрии из Украины, России, Беларуси, Грузии, Казахстана, Великобритании, Болгарии, США, а также стран Балтии.
"Как мы и ожидали, фестиваль собрал под своим крылом сотни наиболее успешных представителей не только PR-индустрии, но и смежных отраслей – маркетинг, журналистика, социология, IT-сегмент и пр. Свою заинтересованность в поддержке фестиваля выразили десятки компаний, и мы им очень благодарны за помощь, оказанную в организации столь масштабного мероприятия", - подчеркнула Елена Деревянко, вице-президент Украинской PR-Лиги, соучредитель Агентства PR-Service (компания-организационный партнер Фестиваля).
По ее словам, участникам Х Международного PR-фестиваля за два дня работы отраслевого форума удалось очень плодотворно поработать. Было заслушано порядка 35 докладов, в том числе от таких признанных "гуру" своих направлений, как Дмитрий Олтаржевский (PR-директор компании Global Spirits - ТМ "Хортиця"), Колетт Балу (президент британского агентства Balou PR), Игорь Минтусов (вице-президент Российской ассоциации связей с общественностью), Денис Богуш (президент Bohush Communication), – Светлана Лобко, (президент Ассоциации ивенторов Украины), Сергей Чуев (председатель правления Союза дизайнеров Украины) и многих других.
Кроме того, Х Международный PR-фестиваль знаменовался рядом резонансных мероприятий-сателлитов. В частности, в первый день профессионального форума им стала панельная дискуссия, в ходе которой представители PR-агентств и PR-менеджеры от клиентских компаний смогли поставили друг к другу ряд наболевших вопросов – например, о прозрачности методов оценки эффективности работы аутсорсинговых агентств и о "честных" тендерах, которые для клиента организовывают внутренние специалисты по связям с общественностью.
В ходе второго дня Фестиваля большой интерес со стороны участников был обеспечен круглым столом по политическому PR, модератором которого стал Андрей Куликов - знаменитый журналист и ведущий ток шоу "Свобода слова" на телеканале ICTV. Он обсудил с ведущими политическими экспертами Украины, России и Латвии грядущую избирательную кампанию в Верховную Раду Украины. Участники круглого стола поговорили о специфике ведения предвыборной гонки в условиях нарастающих протестных отношений общества, о последствиях возрождение "мажоритарки", а также о том, как в свете происходящих в стране событий на нашу страну реагирует Европа и мир.
Организаторы Фестиваля обращают внимание на тот факт, что все участники мероприятия в Пуще-Водице смогут еще раз насладиться наиболее интересными моментами в процессе просмотра документального фильма, который готовится по итогам форума-2012. "Этот проект любезно реализуют наши партнеры из PolitPR, за что мы им бесконечно признательны" - комментирует Елена Деревянко. Когда фильм будет снят, ссылка на него будет выложена на официальном сайте Фестиваля, а также на "фестивальных" страничках в социальных сетях. Там же будет размещен и бланк опроса, который проводит инициатор мероприятия Украинская PR-Лига при участии Центра "Украинский социологический союз".
Оргкомитет Х Международного PR-фестиваля от всей души благодарит участников, докладчиков, волонтеров Фестиваля, а также уважаемых партнеров, в число которых, кроме PolitPR, вошли более 30 различных компаний, разных стран и отраслей:
- В частности, международными партнерами выступили The International Institute for Quality in Public Relations и Институт общественных связей (Беларусь). 
- Организацию события обеспечило Агентство PR-Service
- Видеоконференцсвязь обеспечила компания TrueConf Ukraine. 
- Помощь в организации диалога с иностранными докладчиками оказал Международный центр образования и перевода "Ukraina-Svit". 
- Абсолютный партнер фестиваля – бренд "Хортиця".
- Водный партнер фестиваля – торговая марка "Моршинська". 
- Генеральным медиапартнером стал "Украинский медиа холдинг" (издания "Комсомольская правда", "Фокус", "Корреспондент"). Также освещению события помогли такие популярные СМИ, как журнал "Публичные люди", интернет=порталы "Обозреватель", и Most.ua, информационные агентства Region News и Kievpress, радио "Київ FM", газета "Вечірній Київ", медиа-холдинг "Фраза", бизнес-поисковая система "Компасс Украина". 
- Генеральным телевизионным партнером выступил UBR - "Український бізнес ресурс" (ESGroup). 
- Генеральным интернет партнером стало агентство "РБК-Україна". 
- Среди отраслевых медиаресурсов помощь в информационной поддержке фестиваля оказали порталы Reklamaster.com, ProPR, Sovetnik.ru, а также журналы "Новый маркетинг" и "Маркетинг и реклама". 
- Флористическим соорганизатором выступила дизайн-студия "Акварель". 
- Молодежный сектор был представлен Всеукраинским студенческим конкурсом PR - проектов "Золотой компас". 
- Промопартнерами события стали Ассоциация украинских банков, Украинский национальный комитет международной торговой палаты, Ассоциация инвенторов Украины, Союз дизайнеров Украины, Американская торговая палата, Bohush Communications.
Елена Деревянко: "Мы хотим сказать спасибо всем участникам – за их преданность общему делу, всем докладчикам – за новые знания и впечатления, партнерам – за то, что они у нас есть, волонтерам – за их помощь и поддержку. В общем, всем, для кого два фестивальных дня и несколько месяцев подготовки к этому событию стали важной частью их жизни. И нашей тоже! Большое всем спасибо! Надеемся, что и в следующем году фестивальная команда будет такой же сплоченной, а участники – такими же увлеченными и интересными. Тем более, что мы уже начинаем подготовку Фестиваля-2013 и готовы принять "на борт" всех неравнодушных коллег, которым интересен наш проект. Присоединяйтесь!" (Российский PR-портал 12.04.12)
Названы лауреаты первого всероссийского конкурса журналистики "PRO Region".
Комитет по региональному развитию и продвижению территорий РАСО, Коммуникационное агентство АГТ, Аналитическое агентство "Смыслография" в партнерстве с компанией "Медиалогия" провели первый Всероссийский конкурс журналистики "PRO Region".
В состав жюри вошли:
•Вячеслав Лащевский, вице-президент РАСО, Председатель совета директоров Коммуникационной группы АГТ, председатель жюри конкурса.
•Константин Абрамов, первый заместитель генерального директора ВЦИОМ.
•Ольга Васильева, генеральный директор аналитического агентства "Смыслография".
•Юлия Земская, Исполнительный директор РАСО.
•Валерий Мальцев, заместитель генерального директора ЦКТ "Пропаганда".
•Александра Меланьина, Начальник отдела маркетинговых и бизнес-коммуникаций факультета ГМУ НИУ ВШЭ.
•Максим Муссель, Директор по развитию ВЦИОМ, управляющий партнёр компании IFORS.
•Юлия Рыбакова, генеральный директор Консалтинговой компании "ТурЭкспертСервис".
•Владислав Шулаев, директор по стратегическому развитию АГТ, секретарь Комитета РАСО по региональному развитию и по продвижению территорий.
Ольга Васильева, генеральный директор аналитического агентства "Смыслография": "В рамках подготовки материалов для конкурса аналитиками нашего агентства было проанализировано свыше 15 000 публикаций по теме продвижения территорий в российских федеральных и региональных СМИ за 2011 год. Должна сказать, что перед нами стояла нетривиальная задача. Сложность заключалась не только в обработке большого массива публикаций, но и в специфике объекта исследования, новом и нестандартном. Накопленный аналитиками нашего агентства опыт по анализу медиа-имиджа регионов и составлению коммуникационных рейтингов субъектов РФ позволил нам выбрать публикации, в которых актуально, интересно, разностороннее и профессионально раскрывается тема продвижения территорий".
В номинации "Туристическое продвижение региона" лучшей была признана статья обозревателя журнала "Эксперт Северо-Запад" Игоря Архипова "Не гений чистой красоты", посвящённая развитию туристического потенциала Санкт-Петербурга. 
В номинации "Инвестиционное продвижение региона" лучшим был признан опубликованный в журнале "Эксперт" материал "Где прошёл татарин" Виталия Сараева, рассказывающий об инновационном развитии Казани (Республика Татарстан). 
В номинации "Внутреннее продвижение" победа была присуждена статье "Возрождение. От казачьего класса – к казачьей школе. Спустя 100 лет" специального корреспондента газеты "Вольная Кубань" Татьяны Соловьёвой, посвящённая столетию шестнадцатой средней общеобразовательной школы города Тимашевска. 
В номинации "Товарное продвижение" лучшим был признан материал, посвящённый товарным брендам Тамбовской области – статья "Русская беда – нерусская еда" специального корреспондента газеты "Московский комсомолец" Владимира Чуприна. 
В специальной номинации "За верность теме" было определено два победителя – российский писатель и журналист, экономический обозреватель Краснодарского филиала "Российской газеты" Иван Карасёв и воронежская газета о развитии бизнес-коммуникаций "RuPoR".
"Продвижение и развитие территорий требует вовлечения большого числа различных аудиторий, поэтому успех в этой сфере невозможен без активного, заинтересованного участия медиа. Конкурс "PRO Region" – давно ожидаемый и необходимый элемент данной отрасли" - отмечает председатель жюри конкурса Вячеслав Лащевский. (Российский PR-портал 12.04.12)
Медиа-Группа "Южный Регион" разобьет "парк" на форуме "Дни PR на Юге".
Медиа-Группа "Южный Регион" выступит Соорганизатором и Генеральным Информационным Партнером III международного Профессионального форума в области маркетинговых и социальных коммуникаций "Дни PR на Юге", организованного РАСО-Юг, Группой Компаний BrandHouse и конгресс-отелем Don-Plaza.
Благодаря поддержке Медиа-Группы с 5 по 6 июня в конгресс-отеле будет работать выездная телевизионная студия, гостями которой станут спикеры и участники Форума. 
Кроме того, в рамках"Дни PR на Юге" Медиагруппа "Южный Регион" презентует инновационный проект "Медиапарк Южный Регион", целью которого является создание универсальной площадки, объединяющей университет, предприятия медиаиндустрии и культурно-зрелищные проекты.
"Дни PR на Юге" - это первый проект, который мы реализуем совместно с Региональным Представительством Российской Ассоциацией по связям с общественностью в рамках договора о стратегическом партнерстве наших организаций, - комментирует Георгий Кудинов, президент Медиагруппы "Южный Регион", академик Академии Российского телевидения. Поэтому нам очень приятно, что у нас появилась возможность привнести нечто новое в формат мероприятия и обеспечить его выход на самую широкую аудиторию. Кроме того, "Дни PR на Юге" - это прекрасная возможность для презентации южно-российскому медиасообществу проекта "Медиапарк Южный Регион", который, я уверен, станет уникальной медиаплощадкой Юга России". (Российский PR-портал 13.04.12)
Ассоциация Коммуникационных Агентств России представила систему KPI в интерактивных проектах.
В Конференц-холле АКАР состоялась Презентация "KPI в интерактивных проектах". Андрей Волков, менеджер по работе с социальными медиа агентства "GRAPE", рассказал присутствующим о методологии проекта и ее эффективном использовании в работе. 
Специалистами Ассоциации Коммуникационных Агентств России была проделана масштабная работа по структуризации различных метрик, которые объединились в одном документе. Система оценки интерактивных проектов представляет собой таблицу, в которой соединены все возможные KPI digital-инструментов. Она будет полезна в работе не только агентствам, но и клиентам. Заказчики интерактивной рекламы смогут использовать таблицу как часть документации тендерного задания, что позволит сравнить предложения разных агентств на одной общей платформе и сопоставить инструменты по их эффективности. Для агентств главными плюсами проекта являются формирование единой системы оценки показателей эффективности и возможность сопоставить собственные кейсы с наработками коллег.
Присутствующие на Презентации не только с удовольствием ознакомились с возможностями новой методики, но и высказали свои актуальные предложения по ее использованию. Например, все пришли к единому мнению, что данный проект - очень полезный инструмент на начальном этапе сотрудничества агентства и клиента. Многие выразили желание использовать таблицу в своей работе. Скачать ее можно на сайте АКАР в разделе "Индустриальные стандарты".
Специалисты АКАР продолжат работу над созданием методик для digital-рынка, которые помогут агентству и клиенту работать слаженно и эффективно.
(по материалам АКАР) (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.12)
Студентки ИГЛУ блеснули на международном фестивале рекламы.
Молодёжный фестиваль рекламы "Зеленое яблоко", состоявшийся с 3 по 6 апреля этого года в Челябинске, показал, что Иркутский государственный лингвистический университет может гордиться своими учащимися. 
Студентки Раиса Галеева и Александра Ананьева стали победительницами в номинации "Социальная реклама" благодаря своей работе "Зачем тебе это".
Поделился приятным известием информационно-аналитический отдел вуза. В добавок за работу "Сказки" девушки получили диплом III степени в категории "Проект в сфере связей с общественностью".
Международный молодёжный фестиваль объединил студентов 16 вузов из Магнитогорска, Ростова-на-Дону, Набережных Челнов, Белгорода и учащихся из Китая (Шаньдунский институт бизнеса и технологий и США (университет Св. Марии). (RwR.ru 16.04.12)
Есть ли жизнь после выборов? Жизнь есть. "Российский PR-портал". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российский PR-портал 16.04.12)
Интерес к инновациям растет и это очень ценно! "Российский PR-портал". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российский PR-портал 16.04.12)
Государственное регулирование отрасли
ЛДПР внесла в Госдуму поправки о полном запрете рекламы алкоголя и табака.
ЛДПР представила на рассмотрение Госдумы законопроект, полностью запрещающий рекламу алкоголя, пива, табачных изделий и курительных принадлежностей, говорится в сообщении на сайте партии.
"Смертность в России от употребления алкоголя и курения табака достигла таких масштабов, что речь идет о самой настоящей гуманитарной катастрофе. А потому ЛДПР предлагает установить полный запрет на рекламу алкогольной продукции, пива и напитков, изготавливаемых на его основе, табака, табачных изделий и курительных принадлежностей", - говорится в сообщении.
По оценкам Всемирной организации здравоохранения, на данные которой ссылается партия, опасный для здоровья уровень потребления чистого алкоголя составляет восемь литров на человека в год.
"По данным Минздравсоцразвития РФ, в настоящее время в нашей стране на каждого человека, включая младенцев, приходится около 18 литров чистого алкоголя, потребляемого ежегодно... Смертность населения от причин, связанных с употреблением алкоголя также остается очень высокой - ежегодно умирает 600-700 тысяч человек. Среди всех умерших почти 30% приходится на лиц трудоспособного возраста, из них 80% - мужчины", - отмечается в сообщении.
Либерал-демократы также добавили, что курение и вызываемые им заболевания ежегодно становятся причиной смерти не менее чем миллиона граждан России.
"Одним из факторов, способствующих распространению табакокурения, является реклама табака, табачных изделий и курительных принадлежностей. В ряде стран Европейского Союза, а также государствах-участниках СНГ, например, на Украине, установлен полный запрет на рекламу данного вида продукции. Принятая ВОЗ рамочная конвенция по борьбе с табаком призывает все государства полностью запретить в каком-либо виде рекламу табака и табачных изделий", - говорится в сообщении.
В ЛДПР отмечают, что сегодня в РФ предусмотрен лишь ряд ограничений на рекламу алкогольной продукции, пива и табачных изделий, а сама реклама этой продукции разрешена, передает РИА Новости. (РИА Новости 16.04.12)
Нарушение рекламного законодательства
Эксперты разобрались с рекламой пива и алкоголя в Коми.
6 апреля в Управлении Федеральной антимонопольной службы по Республике Коми состоялось заседание Экспертного совета по применению законодательства о рекламе.
По информации антимонопольного ведомства, вниманию экспертов были представлены три материала, так или иначе связанных с рекламой пива и алкоголя. Как напомнила председатель Совета, заместитель руководителя Коми УФАС России Татьяна Михайлова, с 1 июля 2012 года пиво с содержанием спирта более 0,5 % объёма готовой продукции будет приравнено к алкоголю. Такое пиво нельзя будет рекламировать наружным способом, на радио и телевидении. Разрешена только реклама в стационарных объектах торговли, к которым не относятся киоски, в сети Интернет и печатных средствах массовой информации. Кроме того, подобная реклама должна будет сопровождаться предупреждением о вреде чрезмерного потребления, как и реклама алкоголя.
Первой эксперты рассмотрели рекламу кафе "Аквариум", размещённую на обложке каталога "Выгодная покупка". В рекламе упоминалась винная карта, что, по мнению гражданина, обратившегося в антимонопольную службу, является рекламой алкоголя. Однако большинство членов Совета не увидели ассоциаций с алкогольной продукцией. В рекламе ухтинского развлекательного центра "Кристалл", где несколько раз используется английское слово beer, эксперты не усмотрели рекламы пива.
Жаркая дискуссия развернулась вокруг третьего материала – газетного текста под заголовком "Вятич" поздравляет с Днем студента!" В статье говорится: "Ведь студенческая молва гласит: чем хуже отпразднуешь Татьянин день, тем хуже сдашь сессию. А пиво всегда было продуктом позитивного общения и веселья". Эксперты единодушно признали, что в данной рекламе содержится утверждение о том, что употребление пива имеет важное значение для достижения личного успеха либо способствует улучшению физического или эмоционального состояния. Согласно п. 1 ч. 1 ст. 22 закона "О рекламе" подобных утверждений в рекламе пива быть не должно. На вопрос имеет ли место в данной рекламе утверждение о том, что пиво безвредно или полезно для здоровья, лишь один из членов экспертного совета ответил положительно. По результатам заседания антимонопольным ведомством будут предприняты меры по установлению лиц, подлежащих ответственности за нарушение рекламного законодательства, и привлечению их к таковой. (sykt24.ru) (10.04.12)
Арбитраж: штраф компании "ПЕЖО СИТРОЕН РУС" за недостоверную рекламу о покупке в кредит автомобилей правомерен.
Арбитражный суд г. Москвы 3 апреля 2012 года признал законным штраф компании "ПЕЖО СИТРОЕН РУС" (ООО) за недостоверную рекламу о приобретении в кредит автомобилей "Peugeot 308" и "Peugeot 207".
Ранее ФАС России оштрафовала компанию "ПЕЖО СИТРОЕН РУС" (ООО) на 110 тысяч рублей за распространение рекламы автомобилей "Peugeot 308" и "Peugeot 207" с указанием на возможность приобретения автомобиля в кредит на условиях специальной цены и беспроцентного кредита. В нарушение требований части 7 статьи 5, пункта 2 части 2 и части 3 статьи 28 Федерального закона "О рекламе" в рекламных роликах автомобиля "Peugeot 308" и автомобиля "Peugeot 207" сообщалось одно из условий кредита – годовая процентная ставка по кредиту.
Указание в этих рекламных роликах лишь отдельного условия автокредита не позволяло потребителю, проявляющему интерес к рекламируемой услуге, получить достаточные сведения об этой услуге.
Справка
1. В соответствии с частью 7 статьи 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе" не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы.
2. В соответствии с пунктом 2 части 2 статьи 28 Федерального закона "О рекламе" в рекламе финансовых услуг не допускается умалчивать об иных условиях оказания соответствующих услуг, влияющих на сумму доходов, которые получат воспользовавшиеся услугами лица, или на сумму расходов, которую понесут воспользовавшиеся услугами лица, если в рекламе сообщается хотя бы одно из таких условий.
3. Согласно части 3 статьи 28 Федерального закона "О рекламе", если реклама услуг, связанных с предоставлением кредита, пользованием им и погашением кредита, содержит хотя бы одно условие, влияющее на его стоимость, такая реклама должна содержать все остальные условия, определяющие фактическую стоимость кредита для заёмщика и влияющие на неё.
4. В соответствии с частью 1 статьи 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях нарушение рекламодателем, рекламопроизводителем или рекламораспространителем законодательства о рекламе, за исключением случаев, предусмотренных частями 2 - 4 настоящей статьи, статьями 14.37, 14.38, 19.31 настоящего Кодекса, влечет наложение административного штрафа на юридических лиц от ста тысяч до пятисот тысяч рублей. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 09.04.12)
Американский производитель водки SKYY SPIRITS подал иск к Роспатенту из-за бренда.
Американский производитель водки SKYY SPIRITS, LLC (входит в Campari Group) в Арбитражном суде Москвы оспаривает решение Роспатента о досрочном прекращении правовой охраны в России товарного знака SKYY.
Основные слушания по делу состоятся 13 июня.
Речь идет о международном товарном знаке, который включает доминирующий словесный элемент SKYY на фоне бутылки синего цвета. Товарный знак зарегистрирован в отношении 33-го класса МКТУ (алкогольные напитки, кроме пива).
В мае 2011 года в Роспатент поступило заявление компании Эсмингтон Корпорейшн (Сейшельские острова), требовавшей досрочно прекратить охрану этого товарного знака, так как он не используется правообладателем на территории РФ.
Свой интерес Эсмингтон Корпорейшн объясняет тем, что сама использует обозначение SKYY при производстве и продаже алкогольных напитков. Кроме того, Эсмингтон Корпорейшн принадлежит два товарных знака SKY-HI и HI-SKY в отношении алкогольной продукции. Роспатент в решении ссылается на сайт компании, где говорится, что Эсмингтон Корпорейшн с 2004 года производит и реализует различные алкогольные напитки (крепкий алкоголь и пиво) в России.
В решении Роспатента указано, что SKYY SPIRITS была уведомлена о заседании в Палате по патентным спорам, но представители на разбирательство не явились. Как указало ведомство, у него нет оснований сделать вывод о том, что товарный знак на территории России используется. В результате правовая охрана бренда была досрочно прекращена в октябре 2011 года.
Теперь SKYY SPIRITS оспаривает это решение в арбитраже.
Компания SKYY SPIRITS основана в 1992 году, говорится на сайте компании. Она базируется в Сан-Франциско, США. По данным самой компании, SKYY SPIRITS является восьмой по величине среди производителей алкогольной продукции США. Основные бренды: SKYY Vodka, SKYY 90, SKYY Infusions и другие. Входит в итальянскую Campari Group, передает РИА Новости. (РИА Новости 09.04.12)
Реклама компании "ГРУПОН РУС" о покупке автошин со скидкой обманывает покупателей.
9 апреля 2012 года Комиссия Федеральной антимонопольной службы (ФАС России) признала рекламу компании "ГРУПОН РУС" (ООО) о продаже автошин "Автошины со скидкой!" ненадлежащей. Сообщаемая в рекламе информация не соответствует действительности, что является нарушением требований пункта 3 части 3 статьи 5 Федерального закона "О рекламе". Компании-нарушителю предписано прекратить нарушение закона. 
В ФАС России поступило обращение гражданина с претензиями к рекламе, сообщающей о продаже автошин "Автошины со скидкой!", которая распространялась в период с сентября по ноябрь 2011 года посредством баннеров на сайтах www.youtube.com, www.twitpic.com, www.mail.ru в сети Интернет.
Чтобы ознакомиться с этим предложением и приобрести автошины, гражданин перешел с упомянутого баннера на главную страницу сайта www.groupon.ru, где также была приведена информация о возможности приобретения автошин со скидкой. После прохождения регистрации гражданин обнаружил, что на сайте в списке текущих предложений предложение о продаже автошин "Автошины со скидкой!" отсутствовало. 
Согласно письменным пояснениям представителя компании "ГРУПОН РУС" (ООО) автошины со скидкой через сайт www.groupon.ru не реализовывались.
Следовательно, в рекламе автошин "Автошины со скидкой!" сообщаются недостоверные сведения. 
Компании-нарушителю выдано предписание о прекращении нарушения закона о рекламе и материалы дела переданы для возбуждения дела об административном правонарушении для определения размера штрафа. 
Справка
1. В соответствии с пунктом 3 части 3 статьи 5 Федерального закона от 13.03.2006 ? 38-ФЗ "О рекламе" (далее – Федеральный закон "О рекламе") недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения об ассортименте и о комплектации товаров, о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока.
2. В прошлом году антимонопольные органы вынесли более 3 тысяч 800 предписаний о прекращении различных нарушений закона. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 10.04.12)
Реклама кировской компании "Мед Элит" признана ненадлежащей.
Комиссия Кировского УФАС признала наружную рекламу компании "Мед Элит" ненадлежащей. Реклама размещалась в Кирове, и в ней отсутствовало предупреждение о возможных противопоказаниях к их применению и использованию медицинских услуг и препаратов.
Кроме того, "Мед Элит" рекламировала финансовую услугу по предоставлению кредита без наименования лица ее предоставляющего, что также запрещено законодательством. По результатам рассмотрения дела в отношении должностного лица "Мед Элит" будет возбуждено административное производство по ст. 14.3 КоАП РФ. (Outdoor.ru 13.04.12)
"Пежо ситроен рус" оштрафуют за недостоверную рекламу автомобилей на 110 тысяч рублей.
Арбитражный суд Москвы признал законным штраф компании "Пежо ситроен рус" за недостоверную рекламу о приобретении в кредит автомобилей "Peugeot 308" и "Peugeot 207". Нарушение закона "О рекламе" влечет за собой штраф до 500 тыс. рублей.
"Пежо ситроен рус" оштрафуют за недостоверную рекламу автомобилей на 110 тыс. рублей. Арбитражный суд Москвы признал законным штраф за недостоверную рекламу о приобретении в кредит автомобилей Peugeo, наложенный на компанию антимонопольщиками. 
ФАС России наложила штрафные санкции на компанию "Пежо ситроен рус" в размере 110 тысяч рублей за распространение рекламы автомобилей "Peugeot 308" и "Peugeot 207".
В рекламных роликах автомобилей сообщалось лишь одно из условий беспроцентного кредита – годовая процентная ставка . Это не позволяло потребителю получить достаточные сведения об этой услуге. Таким образом, компания нарушила требования ст. 5 и ст. 28 закона "О рекламе".
Напомним, что в соответствии со ст. 5 закона "О рекламе", "не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители". А в соответствии со ст. 28 того же закона, в рекламе финансовых услуг не допускается умалчивать об условиях оказания услуг, влияющих на сумму доходов или расходов, которые понесут потребители.
Штраф за нарушение законодательства о рекламе для юридических лиц - от 100 тысяч до 500 тысяч рублей. (Агентство Бизнес Новостей 10.04.12)
Микрофинансовые организации поссорились из-за рекламных SMS.
Микрофинансовая организация "Домашние деньги" обвинила своего конкурента "Мигкредит" в том, что тот присылает абонентам, позвонившим в справочную "Домашних денег" SMS со своей рекламой. При этом SMS рассылаются только абонентам "МегаФона", рассказали "Ленте.ру" в "Домашних деньгах". 
Абонентам "МегаФона", позвонившим в "Домашние деньги", приходит SMS следующего содержания: "Нужны деньги? Получи заем от ООО "Мигкредит" срочно и без справок" Далее следует телефон, по которому следует позвонить. 
В "Домашних деньгах" заявили, что намерены подать на "Мигкредит" жалобы в Федеральную антимонопольную службу и Минфин. В компании считают, что рассылка SMS нарушает правила конкуренции между микрофинансовыми организациями. 
Почему для такого рода рекламы был выбран только "МегаФон", неизвестно. "Мигкредит" дать комментарий по вопросу SMS-рассылки оперативно не смог. 
Микрофинансовые организации стали бурно развиваться в последние годы, что связано с принятием в 2011 году регулирующего их деятельность закона. Микрофинансовые организации предлагают небольшие кредиты на льготных условиях выдачи под сотни процентов годовых. Впрочем, они, как правило, выдают кредиты максимум на несколько месяцев. 
"Домашние деньги" и "Мигкредит" - одни из крупнейших микрофинансовых организаций в России. Последняя была основана в 2011 году французской инвестиционной корпорацией Direct Group. 12 апреля газета "Ведомости" писала, что сейчас 50 процентов "Мигкредита" принадлежит совладельцу "Евросети" Александру Мамуту. (Лента.ру 12.04.12)
Компании "Мегафон" и "Подиум" заплатят штрафы за незаконную рассылку SMS-рекламы.
11 апреля 2012 года ФАС России назначила штрафы компаниям "Мегафон" и "Подиум" в размере 110 тысяч рублей каждый за распространение SMS-рекламы товаров и услуг без согласия абонента на ее получение.
Ранее, 2 апреля 2012 года, Комиссия Федеральной антимонопольной службы (ФАС России) признала действия компаний "Подиум" (ОАО) и "Мегафон" (ОАО) по распространению SMS-рекламы без получения предварительного согласия абонента нарушающими требования части 1 статьи 18 Федерального закона "О рекламе".
Компаниям-нарушителям Комиссия ФАС России предписала прекратить нарушения. 
В ФАС России поступило обращение гражданина с указанием на признаки нарушения закона о рекламе при распространении рекламы в сети "Мегафон" посредством рассылки SMS-сообщений с января по апрель 2011 года. На его телефонный номер, зарегистрированный в сети компании "Мегафон" (ОАО), неоднократно приходила SMS-реклама с абонентского номера DISCONTCNTR с предложением женской одежды и аксессуаров (реклама товаров и услуг ОАО "Подиум"). 
Согласно предоставленной компанией "Мегафон" информации формирование SMS-рекламы "DISCONTCNTR", а также ее рассылку осуществляла компания "Подиум". 
Ни та, ни другая компании не представили доказательств согласия гражданина на получение рекламы товаров и услуг ОАО "Подиум". 
Гражданин в своем обращении также указал, что не давал согласия на получение рекламных сообщений и обращался к оператору связи компании "Мегафон" с просьбой о прекращении распространения рекламы на его номер. Однако компания "Мегафон" требование не исполнила. 
В результате Комиссия ФАС России пришла к выводу, что реклама товаров и услуг ОАО "Подиум", распространявшаяся посредством SMS-сообщений в сети "Мегафон" противоречит требованиям части 1 статьи 18 закона о рекламе. 
Комиссия ФАС России установила, что ОАО "Подиум" является рекламодателем и рекламораспространителем SMS-рекламы товаров и услуг в сети "Мегафон", а ОАО "Мегафон" осуществило фактическое доведение до сведения потребителей рекламы, направленной на привлечение внимания к товарам и услугам ОАО "Подиум", соответственно, является рекламораспространителем.
Справка
1. В соответствии с частью 1 статьи 18 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе" (далее Федеральный закон "О рекламе") распространение рекламы по сетям электросвязи, в том числе посредством использования телефонной, факсимильной, подвижной радиотелефонной связи, допускается только при условии предварительного согласия абонента или адресата на получение рекламы. При этом реклама признается распространенной без предварительного согласия абонента или адресата, если рекламораспространитель не докажет, что такое согласие было получено. Рекламораспространитель обязан немедленно прекратить распространение рекламы в адрес лица, обратившегося к нему с таким требованием.
2. В соответствии с частью 6 статьи 38 Федерального закона "О рекламе" рекламораспространитель несет ответственность за нарушение требований, установленных частью 1 статьи 18 Федерального закона "О рекламе". (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 13.04.12)
За недобросовестную рекламу биодобавки "БронхоЛайн" НПО "Астра" заплатит штраф.
За рекламу биодобавки "БронхоЛайн", позиционирующую ее как лекарство, ФАС России оштрафовала научно-производственное объединение (НПО) ООО "Астра" на 110 тысяч рублей.
Ранее Комиссия ФАС России признала рекламу биологически активной добавки "БронхоЛайн", распространяемой НПО "Бронхолайн" (ООО) в "Российской газете" в апреле 2011г в рекламной статье под заголовком "Кашель, хрипы, отдышка, тяжело дышать…" ненадлежащей, вводящей потребителей в заблуждение о лечебных свойствах этого БАДа. 
В нарушение требований пункта 1 части 1 статьи 25 Федерального закона "О рекламе" эта реклама создает впечатление о том, что он является лекарственным средством и обладает лечебными свойствами.
Комиссия ФАС России установила, что в рекламе комплекса "БронхоЛайн" содержатся сведения, приведение которых характерно для рекламы лекарственных средств, например, указание на заболевания (пневмония, астма). Из смысла статьи ясно, что возможно их излечение с помощью комплекса "БронхоЛайн". Кроме того, указывается, что комплекс позволяет снять приступы удушья, разжижить мокроту, восстановить дыхание, устранить кашель, устранить свист и хрипы. 
Таким образом, в рекламе приведена информация, создающая впечатление о том, что комплекс "БронхоЛайн" обладает лечебными свойствами.
БАД "БронхоЛайн" зарегистрирован как биологически активная добавка к пище (БАД), свидетельство о государственной регистрации № 77.99.23.3.У.1690.2.08 от 29.02.2008 и рекомендован в качестве дополнительного источника витаминов С, Е, В1, источника флавоноидов (кверцетина, гесперидина), глицирризиновой кислоты, гидроксикоричных кислот.
ООО НПО "Астра" определило объект рекламирования и содержание рекламы, привело ее в готовую для распространения форму, соответственно, является рекламодателем.
В соответствии КоАП РФ нарушение рекламодателем закона о рекламе влечет наложение административного штрафа, в данном случае – 110 тысяч рублей.
Справка
1. Согласно пункту 1 части 1 статьи 25 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ "О рекламе" реклама биологически активных добавок и пищевых добавок не должна создавать впечатление о том, что они являются лекарственными средствами и (или) обладают лечебными свойствами.
2. В соответствии с частью 6 статьи 38 Федерального закона "О рекламе" рекламодатель несёт ответственность за нарушение требований, установленных пунктом 1 части 1 статьи 25 Федерального закона "О рекламе".
3. В соответствии с частью 1 статьи 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях нарушение рекламодателем, рекламопроизводителем или рекламораспространителем законодательства о рекламе влечет наложение административного штрафа на юридических лиц в размере от ста тысяч до пятисот тысяч рублей.
3. В прошлом году антимонопольные органы вынесли более 4 тысяч 600 постановлений о наложении штрафа на сумму более 165 миллионов рублей. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 16.04.12)
Кировской компании "Недвижимость-Рантье" придется заплатить штраф за ненадлежащую наружную рекламу.
Арбитражный суд Кировской области признал законным решение регионального УФАС оштрафовать компанию "Недвижимость-Рантье" на 100 тыс. руб. за распространение ненадлежащей наружной рекламы.
Раннее антимонопольщики возбудили против компании административное дело. Однако "Недвижимость-Рантье" всячески отказывалась получать соответствующее определение. Тем не менее Кировское УФАС выполнило все необходимые процедуры и привлекло "Недвижимость-Рантье" к ответственности в виде штрафа.
В ответ компания обратилась в суд, считая, что ведомство ненадлежащим образом уведомило ее о предстоящем рассмотрении дела. Изучив аргументы сторон, суд решил, что УФАС предприняло все необходимые в этом случае действия, и оставил его постановление в силе. (Outdoor.ru 10.04.12)
В Воронеже оторвали незаконную рекламу и возвратили рекламодателям.
Город в буквальном смысле заполнили листовки, призывающие жителей посетить распродажу курток и обуви.
Воронеж частенько похож на одну сплошную рекламную доску, потому что различные листовки появляются везде: на деревьях, стенах, столбах. Мало того, что эта тенденция уродует внешний облик Воронежа, но и делает результаты усилий коммунальных служб по благоустройству практически невидимыми.
От очередного рекламного "захвата" пострадали улицы Коминтерновского района, которые облепили рекламными картонками.
В управлении района пояснили, что распространители этой рекламы сделали Воронеж неопрятным, а самое досадное, привязав большие картонки к молодым стволам, рекламщики погубили деревца, посаженные горожанами в 2011 году на Московском проспекте.
Из-за порывов мощного ветра саженцы сломались под тяжестью картона. Чиновники недоумевают, почему рекламодатели не используют специальных мест, а засоряют город и причиняют вред муниципальному имуществу.
Однако, призывы и обращения к расклейщикам не приносят видимого результата, потому чиновники приняли решение действовать жёстче. Сорванные с деревьев картонки отнесли обратно к заказчикам рекламы и не просто отдали, а все четыре мешка мусора высыпали прямо перед прилавком с обувью, которую так активно рекламировали. (RwR.ru 13.04.12)
Реклама "ЗАО "Компания "Липецк-Терминал" содержала недостоверные сведения.
5 апреля 2012 года ЗАО "Компания "Липецк-Терминал" по решению Комиссии УФАС по Липецкой области была признана нарушившей требования п.20 ч.3 ст.5, ч.7 ст.5 ФЗ "О рекламе". 
Несоответствие закону о рекламе в распространении недостоверных сведений на рекламной конструкции, которая располагается в г. Липецке рядом с домом №1 Трубного проезда.
На указанной рекламе красовался логотип общества, имелось указание пути движения к компании и, кроме прочего, общество заявило, что является таможенным брокером, иными словами, может предоставить услуги по осуществлению таможенных операций.
Однако, согласно данным реестра таможенных представителей, компания таким статусом не обладает, а, соответственно, вводит своей рекламой в заблуждение потребителей.
Комиссия Липецкого УФАС России подтвердила наличие в рекламе недостоверных сведений и признала рекламу несоответствующей рекламному законодательству. На основании этого обществу было выдано постановление о прекращении распространения недостоверной информации.
После материалы дела были направлены уполномоченному должностному лицу антимонопольного ведомства по Липецкой области для принятия решения об открытии дела, касающегося административного правонарушения, прописанного ч.1 ст.14.3 КоАП РФ, поведала пресс-служба управления. (RwR.ru 11.04.12)
Рекламисты покушаются на материнский капитал.
В Управлении Татарстанского УФАС России отмечают рост рекламы, предлагающей "обналичить материнский капитал", "материнский капитал, быстро, недорого" и т.п.
В рамках своих полномочий Татарстанское УФАС России ежедневно проводит мониторинг средств массовой информации для выявления ненадлежащей рекламы, в том числе предлагающей, по сути, мошеннические схемы и операции. Например, нижнекамская предпринимательница через газету предлагала "скидки на обналичивание материнского капитала", а в Казани один из кооперативов рекламировал "займы под материнский капитал на покупку недвижимости".
Основание и порядок направления средств материнского (семейного) капитала на улучшение жилищных условий регулируются статьей 10 Федерального закона от 29.12.2006 г. № 256-ФЗ "О дополнительных мерах государственной поддержки семей, имеющих детей", регулирует. В частности, средства (часть средств) материнского (семейного) капитала в соответствии с заявлением о распоряжении могут направляться на приобретение (строительство) жилого помещения, осуществляемое гражданами посредствам совершения любых не противоречащих закону сделок и участие в обязательствах (включая участие в жилищных, жилищно-строительных и жилищных накопительных кооперативах), путем безналичного перечисления указанных средств организации, осуществляющей отчуждение (строительство) приобретаемого (строящегося) жилого помещения, либо физическому лицу, осуществляющему отчуждение приобретаемого жилого помещения, либо организации, в том числе кредитной, предоставившей по кредитному договору (договору займа) денежные средства на указанные цели.
Все операции со средствами материнского (семейного) капитала осуществляются Пенсионным фондом Российской Федерации по заявлению лиц, имеющих право на материнский (семейный) капитал, в безналичном порядке в пределах, определенных Федеральным законом от 29.12.2006 г. № 256-ФЗ "О дополнительных мерах государственной поддержки семей, имеющих детей". Иные действия с материнским капиталом законодательством не предусмотрены.
В текущем году Татарстанским УФАС России возбуждено и рассмотрено 4 дела в отношение фирм, предлагающих в рекламе те или иные операции с использованием материнского капитала. За нарушение законодательства о рекламе ее распространителям грозят штрафные санкции: на юридических лиц от 100 000 рублей до 500 000 рублей и на должностных лиц от 4 000 рублей до 20 000 рублей. (Advertology.Ru 13.04.12)
Незаконная реклама антивируса заинтересовало ФАС.
Реклама антивируса, распространяемая отделением ОАО "Ростелеком" в Нижнем Новгороде, была признана комиссией ФАС России незаконной. 
Данное решение было принято ещё второго апреля, но антимонопольная служба поведала об этом на сайте неделей позже.
Внимание антимонопольного ведомства к этой рекламе возникло после сообщения некоего гражданина, обратившегося в ФАС. Он рассказал, что осуществляя вход в интернет при помощи "Ростелеком", абонент сначала увидел сайт с рекламой антивирусного средства, вместо страницы, выбранной им.
При этом заявитель пояснил, что никакого разрешения на получение рекламы не давал, а "Ростелеком" не смог предоставить сотрудникам ФАС информации о получении данного разрешения.
В итоге комиссия ведомства пришла к решению, что действия интернет-провайдера нарушают части 1 статьи 18 федерального закона "О рекламе", согласно которой распространители интернет-рекламы должны иметь согласие от адресата на получение рекламы.
Материалы этого дела теперь находятся у должностного лица ведомства для начала дела об административном правонарушении. Как только дело будет рассмотрено, будет принято решение о размере штрафных санкций, которые наложат на "Ростелеком".
ФАС рассказало, что за минувшие месяцы 2011 года в антимонопольную службу было подано более пяти тысяч жалоб на несоблюдение рекламного законодательства. Ведомство пресекло более двенадцати тысяч нарушений. (RwR.ru 10.04.12)
"Оптан-Чебоксары" использовал бранное слово в рекламе.
Комиссия Чувашского УФАС признала ненадлежащей рекламу ООО "Оптан-Чебоксары". Как сообщает пресс-служба ведомства, дело было возбуждено по заявлению министерства культуры республики. В рекламе были нарушены требования ч. 6 ст. 5 закона "О рекламе" — на билбордах компания разместила информацию: "Цены просто заведись. Оптан". При этом в слове "заведись" две буквы "в" и "д" были окрашены в более темные, сливающиеся с фоном тона, что создало иллюзию их отсутствия. "Методический совет, в состав которого вошли начальник отдела минкультуры ЧР, руководитель центра информационных технологий и доцент Чувашского республиканского института образования, единогласно решил, что оставшиеся буквы, окрашенные в более светлый цвет, при прочтении вызывают ассоциации с созвучным глаголу "заведись" бранным словом",— сообщает антимонопольный орган. Обществу выдано предписание. (Коммерсантъ-Чебоксары 12.04.12)
Чувашское УФАС сумело разглядеть в рекламе компании "ОПТАН-Чебоксары" бранное слово.
Комиссия Чувашского УФАС признала наружную рекламу ООО "ОПТАН-Чебоксары" ненадлежащей. Дело в отношении компании было возбуждено по заявлению республиканского министерства культуры, по делам национальностей, информационной политики и архивного дела.
Как выяснилось, "ОПТАН-Чебоксары" распространяет в Чебоксарах рекламу с текстом: "Цены просто заведись. Оптан". При этом буквы "в" и "д" в слове "заведись" окрашены в более темные, сливающиеся с фоном постера тона, что создает иллюзию их отсутствия.
Методический совет, в состав которого вошли начальник отдела минкультуры, руководитель центра информационных технологий и доцент Чувашского республиканского института образования, единогласно решил, что оставшиеся буквы при прочтении вызывают ассоциации с созвучным глаголу "заведись" бранным словом.
Согласно закону "О рекламе", в ней не допускается использование бранных слов. Поэтому "ОПТАН-Чебоксары" предписано до 27 апреля прекратить нарушение законодательства. (Outdoor.ru 12.04.12)
Прокуратура выявила незаконные рекламоносители в одном из районов Самары.
Незаконные рекламоносители, размещенные на фасадах зданий, были обнаружены в Самарском районе Самары в ходе прокурорской проверки соблюдения требований рекламного законодательства.
По результатам проверки районный прокурор возбудил дела об административном правонарушении в отношении четырех индивидуальных предпринимателей. Сейчас постановления прокурора направлены для рассмотрения в Арбитражный суд Самарской области. (Outdoor.ru 10.04.12)
Суд 2 мая рассмотрит иск ФК "Анжи" к УФАС Дагестана по поводу рекламы.
Арбитражный суд республики Дагестан отложил на 2 мая рассмотрение заявления футбольного клуба "Анжи", который требует отменить постановление дагестанского управления ФАС о привлечении клуба к административной ответственности за нарушение закона "О рекламе".
"В ходе судебного разбирательства во вторник возникла необходимость в представлении заявителем дополнительных доказательств в обоснование своих требований, а именно акта сдачи-приема работ, выполненных предпринимателем в соответствии с условиями договора с "Анжи" об оказании возмездных услуг", - пояснила собеседница агентства. 
Футбольный клуб просит признать незаконным вынесенное в октябре прошлого года решение республиканского УФАС о привлечении "Анжи" к административной ответственности за нарушение закона "О рекламе", выразившееся в размещении в мае 2011 года на перекрестке улицы Магомеда Ярагского и проспекта Имама Шамиля в Махачкале рекламной растяжки, анонсирующей матч "Анжи"-"Кубань", с информацией о розыгрыше автомобиля среди тех, кто придет на игру за два часа до ее начала.
Республиканское УФАС провело по данному факту проверку и выявило в этой растяжке нарушение статьи 9 (реклама о проведении стимулирующих мероприятий) федерального закона "О рекламе".
Согласно этой статье, в объявлении о конкурсе должны быть указаны сроки и правила его проведения, источник информации об организаторе, количество призов, сроки, место и порядок их получения. Ничего из вышеперечисленного в рекламе матча не было, поэтому после рассмотрения данного дела управление приняло решение о привлечении клуба к административной ответственности, передает РИА Новости. (РИА Новости 10.04.12)
ВАС подтвердил взыскание 2,5 млн руб за нарушение прав на бренды "Объединенных кондитеров".

[image: image40.emf]Высший арбитражный суд (ВАС) РФ отказал в передаче в президиум для пересмотра постановления о взыскании с фабрики "Сладуница" в пользу компаний, входящих в один из крупнейших в Европе кондитерских холдингов - ОАО "Объединенные кондитеры", 2,5 миллиона рублей компенсации за незаконное использование товарных знаков.
Фабрика просила ВАС отменить решение арбитражного суда Омской области, который частично удовлетворил требование ОАО "Рот фронт", ОАО "Московская кондитерская фабрика "Красный Октябрь" и ОАО "Кондитерский концерн Бабаевский" о взыскании с ООО "Кондитерская фабрика "Сладуница" 2,5 миллиона рублей. В иске компаний содержалось требование о взыскании компенсации в размере 25 миллионов рублей.
В иске говорится, что ОАО "Рот фронт" является обладателем исключительных прав на товарные знаки "Маска" и "Буратино", фабрика "Красный Октябрь" обладает исключительными правами на бренд "Праздничные", а концерн "Бабаевский" – на знаки "Буревестник" и "Спортивные".
Эти компании сообщили суду, что ответчик незаконно использует принадлежащие им торговые знаки, маркируя ими, а также сходными с ними до степени смешения обозначениями выпускаемую продукцию, а именно: "Тайна Маски", "Плутишка Буратино", "Праздничные", "Клич Буревестника", "Спортивные".
Суды пришли к выводу о том, что фабрика "Сладуница" незаконно использовало торговые знаки, принадлежащие истцам.
Определяя размер компенсации, подлежащей взысканию с ответчика за незаконное использование соответствующих товарных знаков, суды исходили из оценки совокупности фактических обстоятельств дела, характера правонарушения, степени вины нарушителя, из принципов разумности, справедливости и соразмерности компенсации последствиям нарушения.
Основным акционером "Объединенных кондитеров" является группа "Гута". "Объединенные кондитеры" занимаются производством и реализацией кондитерских изделий, производством и ремонтом оборудования для кондитерских предприятий, а также производством продукции агропромышленного сектора (включая сахар и молочные продукты).
В состав холдинга входят 11 кондитерских фабрик в регионах России и 15 - в Москве. 
"Объединенные кондитеры" имеют свыше 100 тысяч торговых точек по всей России, включая сеть фирменных магазинов под названием "Любимые с детства", и восемь региональных дистрибьюторских центров, охватывающих территорию всей страны, передает РИА Новости.

Для справки: Название компании: Управляющая компания Объединенные кондитеры, ООО Регион: Москва Адрес: 115184, Россия, Москва, 2-ой Новокузнецкий переулок, д. 13/15 Вид деятельности: Кондитерская промышленность Телефоны: (495)7394949 (495)7306990 88002005599 Факсы: (495)7306946 E-Mail: info@uniconf.ru; bogdanov@uniconf.ru Web: http://www.uniconf.ru Руководитель: Артем Кузнецов, генеральный директор; Евгений Анатольевич Шилов, заместитель гендиректора; Сергей Носенко, председатель Совета директоров; Сергей Колос, управляющий директор (РИА Новости 13.04.12)
Обзор прессы по нарушениям рекламного законодательства
Реклама снова пойдет в дело. "Коммерсантъ в Нижнем Новгороде". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ в Нижнем Новгороде 13.04.12)
С МММ спросят за "РАБоту". "Коммерсантъ-Башкортостан". 12 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Башкортостан 12.04.12)
Новости рекламных агентств
Heinz Россия поручает Mindshare планирование и баинг в прессе.

[image: image41.emf]По итогам тендера Heinz Россия поручил планирование и закупку рекламы в прессе на 2012 год компании Mindshare.
Компания Хайнц Россия является одним из крупнейших производителей кетчупов, соусов, майонезов, растительно-жировых спредов и детского питания в России.
В нашей стране компания Хайнц представлена следующими брендами Heinz, Мечта Хозяйки, Пикадор, Моя Семья, Деревенское, Lea&Perrins, HP.
Mindshare Russia входит в GroupM — медийное подразделение рекламно-коммуникационного холдинга WPP. (МедиаАтлас.ру 11.04.12)
MediaVest Россия открывает новые рекламные возможности.
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MediaVest (входит в группу VivaKi Russia) первым из российских агентств приняло участие в тестировании новой технологии показа рекламы Real Time Bidding (RTB), запущенной в марте компанией "Яндекс", для размещения контекстных и медийных баннеров своих клиентов. 
Новая технология Яндекса позволяет агентству предлагать клиентам продажу и покупку рекламных показов на основе аукциона. С ее помощью можно выбрать оптимальный баннер для показа данному пользователю за то время, пока на его компьютере загружается веб-страница. Выбор баннера происходит одновременно в каждой из подключенных к аукциону DSP-систем. Затем RTB выбирает наилучшее предложение на основе сделанных DSP-системами ставок и обеспечивает его показ. Всё это – в режиме реального времени. 
"Real Time Bidding минимизирует расходы на размещение рекламы за счет предложения минимально возможных цен за каждый показ, – говорит Алексей Василенко, Non-TV buying Director VivaKi Russia. – Она также позволяет использовать системы таргетинга платформы DSP и подбирать рекламу в соответствии с интересами, потребностями и социально-демографическими характеристиками аудитории. Мы постоянно тестируем новые рекламные предложения и предлагаем клиентам лучшие из них". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
Ряды IAB Russia пополнились новыми участниками.
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В состав некоммерческого партнерство содействия развитию интерактивной рекламы IAB Russia были приняты пять новых членов: Adventum, MGCom, Sup Media, TotalMedia, а также Антон Носик.
Adventum – performance & branding agency. Специализируется на комплексной интеграции контекстной и медийной рекламы в бизнес-процессы и метрики оценки эффективности клиентов.
MGCom – рекламное агентство, занимающее лидирующие позиции на рынке контекстной рекламы. Компания является сертифицированным партнером "Яндекса", Google, "Таргет@Mail.ru" и "Бегуна". 
Sup Media – международная интернет-компания, специализирующаяся на информационных и цифровых технологиях, офисы которой расположены в Москве, Киеве и Сан-Франциско (США). В настоящее время имеет ряд успешных проектов, занимает лидирующее место среди производителей новостной, аналитической и спортивной информации, а также обслуживает самый популярный сервис блогов в российском интернете LiveJournal.com.
TotalMedia предоставляет различные новаторские решения в цифровом маркетинге. Компания имеет многолетний опыт внедрения, эксплуатации и управления передовых технологий DoubleClick.
Антон Носик – известный стартап-менеджер, журналист, общественный деятель и популярный блогер. Бывший редактор Vesti.ru, Lenta.ru, Gazeta.ru, NEWSru.com, BFM.ru и менеджер холдинга "Рамблер". Сейча занимает пост медиадиректора компании SUP Media, которой принадлежит сервис LiveJournal.
"В состав IAB Russia входит 28 представителей индустрии интерактивной рекламы – девять индивидуальных и 19 корпоративных членов. Участие в партнерстве позволяет целевым образом влиять на векторы развития российского рынка интерактивной рекламы. Мы надеемся, что присоединение компаний Sup Media и TotalMedia позволит более активно развивать RTB и связанные с ними технологии на рынке медийной рекламы. А непосредственное участие агентств Adventum и MGCom позволит привнести на российский рынок новые концепции и лучшие практики и кейсы работы с клиентами", – сказал президент IAB Russia Борис Омельницкий. (Outdoor.ru 16.04.12)
РА BOLO подготовилось к Пасхе.
Рекламное агентство BOLO представляет концепцию термоэтикеток для яиц
15 апреля 2012 года пройдет праздник Пасхи, которого ждут многие. А еще больше людей с удовольствием устроят бои пасхальными яйцами.
Специально для них РА BOLO разработало новые термоэтикетки для яиц серии EGGS WARS! Теперь каждый может проверить на прочность наш футбол, наконец-то побить американского чемпиона (вперед, Драго!) и выяснить, кто круче – Супермен или Бэтмен.
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Коллектив агентства BOLO готов к битвам пасхальными яйцами нового поколения – для привлечения внимания сотрудников был сделан рекламный плакат EGGS WARS.
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(Adindex.ru 13.04.12)
Аэлита Гончарова назначена на должность управляющего директора агентства ARC Russia.
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Управляющим директором агентства ARC Russia (входит в Leo Burnet tGroup Russia) назначена Аэлита Гончарова. Вместе с креативным директором Кирой Ласкари и интерактивным креативным директором агентства Романом Павленко она будет отвечать за развитие бизнеса и обслуживание клиентов. Аэлита Гончарова будет подчиняться управляющему директору Leo Burnett Moscow – Arc Russia Татьяне Масловой.
Несколько лет назад Аэлита Гончаров начала свою карьеру в группе Leo Burnett Russia именно в агентстве ARC Russia, где развивала 1-to-1-коммуникации Philip Morris. Последние два года Аэлита занимала позицию директора по работе с клиентом Philip Morris уже в Leo Burnett Moscow. За это время она приобрела бесценный опыт управления большой командой. Кроме того, обслуживая клиента на Украине и в Казахстане, Аэлита хорошо ознакомилась с особенностями работы на этих рынках.
"Сегодня меняется структура рынка. Всё больше клиентов двигается в сторону дисциплин, влияющих на поведение потребителей. Поэтому развитие бизнеса ARC Russia, специализирующегося именно на таких услугах, является одной из наших стратегических задач. Работая много лет с Philip Morris – пионером в области ритейл-и директ-маркетинга, – Аэлита приобрела большой опыт в разработке таких кампаний. Это, несомненно, пойдет на пользу и клиентам и команде агентства", – сказала управляющий директор LeoBurnettMoscow – ArcRussia Татьяна Маслова. (Outdoor.ru 10.04.12)
АКАР выпустил сборник DIGITAL MARKETING OUTLOOK RUSSIA.
В первом выпуске Комитетом интерактивных агентств АКАР собраны статьи о digital-рынке России, его ключевых проблемах и способах их решения. В сборник вошли экспертные статьи российских и иностранных агентств, которые помогут разобраться в инструментах, подходах и последних тенденциях в области интерактивных коммуникаций.
Современные цифровые технологии, особенности поведения потребителя в digital-среде, развитие рынка e-commerce в России, эффективность социальных сетей – не весь список тем, затронутых в сборнике DIGITAL MARKETING OUTLOOK RUSSIA. Первый выпуск порадует читателя не только статьями, но и кейсами российских и международных digital-агентств с комментариями экспертов от АКАР и международной ассоциации digital-агентств SODA.
На страницах сборника опубликованы интересные и актуальные материалы агентств пощадок и исследовательских компаний: EMCG, Leto (Ark Scholz & Friends Group), G2 Moscow, ADV/web engineering co, SocialCraft, SearchBerry, LBL Communication Group, MedInform Digital (входит в КГ TWIGA), Grape, Big Spaceship, Possible Worldwide, Google, Фонда "Общественное мнение", Ipsos, Synovate Comcon.
"Запуск сборника "Digital Marketing Outlook Russia" происходит в момент, когда рынок digital-маркетинга все еще проходит фазу становления, - комментирует Андрей Анищенко, Генеральный директор агентства GRAPE. - Издание будет полезно представителям агентств, работающих в этой области. Это ценный ресурс, который поможет коллегам из разных секторов сферы digital проанализировать ситуацию на рынке, проследить тенденции индустрии, узнать мнение коллег, экспертов и расставить приоритеты. "Что должны сделать digital-агентства, чтобы реклама начиналась в digital и только потом транслировалась в другие медиа?" – вот, по моему мнению, главный вопрос и задача на сегодня".
"Мы очень рады, что многие члены Ассоциации Коммуникационных Агентств России приняли активное участие в создании сборника статей о digital-рынке, - говорит Валентин Смоляков, Исполнительный директор АКАР. - Материалы первого выпуска будут интересны не только ведущим профессионалам, но и начинающим специалистам. Индустрия интерактивных коммуникаций стремительно развивается и еще о многом можно сказать, обсудить, предложить. Надеемся, что наше начинание многие поддержат, и помогут в создании будущих сборников!"
Прочитать и скачать сборник статей DIGITAL MARKETING OUTLOOK RUSSIA можно по ссылке - http://www.akarussia.ru/knowledge/research
(по материалам АКАР) (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.04.12)
Интернет-агентство "Далее" выиграло тендер на digital-стратегию для бренда детского питания Similac.
"Далее" займется комплексной поддержкой бренда в интернете: присутствием в социальных сетях, спецпроектами на тематических площадках, интегрированными кампаниями и работой над сайтом
"Поддерживать российское представительство мультинациональной компании Abbott, занимающей четвертое место в списке лучших фармацевтических компаний по версии Fortune (на 23 мая 2011), – это большая ответственность и большие возможности для нашего агентства. Мы придумали для бренда Similac не просто набор активностей в интернете, а целостную стратегию для digital, серьезно отстраивающую бренд от конкурентов", – Андрей Лебедев, креативный директор интернет-агентства "Далее".
Детское питание Similac было доступно в СССР с 1978 по 1991 год. Вместе с исчезновением СССР бренд ушел из страны и вернулся в Россию в 2010 году. На данный момент бренд детского питания представлен смесями Similac, Similac Premium, Similac NeoSure, Similac Special Care. Основные конкуренты – Nestle и Danone/Nutricia.
[image: image4.jpg]



(Adindex.ru 12.04.12)
iConText стало авторизованным партнером "ВКонтакте".
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Агентство iConText включило в пакет своих услуг размещение и ведение таргетированной рекламы во ВКонтакте в 2010 году, сразу после появления такой функции в ведущей социальной сети Рунета
"Контекстные рекламные кампании во ВКонтакте агентство iConText ведет с июля 2010 года. Сейчас, после достижения высоких показателей эффективности кампаний, после появления более сотни успешных кейсов, мы можем смело сказать, что таргетированная реклама оправдала и клиентские, и наши ожидания, говорит Тимофей Путинцев, директор по развитию iConText. - На сегодняшний день, социальный контекст – полезный и порой необходимый источник трафика для игроков в контекстной рекламе. Он не только обладает уникальным набором преимуществ (социальное таргетирование, нацеливание на пол, возраст и интересы), но и легко измеряется с точки зрения эффективности".
ВКонтакте предлагает рекламодателям большой выбор форматов размещения и способов оплаты - покликовую оплату за видеорекламу, оплату за показы или клики для текстово-графических объявлений и, наконец, оплату за совершенное действие ( формат, который называется "оферы" или спецпредложения). Оферы позволяют пользователям бесплатно получать голоса после выполнения определенной последовательности действий. Какие действия — определяет рекламодатель. Это может быть регистрация на сайте, заполнение анкеты, покупка того или иного товара.
В рекламе во ВКонтакте существует значительное разнообразие таргетирования - географический таргетинг, таргетинг по образованию, месту работы, интересам, браузерам и устройствам, точное таргетирование по возрасту и даже по улице, на которой живет, работает или учится пользователь.
Сотрудничество между главной социальной сетью Рунета и ведущим агентством контекстной рекламы не ограничивается ведением кампаний. В конце октября 2011 года при содействии iConText во ВКонтакте запущен агентский интерфейс для всех рекламных кампаний, облегчающий работу в этой сети для рекламных агентств.
Кроме того, в конце 2011 года специалисты агентства iConText разработали собственную систему автоматизации рекламных кампаний ВКонтакте под названием VKTools. Основные преимущества работы с VKTools - заливка любого количества объявлений, их изменение в реальном времени, удобная система оформления объявлений, добавление иллюстраций, быстрое редактирование ставок, формата объявлений и таргетинга. Главное преимущество VKTools - оперативность. К примеру, заливка 500 объявлений при помощи инструмента занимает от 5ти до 15ти минут.
В рамках партнерства агентство iConText и компания ВКонтакте провели несколько мероприятий, среди которых бизнес-завтрак для банков, совместный стенд и секция на MITT 2012, секция на RIW 2011.
"Мы будем рады развивать наше дальнейшее сотрудничество со ВКонтакте и рынок таргетированной рекламы в целом", - говорит Тимофей Путинцев. (Adindex.ru 10.04.12)
Женский подход к рекламному делу. "Деловой Петербург". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 11.04.12)
Часть бизнеса IMHO VI выкупил его сооснователь Арсен Ревазов. "RBC daily". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 11.04.12)
Герой недели: Арсен Ревазов — основатель агентства IMHO VI. "Cossa.ru". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 09.04.12)
Рекламные кампании
Коммерческая реклама
1 апреля стартовала Рекламная Кампания "Начинкино" на федеральном телеканале СТС Первый развлекательный.
На протяжении всего месяца Вы можете увидеть игровой ролик в рекламных блоках различных программ и киносеансов на канале.
Помимо этого на Телеканале "СТС" ТМ "Начинкино" представляет популярную познавательно-развлекательную программу "Галилео". По независимым данным опросов интернет-сообщества эту программу регулярно смотрят и рекомендуют 91% всех телезрителей самой широкой возрастной аудитории. 
Заставка-анонс программы с участием её бессменного ведущего Александра Пушного полна фруктовой яркости, сочности и изобилия. Как и вкуснейшее печенье серии "Начинкино". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
Крупнейший российский мясокомбинат "Останкино" запустил имиджевую рекламную кампанию для бренда "Останкино".
Ролик "Папа может!" в эфире российских каналов с 09 апреля 2012 года. Над созданием работала украинская маркетинговая компания fedoriv.com и продакшн компания Radioaktive Film.
Команда проекта. 
Клиент: "Останкинский мясоперерабатывающий комбинат" 
Коммерческий директор – Сергей Попов 
Руководитель отдела стратегического планирования – Леонид Ардалионов 
Руководитель отдела рекламы – Ольга Петрова 
Агентство: маркетинговая компания "Fedoriv.com"
Директор – Андрей Федоров 
Руководитель стратегического департамента – Алена Алексейчук 
Продюсер креативных проектов – Виктория Клочкова 
Арт-директор – Антон Колотилов
Копирайтер – Вера Господаренко 
Продакшн: "Radioaktive Film" 
Исполнительный продюсер – Роман Киндрачук 
Линейный продюсер – Дана Тесленко 
Режиссер – Йонас Элмер (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
Весной бренд натуральных продуктов "Домик в Деревне" проводит акции в нескольких городах России.
Чтобы поучаствовать в акции с 5 апреля по 12 мая в магазинах Новосибирска и Екатеринбурга: 
Купите 2 больших пакета кефира и 1 любой другой продукт "Домик в деревне" в магазинах города, в которых работают наши промоутеры; 
Обратитесь к промоутеру и получите фирменную кружку "Домик в деревне" в подарок! 
Участвуйте в акции и получайте подарки, ведь из нашей кружки пить кефир будет еще приятнее!
А в Омске и Красноярске "Домик в деревне" дает возможность ощутить всю натуральность и свежесть настоящего кефира каждому городскому жителю! Кто знает, может именно в нем и таится секрет настоящего Сибирского здоровья!
С 13 апреля по 19 мая чтобы поучаствовать в акции:
Купите кефир и любые другие продукты "Домик в деревне" на сумму не менее 100р. в магазинах города, в которых работают наши промоутеры; 
Обратитесь к промоутеру и получите фирменную кружку или сметану 180 г. "Домик в деревне" в подарок!
Для жителей Москвы и Санкт-Петербурга "Домик в деревне" в магазинах проводит беспроигрышную лотерею с 5 апреля по 26 мая!
Чтобы поучаствовать в лотерее:
Купите 2 литра кефира "Домик в деревне" в магазинах, где присутствует промоперсонал. 
Сохраните кассовый чек о покупке и обменяйте его на скретч-карту у промоперсонала. 
Сотрите защитный слой на скретч-карте и узнайте, что именно Вы выиграли: настенные часы, стакан для кефира или блокнот на магните. Вам останется только унести свой приз домой!
Все эти вещи просто незаменимы — они помогут вам ничего не забыть, никуда не опоздать, или просто с удовольствием пить кефир из удобного стакана. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
Популярный бренд вкусных натуральных молочных продуктов "Веселый Молочник" с 9 апреля по 31 сентября 2012 года проводит национальную промо-акцию "Получай яркие подарки!".
Для участия в акции достаточно вырезать специальные промо-стикеры и послать их в центр выдачи призов, чтобы получить гарантированные подарки, среди которых очень полезные в домашнем хозяйстве предметы с забавными именами. Это "банки-нерассыпайки", яркие "полотенца-вытирайки", а также "техника-помогайка": тостер, миксер и чайник. При этом все, кто прислал стикеры, участвуют и в розыгрыше главного приза — трех сертификатов на поездку к морю для всей семьи на сумму 150.000 рублей каждый.
Главный приз выбирался, исходя из характера бренда "Веселый Молочник". Ведь под этой маркой уже более 10 лет выпускаются молочные продукты, которые объединяют всю семью, и прочно ассоциируются у потребителей с летом, свежестью, отдыхом, словом, с ярким разноцветным миром. "Веселый Молочник" предлагает людям то, что всегда несет радость и веселье, — это касается и продуктов и призов.
Для тех, кто хочет проявить свои творческие способности, организаторы акции предлагают отдельный увлекательный конкурс, проходящий на новом сайте "Веселого молочника" www.veseliy-molochnik.ru. Теперь любой желающий может создать свой собственный запоминающийся дизайн для холодильника. Для этого необходимо зарегистрироваться на сайте и получить доступ к удобному и простому в применении приложению. С его помощью так просто реализовать свои творческие фантазии и показать их всем гостям сайта! Лучший дизайн будет выбран при помощи интернет-голосования и нанесен на настоящий холодильник. Именно его и получит автор в подарок от "Веселого Молочника". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
В эфир вышел новый рекламный ролик "Свиточ".
В конце марта торговая марка "Свиточ" выпустила в ротацию новый видеоролик "Свиточ. Шоколад с историей". Эта работа продолжает серию имиджевых рекламных роликов популярного львовского кондитерского бренда, объединенных единой концепцией "Покоління майстерності. Покоління любові". 
В основу видеоролика положена история из жизни львовского почтальона, которому по долгу службы нужно доставить каждое письмо своему адресату, даже если он указан весьма обобщенно. События происходят в родном городе старейшего сладкого бренда Украины – во Львове начала ХХ столетия. 
"В этот раз мы решили не просто еще раз напомнить о достоинствах "Свиточ" (http://www.nestle.ua/) – давних традициях, бережно сохраненных львовскими мастерами, и любовь нескольких поколений украинцев, но сделать это интересно и трогательно, – отметила Дейдра О'Донохью, директор кондитерского бизнеса Nestle в Украине. – В итоге у нас получился своего рода маленький фильм о тесной связи между поколениями, сюжет которого интригует и держит в напряжении до самого конца. Я уверена, что эта душевная история никого не оставит равнодушным". 
Над проектом работали специалисты продакшн студии Lime Lite Studio креативная и команда агентства Adventa Lowe, при непосредственном участии которой были созданы также два предыдущих ролика "Свиточ", вышедшие в эфир украинских телеканалов в 2009 и 2010 годах:
http://www.youtube.com/watch?v=TMzQDQ99Yko&feature=relmfu
http://www.youtube.com/watch?v=hkNMCg9hhJc&feature=related
Просмотреть ролик "Свиточ. Шоколад с историей" можно, перейдя по ссылке http://www.adme.ua/nestle/svitoch-shokolad-s-istoriej-adventalowe-88455
Команда Nestle: 
Дейдра О’Донохью, директор кондитерского бизнеса Nestle в Украине и Молдове 
Роман Янович, групп бренд менеджер "Свиточ" 
Креативная команда: Adventa Lowe 
Креативный директор: Алексей Пасичник 
Идея: Стас Качановский, Владимир Кучмаренко 
Продакшн: Lime Lite Studio 
Режиссер: Петер Магуайер (Peter Maguire) 
Оператор: Уинфред Хойнф (Winfried Heunf) 
Исполнительный продюсер: Альберт Зурашвили 
Музыка/звук: Propeller (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
"профайн РУС" запустила широкомасштабную рекламную кампанию марки КБЕ.
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1 апреля во всех регионах страны, среди которых такие города как Москва, Волгоград, Новосибирск, Омск и Хабаровск, стартовала рекламная кампания бренда КБЕ. Новая концепция, уже знакомая россиянам по телевизионным роликам "КБЕ - лидер России", получила продолжение в виде наружной рекламы, рекламы на транспорте и рекламных модулей на страницах местной периодики.
Смелый творческий подход и стильное лаконичное оформление рекламных роликов, находящихся в ротации на трех федеральных каналах с 19 марта, уже привлекли особое внимание потребителей к бренду КБЕ. Креативная концепция кампании оптимально доносит до потребителя основные преимущества бренда: долговечность, экологичность, лидерство по объему продаж и активную социальную позицию компании-производителя. 
Всего в городах России будет размещено около 500 щитов, задействован городской транспорт: автобусы, троллейбусы, трамваи и маршрутные такси, а также реклама бренда появится на страницах более 30 региональных изданий.

Для справки: Название компании: Профайн РУС ЗАО (офис) Регион: Москва Адрес: 117419, РФ, Москва, 2-й Рощинский проезд, д. 8, стр. 6 Вид деятельности: Производство пластиковых окон Телефоны: (495)2329330 Факсы: (495)2329331 Web: http://www.profine-group.ru Руководитель: Андрей Борисович Дасковский, генеральный директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 10.04.12)
Группа компаний "Русская традиция" информирует всех поклонников чешского пива Cernovar о специальной акции, которая будет проходить с 14 апреля 2012 г. в зоне беспошлинной торговли (duty free) в международных аэропортах "Шереметьево" и "Домодедово".
ГК "Русская традиция" - это единственная компания, которая на правах эксклюзивности представляет в двух основных аэропортах столицы импортное пиво в зоне duty free. Теперь полюбившийся уже многим потребителям чешский лагер можно будет приобрести в крупнейших аэропортах столицы непосредственно перед вылетом, а в дополнение к напитку получить еще и приятный сувенир, который сделает прибывание на борту авиалайнера более комфортным. Подарки прилагаются к покупке: за 2 банки Cernovar (0,5 л) – очки для сна, за 4 банки пива – подушка для сна, брендированная логотипом марки. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.12)
Коммуникационная группа "М-Лайнер" сообщила о подходящей к концу национальной рекламной кампании принадлежащего компании "Орими Трейд" чайного бренда "Принцесса Нури Высокогорный".
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Стимулирующая лотерея проходит под слоганом "Самое драгоценное в чае!" и проводится с 15 декабря 2011 года по 15 апреля 2012 года. Участники промо-акции могут собирать изображения драгоценных камней на пачках чая и получать за это определенную от 100 до 1000 рублей на мобильный телефон, а также возможность выиграть три главных приза по 100 000 рублей каждый.
"Первоочередной задачей рекламной кампании было сохранение лояльности целевой аудитории бренда "принцесса Нури" и удержание занятой доли рынка - сообщает креативный директор "М-Лайнер" Данила Бавченков. - Целевая аудитория бренда чувствительна к цене продукта, и именно по этой причине мы выбрали в качестве основной механики стимулирующую лотерею с денежными призами. Креативная концепция рекламной кампании, использующая изображение драгоценных камней, подчеркнула позиционирование "принцессы Нури высокогорного" в качестве драгоценности среди чаев, а возможность получить три главных приза по 100 000 рублей каждый разожгла интерес к акции среди ее участников". 
"Целевую аудиторию рекламной кампании составляют домохозяйки среднего возраста со средним доходом, которым хватает денег на еду — но при этом для крупных покупок им приходится копить средства или брать кредиты, так что к цене продуктов они чувствительны, - продолжает Данила Бавченков. - Изображения драгоценных камней на пачках "принцессы Нури" обладали для участников промо-акции различной ценностью — самым дорогим был бриллиант, за ним шел изумруд, потом рубин, а следом — топаз и аметист. 
При этом количество изображений каждого из драгоценных камней было специально подобрано таким образом, чтобы разбудить азарт у участников акции и побудить их совершить как можно больше покупок. За собранные вместе рубин, топаз и аметист они получали 100 рублей на телефон, за изумруд, рубин, топаз и аметист — 1000, ну а все драгоценные камни, собранные вместе, давали право на участие в розыгрыше главного приза". 
Команда творческой группы КГ "М-Лайнер":
Креативный директор — Данила Бавченков 
Директор отдела по работе с клиентами — Нелли Стрелкова 
Менеджер по работе с клиентами — Ольга Дубинская 
PR-менеджер — Валерия Сударикова

Для справки: Название компании: Орими Трэйд, ООО Регион: Санкт-Петербург Адрес: 194044, Россия, Санкт-Петербург, ул. Тобольская, д.3. Вид деятельности: Безалкогольные напитки Телефоны: (812) 3468240 E-Mail: mail@orimitrade.spb.ru Web: http://www.orimitrade.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
В апреле стартовала рекламная кампания "Danone-Юнимилк" в поддержку бренда "Тема".
В апреле стартовала национальная рекламная кампания "Danone-Юнимилк", разработанная командой Ogilvy&Mather в поддержку бренда "Тёма".
Ролик "Аэроплан" будет транслироваться в эфире федеральных телеканалов с апреля по июнь и расскажет знакомую каждому родителю историю о том, на какие подвиги приходится идти в отчаянной попытке накормить ребенка.
Основные сюрпризы на площадке, по словам создателей, ожидались от актеров-детей. Чтобы минимизировать риски, режиссер проекта, Энди Пирсон, начал съемки с тремя малышами. В итоге годовалая блондинка стала настоящей звездой площадки, вовремя показывая язык и фыркая в лицо взрослым, переиграла брюнетку и соперника-мальчика.
C позитивным слоганом "И малыш скажет "ДА!"" бренд появиться на телеканалах, а также в наружной рекламе и в местах продаж. (DairyNews.ru 13.04.12)
Вышло продолжение интерактивной рекламы замазки с охотником и медведем.
На YouTube вышел новый интерактивный рекламный ролик замазки Tipp-Ex про охотника и медведя. По сюжету герои садятся праздновать день рождения медведя, который прерывается, когда друзья видят надвигающуюся на землю комету. Чтобы избежать конца света, герои ролика замазывают год его выхода и предлагают зрителю вписать на это место другую дату. 
Первый ролик про охотника и медведя под названием "Охотник убивает медведя" появился на YouTube в конце августа 2010 года и собрал к нынешнему моменту более 19 миллионов просмотров. 
Ролик был стилизован под любительскую съемку, сделанную молодыми людьми на природе в момент, когда к их палатке незаметно подкрался медведь. Когда молодому человеку в кадре нужно его застрелить, он, вместо того, чтобы это сделать, залезает за пределы экрана ролика и достает замазку с расположенного справа баннера. Он замазывает слово "убил" в названии ролика и предлагает зрителю подобрать более миролюбивый глагол. Ролик имеет несколько десятков концовок, включая варианты с самыми неожиданными словами: "бьет", "целует", "обнимает", "ест" и так далее. 
В новом ролике тоже несколько десятков концовок. Но если набирать соседние годы, например, 1941 и 1942, сюжет может повторяться. В самих концовках тоже используются интерактивные элементы. Например, в 80-х годах можно "забрызгать" изображение из баллончика для граффити, в 3000-х годах - воспользоваться микрофоном. Если набрать 2000 год, то выскочит огромное количество шуточных сообщений о сбоях системы. А если 1 год, то можно увидеть, как Дева Мария выбрала имя своему ребенку. 
Tipp-Ex - замазка, выпускаемая одноименной немецкой компанией. Идея интерактивного ролика принадлежит компании Buzzman. 
В России летом 2011 года вышла аналогичная интерактивная реклама от МТС. Главным героем ролика стал гендиректор розничной сети МТС Сергей Румянцев, который обещал сделать все, что захотят зрители, ради того, чтобы они переключились на новый тариф от МТС. Желаемое действие можно было вписать в соответствующее окошко. Однако вариантов концовки у ролика было значительно меньше, чем у Tipp-Ex, и Румянцев "отказывался" выполнять некоторые даже безобидные и очевидные пожелания.
Посмотреть видео (архив zip) можно здесь (Лента.ру 13.04.12)
Екатеринбургское агентство Red Pepper и ТЦ "Агора" знают, где легко можно сменить пол.
Агентство коммуникаций Red Pepper призывает жителей Екатеринбурга сменить пол в рекламной кампании ТК "Агора". А еще двери и стены. Акция рассчитана на всех, кто собирается или уже давно начал, но никак не может закончить ремонт.
Перед агентством стояла задача придумать смешной слоган, обыграть его в нескольких ситуациях и разработать макеты для наружной рекламы. Сменить пол очень просто и не обязательно для этого ждать, пока уйдет жена. В этом и заключается смысл всей кампании. Решись на то, что постоянно откладываешь.
По словам представителей Red Pepper, к наружной рекламе ТК "Агора" добавятся ролики на TВ и радио.
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(Outdoor.ru 16.04.12)
КГ "М-Лайнер" разработала для бренда "Принцесса Нури Высокогорный" драгоценную рекламную кампанию.
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Коммуникационная группа "М-Лайнер" разработала национальную рекламную кампанию чайного бренда "Принцесса Нури Высокогорный" (принадлежит "Орими Трейд"). Цель проекта - продвижение стимулирующей лотереи бренда. Участники промоакции под слоганом "Самое драгоценное в чае!" могут собрать изображения драгоценных камней на пачках чая и получать за это определенную сумму от 100 до 1 тыс. руб. на мобильный телефон, а также возможность выиграть три главных приза по 100 тыс. руб. каждый. 
"Первоочередной задачей рекламной кампании было сохранение лояльности целевой аудитории бренда "принцесса Нури" и удержание занятой доли рынка, – говорит креативный директор "М-Лайнер" Данила Бавченков. – Целевая аудитория бренда чувствительна к цене продукта, и именно по этой причине мы выбрали в качестве основной механики стимулирующую лотерею с денежными призами. Креативная концепция рекламной кампании, использующая изображение драгоценных камней, подчеркнула позиционирование "принцессы Нури высокогорного" в качестве драгоценности среди чаев, а возможность получить три главных приза по 100 тыс. руб. каждый разожгла интерес к акции среди ее участников".
Целевую аудиторию рекламной кампании составляют домохозяйки среднего возраста со средним доходом, которым хватает денег на еду – но при этом для крупных покупок им приходится копить средства или брать кредиты, так что к цене продуктов они чувствительны. Изображения драгоценных камней на пачках "Принцессы Нури" обладали для участников промоакции различной ценностью – самым дорогим был бриллиант, за ним шел изумруд, потом рубин, а следом – топаз и аметист.
При этом количество изображений каждого из драгоценных камней было специально подобрано таким образом, чтобы разбудить азарт у участников акции и побудить их совершить как можно больше покупок. За собранные вместе рубин, топаз и аметист они получали 100 руб. на телефон, за изумруд, рубин, топаз и аметист – 1 тыс. руб. Все драгоценные камни, собранные вместе, давали право на участие в розыгрыше главного приза. (Outdoor.ru 13.04.12)
Интерактивную рекламную кампанию для бренда AXE проводят оператор BigBoard и агентство Initiative.
Уникальную интерактивную рекламную кампанию с применением дисплеев touch screen для бренда AXE разработали и реализовали в Москве компания BigBoard и медиаагентство Initiative. Главная особенность проекта заключается в том, что человек не просто видит активное изображение, но и может взаимодействовать с брендом в режиме онлайн.
При первом прикосновении к панели touch screen появляется девушка – модель AXE и предлагает познакомиться. Для этого нужно на виртуальной клавиатуре ввести свое имя и адрес электронной почты, после чего на адрес пользователя отправляется видеофайл с уже знакомой девушкой.
Контроль за общением потенциального потребителя с девушкой осуществляется по удаленному доступу, благодаря которому ведется статистика контактов и взаимодействий, а также устраняются ошибки программы. По данным разработчиков проекта, за сутки происходит до 300 "взаимодействий" потребителей с девушкой AXE.
"В работе с брендом AXE, мы всегда придерживаемся инновационных идей и технологий. Наша история с интерактивными остановками не ограничится offline, а будет иметь продолжение в интернете, что чрезвычайно важно для молодежного бренда, каким является AXE. Данная активность в очередной раз доказывает, что мы можем делать крутые кейсы в России, разумно сочетая современные технологии и потребительские сайты", – сказал бренд-менеджер Axe Юрий Долженко.
"Предлагая компании Unilever эту инновационную идею, мы прогнозировали, что ее охват составит порядка 20% жителей Москвы. С большой вероятностью можно утверждать, что, так как проект нестандартный, эти показатели будут даже выше. Кроме того, учитывая интерактивность подачи контента, длительность одного контакта будет значительно выше по сравнению со стандартной наружной рекламой", – отметила генеральный директор агентства Анна Яковлева.
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(Outdoor.ru 16.04.12)
"Ретро FM" дарит всем лучшую музыку 70-х, 80-х и 90-х.
[image: image9.jpg]Ayywas ry3sika 10x 80x .901(




Масштабная рекламная кампания радио "Ретро FM" стартовала в Москве, Санкт-Петербурге и других городах России и СНГ. По словам представителей радиостанции, акция станет исключительной не только по масштабам и продолжительности, но и по количеству и разнообразию каналов коммуникации (телевидение, наружная реклама, метро, Интернет, пресса, кинотеатры, торговые центры и маршрутные такси). Для поддержки кампании в эфире "Ретро FM" появятся специальные программы, проекты и игры.
ТВ-ролик, макеты для прессы и наружной рекламы cделаны в ярком и неформальном стиле. Бренд одной из самых популярных радиостанций подается в них без пафоса, эмоционально и с юмором. "Ретро FM" вновь заявляет о себе как о современном, динамичном и модном радио, объединяющем самую широкую аудиторию и сразу несколько поколений.
Слоган рекламной кампании – "Ретро FM – лучшая музыка 70-х, 80-х и 90-х". В основе креативной идеи – музыкальные символы этих трёх десятилетий: магнитофонная бобина, компакт-кассета и CD. Эти знакомые всем предметы обозначают широкие границы музыкальной территории Ретро FM, охватывающей целых три эпохи – то есть, всю "золотую эру" популярной музыки.
В телевизионной рекламе использованы суперхиты таких культовых артистов, как Джо Дассен, группы "Земляне" и Доктор Албан, для визуализации которых создан яркий и необычный ролик, сочетающий рисованную анимацию, фотоколлажи и трехмерную графику. Персонажи этого музыкального клипа переходят из одного десятилетия в другое и оказываются то на романтическом свидании, то в космическом пространстве, то на клубном танцполе 90-х.
Далее "Ретро FM" планирует использовать в своём продвижении лица и образы Адриано Челентано, Майкла Джексона и других суперзвёзд мировой поп-музыки. Компанию им составят отечественные музыкальные легенды, в том числе такие народные кумиры как София Ротару и Валерий Леонтьев.
Основной акцент в кампании, которая уже стартовала более чем в 60 городах, "Ретро FM" делает на наружной рекламе. Только в столице постеры, размещенные на самых оживленных магистралях во всех районах города, увидит более 10 млн человек. Задействованы почти все возможные форматы и поверхности: 6х3 м, LCD-экраны, брандмауэры и другие носители. Рекламные стикеры "Ретро FM" появились в московском метрополитене. В Москве outdoor-кампания продлится до конца апреля, а в некоторых регионах страны – вплоть до августа.
Реклама в печатных СМИ охватывает самые популярные журналы и газеты, такие как "Антенна", "Hello", "Вокруг света", "Комсомольская правда", "Аргументы и факты". Интернет-баннеры "Ретро FM" размещены более чем на сотне самых посещаемых ресурсов включая такие популярные сайты, как Odnoklassniki.ru, Aif.ru, Kp.ru, Mk.ru, 7dn.ru, Utro.ru и многие другие. Телевизионная реклама идет в эфире "Первого канала" и других крупных федеральных каналов (СТС, "Домашний", РЕН ТВ и ТВ3), а также в местном эфире во многих городах России.
"Такое активное продвижение "Ретро FM" подводит итог изменениям, которые недавно произошли у нас в эфире". Музыкальная программа стала еще интересней. У нас появилось еще больше отечественных и мировых хитов самых разных стилей и направлений. Давние поклонники "Ретро FM", конечно, это уже заметили. Теперь с помощью нашей имиджевой кампании мы рассчитываем привлечь и новых слушателей, объяснив им, что такого разнообразия лучшей и любимой всеми музыки нет больше нигде. И что есть как минимум три причины слушать "Ретро FM" – 70-е, 80-е и 90-е!", - говорит генеральный продюсер радиостанции Владимир Иваненко. (Outdoor.ru 10.04.12)
КГ "М-Лайнер" разработала для бренда Kixx двигатель торговли.
Коммуникационная группа "М-Лайнер" запустила национальную рекламную кампанию для корейских моторных масел производства GS Caltex Corp., которые недавно появились на российском рынке под брендом Kixx. Продвижение масел Kixx началось с размещения транзитной и наружной рекламы. Во второй половине апреля к ooh-инструментам добавится ТВ. В рамках проекта "М-Лайнер" осуществила разработку макетов для outdoor и транспорта, а также адаптацию рекламного ролика.
"Мы сравнительно недавно вывели моторные масла Kixx на российский рынок и в настоящий момент стремимся, чтобы потенциальный потребитель смог узнать о них больше, – говорит заместитель главы московского представительства компании GS Global Corp. Геннадий Кононенко. – Моторные масла Kixx весьма высокотехнологичны и соответствуют всем самым высоким мировым стандартам. Стоит отметить, что продукцию GS Caltex Corp. используют для своих автомобилей в качестве заводской заливки для двигателей такие автопроизводители, как Hyundai-KIA, Doosan Infracore, Volvo, Hyundai Heavy Industires. Это первая рекламная кампания масел Kixx в России, и мы уверены, что с ее помощью российские потребители смогут узнать больше о смазочных маслах GS Caltex Corp. и будут приятно удивлены их качеством".
"Рекламная кампания направлена на мужчин в возрасте от 25 до 50 лет. С ее помощью мы сообщаем им о появлении моторных масел Kixx на российском рынке и повышаем уровень узнавания этого бренда. Рекламная кампания начнется на общественном транспорте и ooh и продолжится на ТВ. Такое размещение достаточно характерно для рекламы категории моторных масел, но в то же время именно оно позволяет уверенно рассчитывать на эффективность этой рекламной кампании", – отмечает директор отдела по работе с клиентами КГ "М-Лайнер" Нелли Стрелкова.
[image: image10.jpg]2% KX # e





Состав творческой группы:
КГ "М-Лайнер"
Руководитель дизайн-студии – Денис Медведев 
Креативный продюсер – Сергей Мартынов
Директор отдела по работе с клиентами – Нелли Стрелкова 
Менеджер по работе с клиентами – Денис Гнисько
PR-менеджер – Валерия Сударикова (Outdoor.ru 10.04.12)
Агентство TWIGA Touch создало для HendrixStudio рекламную кампанию в духе рок-н-ролла.
Агентство TWIGA Touch запустило рекламную кампанию The Real Experience для сети репетиционных баз HendrixStudio. Компания HendrixStudio обладает на рынке рядом рациональных преимуществ, но эмоциональная сторона бренда слабо выражена. Бренд не обладает эмоциональной привлекательностью, в то время как работает в сфере предельно эмоциональной – рок-музыка.
Перед агентством была поставлена задача разработать долгосрочную эмоциональную платформу бренда для двух основных сегментов целевой аудитории: потенциальных клиентов, которые репетируют сейчас в не очень цивилизованных условиях (гараж, квартира, дача; задача – построение знания и привлечение) и текущих клиентов (задача – построение лояльности и развитие).
Креативная платформа должна была быть единой, но с определенными модификациями для каждого сегмента. Результатом работы TWIGA Touch стала платформа под названием The Real Experience. 
Experience – практически идеальное понятие для данной категории, в нем есть и сам процесс, и ощущения от него, и результат, т.е. накопленный в результате репетиций опыт. В HendrixStudio и то и другое – настоящее, реальное, в духе рок-н-ролла. Потенциальным клиентам мы предлагаем перейти на новый уровень репетиций (real experience), а текущих клиентов вдохновляем на то, чтобы они больше стремились к своей мечте стать звездами, не останавливались, репетировали больше, делали все, чтобы мечта стала реальной (real experience).
Дополнительную ценность платформе The Real Experience придает то, что слово Experience было далеко не последним в творчестве человека, вдохновившего создателей бренда – Джимми Хендрикса. Одна из его группа называлась The Jimi Hendrix Experience, а ее первый альбом – Are you experienced?
Для запуска платформы агентство разработало коммуникационные инициативы для каждого сегмента: Hendrix LiveShower, особую DM-кампанию для текущих клиентов (стартовала в январе 2012 г.) и серию плакатов Get the Real Experience для потенциальных клиентов (размещение с начала апреля).
Состав творческой группы:
Hendrix Live Shower
Креативный директор – Анна Гладкова
Копирайтер – Сергей Федоров
Арт-директор – Даниил Рябота
Hendrix – Get the real experience
Креативный директор, копирайтер, арт-директор – Анна Гладкова
Дизайнер – Ольга Азюкина
Фотограф, 3D-графика – Роман Рыжко
Production – Lummon Studio
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Скачать видео (архив zip) можно здесь (Outdoor.ru 10.04.12)
Новый ролик от Ogilvy & Mather в поддержку бренда "Тёма".
В апреле 2012 года компания "Danone-Юнимилк" с радостью встретила 2 события: долгожданное потепление и старт новой национальной рекламной кампании, разработанной командой Ogilvy & Mather в поддержку бренда "Тёма"
C позитивным сообщением "И малыш скажет "ДА!"" бренд выступит на телеканалах, на улицах и в местах продаж по всей России. Ведь для родителей главное, чтобы малыш хорошо кушал и радовался каждому дню. Детское питание "Тёма" приготовлено способом бережной тепловой обработки для максимального сохранения питательных свойств свежих продуктов. Это вкус, который обязательно понравится малышу. "ДА!" станет тем самым долгожДАнным словом, которое мечтает услышать каждая мама. Особенно во время кормления ребенка.
ТВ-ролик "Аэроплан" расскажет до боли знакомую каждому родителю историю о том, на какие подвиги приходится идти в отчаянной попытке накормить малыша. Основные сюрпризы на площадке ожидались от актеров-детей (хотя танец-"бабочка" в исполнении 72-летней актрисы заслуживает отдельного рассказа), поэтому, чтобы минимизировать риски, режиссер проекта, Энди Пирсон, начал съемки с тремя малышами. В итоге годовалая блондинка стала настоящей звездой площадки, переиграв брюнетку и соперника-мальчика. Пользуясь случаем, команда агентства и продакшена просят передать маме героини, что во время съемок никто не учил ребенка показывать язык или фыркать в лицо взрослым. Все это личная инициатива девочки, в ответ на что на съемке все взрослые и вчерашние дети дружно сказали: "ДА!"Ролик можно будет увидеть с апреля по июнь 2012 года в эфире всех национальных каналов.
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Adindex.ru 12.04.12)
Черная пятница от "Староникольского". "Adindex.ru". 11 апреля 2012
В начале апреля стартовала рекламная кампания "Без предрассудков" от коттеджного поселка "Староникольское"
Со 2 по 13 апреля в эфире радио "Монте-Карло" транслируется ролик "Староникольского".
Суть ролика - в пятницу 13 апреля только у одного счастливчика, который не побоится несчастливой даты, есть возможность приобрести таунхаус номер 13 в коттеджном поселке "Староникольское" со скидкой 13%. Что возьмет верх - суеверие или финансовая выгода? Страх или азарт? Призыв бросить вызов предрассудкам сопровождается мелодией в духе "Кошмара на улице Вязов".
"У нас получился нестандартный для консервативного рынка недвижимости ролик. Это не семейная идиллия, не перечисление достоинств поселка, не предложение подарка за покупку. Это история о здравом смысле и финансовой выгоде с одной стороны, и страхе перед предрассудками - с другой, - объясняет Роман Никитин, руководитель отдела продаж компании Trend Group (управляющая компания "Староникольского"), - Скидка 13% в нашем случае - это больше 2 млн. рублей".
"У нас было всего полторы недели на создание идеи и запись ролика, - рассказывает Светлана Черкашина, генеральный директор Blink studio, -Мы рады, что клиент решил рискнуть и не стал заказывать традиционный слащавый ролик про коттеджный поселок. Думаю, он не прогадал и в итоге привлек внимание своей аудитории. Уже есть несколько потенциальных покупателей, а таунхаус с такой скидкой всего один".
В поддержку радио-ролика накануне пятницы 13 апреля в московском ресторане премиум-класса "Ти-бон" на Ленинском проспекте появится тейбл тент (с англ. table tent, настольные таблички), выполненный в той же стилистике, что и ролик. Ресторан расположен в том же направлении, что и коттеджный поселок. "Привлечь внимание обеспеченного посетителя ресторана премиум-класса непросто. Красивая листовка или буклет для него – обыденность. Нужен разрыв шаблона, - объясняет Светлана Черкашина, - Наши тейбл тенты выполнены вручную, и это дополнительный плюс".
Во второй половине апреля ожидается следующая волна рекламной кампании. На этот раз будет обыгрываться историческая тема.
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(Adindex.ru 11.04.12)
ТВ-ролик "Когда все сложное просто. Allianz – новое имя РОСНО".
В 2011 году было принято решение об объединении трех российских компаний, принадлежащих крупнейшему мировому финансово-страховому концерну Allianz (РОСНО, Прогресс-Гарант и САК "Альянс"), и с апреля 2012 года объединенная компания начала свою работу под брендом Allianz
Второго апреля в национальный эфир вышел рекламный ролик со слоганом "Когда все сложное просто. Allianz – новое имя РОСНО". В ТВ-ролике рассказывается, что благодаря Allianz меняется отношение к сложным ситуациям: все сложное становится проще, чем кажется, когда рядом есть надежный партнер, на которого можно положиться в трудный момент. Идея ролика выражена в контрасте между соревнованием двух автомобилей в начале и спокойствием финальной сцены, которые оказываются одним и тем же событием, воспринятым по-разному. Ролик был разработан для клиента Allianz совместно двумя творческими группами – агентством Ogilvy&Mather, специализирующемся на рекламных коммуникациях, и агентством SPN Ogilvy, специализирующемся на связях с общественностью.
Съемки проходили в Португалии, режиссером ролика стал француз Gerard Pires, получивший известность в России после таких фильмов как "Такси" и "Рыцари Неба". По словам режиссера, он берется только за те проекты, которые способны дать ему острые ощущения. На съемках после пары первых дублей семидесятилетний Gerard, посчитав манеру вождения профессиональных гонщиков слишком спокойной, сам заменил одного из пилотов.
C апреля по середину июня 2012 года ролик можно будет увидеть в эфирах "Первого канала", "РЕН ТВ", "НТВ", "ТНТ", "ТВЦ" и "ТВ3".
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Adindex.ru 10.04.12)
Битва мимов в ролике TWIX® от BBDO Moscow.
Агентство разработало кампанию в поддержку ограниченной серии "Twix®. Имбирное печенье". Это первая работа BBDO Moscow для Twix®
"Twix® с имбирным печеньем – вкусная штука. Ничто не остановит тебя от того, чтобы его попробовать. Если, конечно, на твоем пути не окажется тот, кто не остановится ни перед чем, чтобы съесть его в одиночку", – рассказывают о новой кампании в BBDO Moscow.
Сюжет нового ролика разворачивается на одной из парижских улиц. Два уличных артиста решают сделать паузу в своем выступлении и отдохнуть с Twix®. Но драма в том, что "Twix®. Имбирное печенье" настолько хорош, что мирно поделить его не получится.
Ролик снимали в Аргентине, так как в середине зимы снять весенний Париж в северном полушарии невозможно. Актеры – профессиональные мимы, работающие на улицах Буэнос-Айреса.
Напомним, что бренд Twix® перешел на креативное обслуживание в BBDO Moscow, после того как в середине 2011 года MARS передал глобальный эккаунт Twix® в BBDO Worldwide.
Скачать видео (архив zip) нажмите здесь (Adindex.ru 16.04.12)
"Восход" создал кулинарный манифест "Ярмарки".
Приготовление еды – это искусство и возможность для самовыражения. Это способ удивить себя и других, испытать совершенно новые ощущения
Таковы основные постулаты кулинарного манифеста, созданного "Восходом" для уникальных линеек круп и бобовых торговой марки "Ярмарка".
Рекламная кампания обращена к людям, которых приготовление пищи действительно вдохновляет, и к тем, кто только открывает в себе кулинарные таланты.
Когда под рукой есть такой продукт, как "Ярмарка", так просто творить и создавать шедевры на своей кухне, уверены в "Восходе".
Ролик снимали в Киеве в содружестве с известной украинской компанией RadioActive Film.
Кулинарный манифест "Ярмарки" поддержан также серией принтов.
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Adindex.ru 11.04.12)
Связной Банк запустил рекламный ролик из серии "Мир денег", посвященный бонусной программе.
9 апреля 2012 года стартовала рекламная кампания Связного Банка, в которой герои "Мира денег" рассказывают о преимуществах использования универсальной банковской карты для оплаты покупок и услуг
Часть стоимости каждой покупки по карте возвращается клиентам баллами программы лояльности "Связной-Клуб", которые потом можно потратить в качестве скидки у партнеров программы (в их число входят популярные магазины, сети кафе и аптек).
Телевизионная кампания поддерживается наружной рекламой, медийным и контекстным размещением в сети Интернет, а также акциями для клиентов и коммуникациями в отделениях банка и центрах мобильной связи "Связной".
Коммерческий директор Связного Банка Яна Мазурова отмечает: "Каждая покупка по универсальной банковской карте Связной Банк приносит в виде баллов программы 1% от стоимости покупки, а благодаря программе поощрения клиентов "Всегда 5!" самые востребованные покупки и услуги возвращают клиентам целых 5% от своей стоимости. Баллы позволяют получать скидки в популярных розничных компаниях и тем самым существенно экономить на приобретении мобильной техники или, например, походах в кафе. У Связного Банка достаточно большое количество клиентов, которые являются активным участниками программы "Связной-Клуб". Задача нашей рекламной кампании – донести преимущества нашей программы лояльности до тех клиентов, кто еще активно ими не пользуется и заодно привлечь тех пользователей банковских услуг, для кого дополнительные бонусные возможности являются важным фактором при выборе банка.
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Adindex.ru 10.04.12)
Лучшие образцы социальной рекламы.
Печатная и наружная социальная реклама, которую можно хвалить или осуждать, брать за образец или не воспринимать всерьез. Но которая обратила на себя внимание и мировой общественности, и жюри рекламных фестивалей.
На AdMe обзоров социальной рекламы было очень много и на самые различные животрепещущие темы, начиная от рекламы о защите акул и заканчивая рекламой против насилия над женщинами .
Предлагаем вам подборку примеров лучших образцов печатной и наружной креативной рекламы о злободневных проблемах человечества. (AdMe.ru 16.04.12)
В рекламе "Нокии" задействовали ОМОН.
Перед агентством "Сметана" стояла задача прорекламировать телефон, делающий удивительным каждый день.
Лифт — обычное скучное пространство, в котором многие из нас бывают каждый день. Поэтому решением стала аналогия, проведенная между лифтом и телефоном — лифт Nokia Lumia не только рассказал об основных преимуществах продукта (о музыке, играх и социальных сетях), но и добавил нечто удивительное в будни тех, кто в нем ехал.
Всего в серии — 3 ролика: Police (музыка), Angry Birds (игры), Girls (социальные сети).
Как рассказали в агентстве, 4ю серию ролика не пропустили по цензурным соображениям, но теперь Нокия Россия каждый рабочий день начинает с него.
На данный момент серия собрала более 2,8 миллионов просмотров.
Скачать видео (архив zip) можно здесь (AdMe.ru 16.04.12)
Социальная реклама
Социальная рекламная кампания "Автокресло для жизни!" стартовала в Тюменской области.
Информационно-пропагандистская кампания "Автокресло для жизни!" стартовала в Тюменской области. Цель кампании – убедить родителей перевозить детей в детских автокреслах, а младенцев в специальных удерживающих устройствах – детских автолюльках.
В частности, в рамках проекта в Тюмени будет размещена наружная реклама со слоганом "Зайка не спасет. Ребенок должен быть в автокресле". Социальные ролики по безопасности детей-пассажиров будут транслироваться не только на уличных экранах, но и в регистрационных подразделениях ГИБДД. На пунктах технического осмотра и приобретения полисов ОСАГО, в детских поликлиниках, а также в торговых точках товаров для детей появятся плакаты, призывающие родителей купить для перевозки детей автолюльки и плакаты "Любовь – это ответственность".
По данным ГИБДД, за первые месяцы 2012 г. в Тюменской области произошло 33 ДТП с участием детей-пассажиров, один ребенок погиб, число травмированных маленьких пассажиров выросло в два раза – с 19 до 38. Большая часть детей, как прежде, перевозится родителями с нарушением правил безопасной перевозки – без удерживающих устройств, дети первого года жизни на руках у мам или других родственников, несмотря на то, что дети такого возраста особенно уязвимы в ДТП. (Outdoor.ru 09.04.12)
Новости о рекламоносителях
Не сработались. "Ведомости". 10 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 10.04.12)
Компания недели: РБК. "Ведомости". 12 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 12.04.12)
indoor
Новые остановки в Нижнем Новгороде будут оборудованы рекламными тумбами.
Минимум 370 остановочных павильонов будут заменены в Нижнем Новгороде на новые до 1 мая. Об этом на еженедельном оперативном совещании рассказал глава города Олег Кондрашов, сообщает "В городе N". Эта тема была поднята в связи с расстрелом 19 стеклянных остановочных павильонов предположительно из пневматического оружия. Инцидент произошел ночью на прошлой неделе.
По словам градоначальника, новые павильоны будут выполнены из перфолистов, вместо использованного прежде стекла, в целях защиты от вандалов. Кроме того, они будут украшены репродукциями произведений русских художников, выставленных в Нижегородском художественном музее. Для размещения рекламы остановочные комплексы будут оборудованы рекламными тумбами. (Outdoor.ru 09.04.12)
Подсветку наружной рекламы в Москве планируется делать менее яркой.
Власти Москвы будут стремиться к уменьшению яркости подсветки наружной рекламы, сообщил РИА Новости в четверг заместитель директора ГУП "Моссвет" Александр Букатов, передает РИА Новости.
"Мы будем стремиться к тому, чтобы реклама не была освещена так ярко, как сейчас", - сказал Букатов.
Он отметил, что зачастую из-за яркого освещения рекламного объекта "пропадает" само здание, на котором он установлен.
"Получается очень резкий контраст", - пояснил заместитель директора.
По его словам, к данному вопросу необходим единый подход. (РИА Новости 12.04.12)
Новгородские антимонопольщики и рекламисты обсудили проблемы местной наружки.
Круглый стол, на котором обсуждались проблемы развития наружной рекламы, провели представители Новгородского УФАС и рекламисты Великого Новгорода. Так, участники встречи, организованной Клубом маркетологов при ТПП, обсудили перспективы создания саморегулирующей организации, которая не только бы помогла рекламистам и outdoor-операторам избежать проблем при организации рекламных кампаний, но и снизила нагрузку на антимонопольное ведомство.
Кроме того, начальник отдела контроля размещения заказов и рекламы Новгородского УФАС Роман Лучников ответил на многочисленные вопросы рекламистов. В частности, относительно применения штрафных санкций в случае нарушения рекламного законодательства. По словам чиновника, антимонопольщики стараются избегать назначения больших штрафов в случае незначительных нарушений. Поэтому штрафы свыше 100 тыс. руб. для юридических лиц УФАС еще не применяло. (Outdoor.ru 11.04.12)
"НИС ГЛОНАСС" и "Папиллонс" анонсируют форум по спутниковой навигации с помощью флагов.
VI Международный форум по спутниковой навигации состоится в Москве 17 – 18 апреля. Стратегическим партнером мероприятия выступает российская система "НИС ГЛОНАСС". В качестве рекламной площадки для анонса форума "НИС ГЛОНАСС" выбрал флаги, которые были размещены на Новоарбатском мосту. 
"НИС ГЛОНАСС" является первой федеральной системой спутниковой навигации с уникальными технологиями, принадлежащая министерству обороны РФ и поддерживаемая правительством России.
Проект по продвижению форума реализует компания "Папиллонс", которая уже более пяти лет проводит рекламные кампании на флагах. В 2012 г. этот носитель для своего продвижения использовали такие рекламодатели, как Bosco, Промсвязьбанк, BusinessFM, Volkswagen, Subaru, Citroen.
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(Outdoor.ru 12.04.12)
Gallery укажет путь. "Ведомости". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 16.04.12)
Телеканалы перевели на цифры. "КоммерсантЪ". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 11.04.12)
Реклама на "Первом". "Ведомости". 10 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 10.04.12)
"Первый" выручила политика. "Газета.ru". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета.ru 09.04.12)
Ограниченный эфир. "Ведомости". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.04.12)
РБК перешел в прямое подчинение. "Ведомости". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 16.04.12)
"К каждому каналу у нас индивидуальный подход", — Александр Макаров, генеральный директор Национальной спутниковой компании. "Ведомости". 17 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 17.04.12)
"Для "ТВ Центра" вопрос цены риторический". "КоммерсантЪ". 17 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 17.04.12)
Пользователи Instagram опасаются ввода рекламы после сделки с Facebook. "РИА Новости". 10 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(РИА Новости 10.04.12)
"Яндексу" подкладывают моделей. "КоммерсантЪ". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 13.04.12)
Facebook договорился о покупке Instagram за $1 млрд.: что это значит для рынка? "Cossa.ru". 10 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 10.04.12)
Facebook и Twitter: источники новостей нового поколения? "Cossa.ru". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 16.04.12)
Google заплатит проценты МТС за продажи приложений в Android Market. "RBC daily". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 16.04.12)
Генеральный директор Gazprom-Media Digital Наталья Дмитриева: "На нашу долю приходится более 30% всего монетизируемого объема видеотрафика Рунета". "RBC daily". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 16.04.12)
Исследование Adobe Digital Index: маркетологи недооценивают социальные сети. "Cossa.ru". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 09.04.12)
Советы по выбору SEO-агентства. "Cossa.ru". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 09.04.12)
Брайан Солис о digital-дарвинизме и приспособлении к новым условиям. "Cossa.ru". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 11.04.12)
Олег Вахромеев, REDMADROBOT: "Агентствам интересны проекты, объединяющие наружную рекламу и цифровые возможности". "Cossa.ru". 12 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Cossa.ru 12.04.12)
Osram Kreios G1 – легкий и бесшумный LED проектор для световой рекламы.
Устройство весом 1,5 кг легко монтируется на любой поверхности и не содержит вентиляторов
Проектор, разработанный центром Кембриджского Промышленного дизайна (Cambridge Industrial Design) для производителя светотехники Osram, находится в центре внимания после получения главного международного приза по дизайну Red Dot Design Award 2012.
Osram Kreios G1 — новый LED проектор для проецирования трафаретов по технологии gobos — был выбран как один из лучших продуктов в номинации "Светильники и осветительные приборы". Центр Кембриджского промышленного дизайна обеспечил полную поддержку Osram в разработке продукта, который предназначен для световой рекламы и продвижения бренда на выставках и в торговых точках.
Red Dot Design Award — один из самых больших и наиболее уважаемых в мире конкурсов дизайна. Osram был одной из 1 800 компаний из 58 стран, которые представили в общей сложности более 4,5 тыс. продуктов. Жюри конкурса оценивало новизну, функциональность, простоту использования продуктов и их воздействие на окружающую среду. 
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LED проектор Osram Kreios G1 легко монтируется на любой поверхности и не содержит вентиляторов
Энергоэффективный, компактный, легкий и тихий в использовании Kreios G1 является эталоном совершенства для существующих LED проекторов. Его мощный и длительный источник света, специальным образом выделенная оптическая система позволяют логотипам или другим сообщениям и изображениям быть спроектированным в высокой четкости на любую поверхность.
Проектор весом всего 1,5 кг легко монтируется на стенах, потолках или других поверхностях. Он имеет угол наклона 120 градусов и может поворачиваться вокруг своей оси. Несмотря на 800 люменов света Kreios G1 имеет достаточно низкое нагревание корпуса, что позволяет использовать пассивное охлаждение без каких либо подвижных частей, так, чтобы можно было работать тихо, долго и надежно.
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LED проектор Osram Kreios G1 предназначен для световой рекламы в торговых точках (Retail Technologies Russia 11.04.12)
"Я не буду делать "Европу минус"". "КоммерсантЪ". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 13.04.12)
Сведения о продлении ходатайства ООО "СДС Медиахолдинг".
На рассмотрении в ФАС России находится ходатайство ООО "СДС Медиахолдинг" (место нахождения: 650066, г.Кемерово, пр.Октябрьский, 53/3; основные виды деятельности – осуществление полномочий исполнительных органов в акционерных и иных хозяйственных обществах в порядке, предусмотренном законодательством и заключенными договорами, доверительное управление имуществом, осуществление агентской деятельности) о приобретении доли в размере 100% уставного капитала ООО "ВКПМ" (место нахождения: 125040, г.Москва, ул.Нижняя Масловка, д.9; основные виды деятельности – осуществление функций единоличного органа других хозяйствующих субъектов в качестве управляющей организации, рекламная деятельность, в том числе производство, размещение и распространение рекламы, рекламирование в СМИ путем продажи времени и места рекламы) (вх.№ 15628 от 16.03.2012) (далее – ходатайство).
В результате рассмотрения ходатайства установлено, что заявленная в ходатайстве сделка может привести к ограничению конкуренции.
Руководствуясь пунктом 2 части 2 статьи 33 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ "О защите конкуренции" ФАС России принял решение о продлении срока рассмотрения ходатайства на два месяца, в связи с необходимостью его дополнительного рассмотрения и размещении сведений о сделке на официальном сайте ФАС России в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".
Заинтересованные лица вправе представить в ФАС России сведения о влиянии на состояние конкуренции сделки, заявленной в ходатайстве. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 16.04.12)
"Сибирский деловой союз" выключает ВКПМ. "КоммерсантЪ". 17 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 17.04.12)
Новости PR
Компания "САН ИнБев" получила премию на ежегодном Всероссийском конкурсе "Лучшее Корпоративное Медиа России - 2012".
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Конкурс "Лучшее Корпоративное Медиа России - 2012" ежегодно проводится Ассоциацией директоров по коммуникациям и корпоративным медиа России при поддержке Гильдии издателей периодической печати (ГИПП), Российской Ассоциации по связям с общественностью (РАСО), Рекламной Федерации Регионов (РФР) и других некоммерческих организаций.
На церемонии вручения наград компания "САН ИнБев" получила премию в номинации "Лучший ньюслеттер/бюллетень". "САН ИнБев" участвовала в конкурсе с корпоративным дайджестом, который выходит два раза в год. В этом документе освещаются как ключевые новости компании и ее брендов, так и общие положения об отрасли и законодательных изменениях. Бюллетень рассылается по нескольким целевым аудиториям – его получают сотрудники компании, представители прессы, государственных органов, коммерческие партнеры.
"Мы впервые номинированы на эту премию, и нам очень приятно получить такую награду - комментирует Андрей Губка, вице-президент по правовым вопросам и корпоративным отношениям компании "Анхойзер-Буш ИнБев" в Центральной и Восточной Европе. – Корпоративные издания сегодня представляют собой значимый инструмент управления персоналом и играют роль в укреплении лояльности партнеров и представителей медиа, взаимодействия с ними. От уровня корпоративной прессы во многом зависит успешное создание сплоченного и эффективного коллектива компании".

Для справки: Название компании: САН ИнБев, ОАО (Московский офис) Регион: Москва Адрес: 121614, Россия, Москва, ул. Крылатская, д.17, Бизнес-парк «Крылатские холмы», корпус А Вид деятельности: Слабоалкогольные напитки Телефоны: (495)9602360 Факсы: (495)9602362 E-Mail: mail@suninterbrew.ru Web: http://www.suninterbrew.ru Руководитель: Тунч Серраоглу, президент (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
9 апреля на сайте www.progulkaposadu.ru стартовала онлайн-игра, вовлекающая пользователей в процесс сбора урожая яблок, из которых, собственно, и производится продукция торговой марки "Сады Придонья".
Чтобы побороться за призы, необходимо зарегистрироваться по e-mail или авторизироваться через одну из популярных социальных сетей:
Одноклассники 
Facebook 
В контакте 
В процессе игры нужно продемонстрировать свою ловкость в сборе зеленых яблок. Правила игры очень простые - чтобы получить возможность претендовать на еженедельный призовой фонд нужно:
собирать только зелёные яблоки 
не собирать красные 
пройти все 3 уровня с минимальными потерями, так как каждое пропущенное зелёное яблоко и сорванное красное уменьшает, набранные очки.
Еженедельно TOP-30 самых активных и ловких участников игры получат призы - сок "Сады Придонья", таймер в виде деревянных яблок или магнитную фоторамку.
Попытать удачу и заработать призы можно в течение 10 игровых недель - с 9 апреля по 17 июня 2012 года.
Призовой фонд онлайн игры составляет 3 000 литров сока "Сады Придонья", 100 таймеров в виде деревянного яблока и 150 магнитных фоторамок. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.12)
Челябинский цинковый завод завоевал две награды на конкурсе "Лучшее корпоративное медиа России -2012".
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4 апреля 2012 года в центре РИА Новости состоялась Церемония награждения победителей Всероссийского Конкурса корпоративных СМИ "Лучшее Корпоративное Медиа России - 2012". Мероприятие провела Ассоциация директоров по коммуникациям и корпоративным медиа России (АКМР).
Медиа Челябинского цинкового завода получили награды сразу в двух номинациях - "Лучший корпоративный фильм" и "Лучшая заводская газета". Жюри отметило высокий уровень профессионализма, креативность и качество исполнения проектов ЧЦЗ. 
"Нам очень приятно, что наши работы не остались незамеченными и получили высокие рецензии - отмечает и.о. начальника отдела по связям с общественностью Наталья Васильева. - На наш взгляд, эта победа вполне заслужена. В работу над фильмом мы вложили много сил и времени. Над газетой мы продолжаем трудиться ежемесячно, постоянно совершенствуя ее в соответствии с современными тенденциями на рынке корпоративных СМИ. Особую благодарность хочется выразить подрядным организациям, которые нам помогали - это Агентство маркетинговых коммуникаций "Парк идей" и компания "Медиа 74". 
Всего на конкурс было подано свыше 140 проектов. Члены жюри подробно разбирали все заявки, отмечали самые яркие работы, а также оценивали креативность и отличительные характеристики каждого проекта-номинанта. Евгений Григорьев, директор по маркетингу Издательства "МедиаЛайн" так выразил свое мнение о конкурсе: "Каждый год на конкурсе мы видим новые лица, появляются новые участники, это очень приятно. Не так много профессиональных конкурсов в нашей отрасли, и "Лучшее корпоративное Медиа" дает возможность всем участникам получить профессиональную оценку, признание. Они возвращаются к своим сотрудникам и руководству с премией, реальным подтверждением современности и актуальности своего издания, своей радиостанции и других медиа. Конечно, это очень важно".
Экспертный совет отметил, что интерес к мероприятию растет с каждым годом все больше и больше, увеличивается качество корпоративных медиа и количество участников. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.12)
ICS "Carlsberg" SRL, представитель официального спонсора Чемпионата УЕФА ЕВРО 2012™ в Республике Молдова, предлагает молдавским любителям футбола принять участие в новой акции.
Организаторы приготовили для любителей пива и футбола множество подарков, среди которых сертификаты на получение билетов на матчи УЕФА ЕВРО 2012™ и подарочные карты номиналом 100 леев на меню кухни столичных ресторанов Andy's Pizza и La placinte. Кампания проходит со 2 апреля по 25 мая 2012 года.
Чтобы принять участие в акции, необходимо приобрести пиво компании ICS "Carlsberg" SRL торговых марок "Балтика", "Львовское", "Славутич", Carlsberg, Corona, Guinness, Holsten, Negra Modelo, Tuborg на сумму 60 леев в сетях ресторанов Andy's Pizza и La placinte, расположенных в столице Молдовы. Покупателю необходимо будет заполнить купон, для того чтобы принять участие в розыгрышах ценных призов, которые пройдут в четыре этапа — 16 и 29 апреля, а также 13 и 27 мая.
Участники акции смогут получить более 200 ценных призов: пиво Carlsberg, футбольные мячи, подарочные сертификаты на 100 леев на меню кухни ресторанов Andy's Pizza и La placinte, пивные бокалы с символикой Чемпионата Европы, а также сертификаты на получение билетов на матчи УЕФА ЕВРО 2012™.
Напомним, Carlsberg впервые стал официальным пивом ЕВРО-чемпионатов в 1988 году. Чемпионат Европы по футболу ЕВРО 2012™ станет седьмым турниром, который будет проведен при поддержке Carlsberg, и впервые пройдет в Польше и Украине.
Тарас Гринь, маркетинг-менеджер в регионе Молдова ICS "Carlsberg" SRL: "Carlsberg дарит жителям Кишинева уникальный шанс попасть на матчи самого ожидаемого футбольного турнира этого года, который, бесспорно, войдет в историю. В Молдове живет много болельщиков, и кому-то из них наша акция поможет осуществить мечту — увидеть "вживую" своих футбольных кумиров, а также, может быть, впервые в жизни приобщиться к той удивительной атмосфере всеобщего ликования и единения, которая царит на стадионах во время матчей мирового масштаба". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
К традиционным весенним праздникам ТМ "Наш Сок" запускает ценовую акцию в самой крупной национальной торговой сети АТБ.
Акция получила название "Экономия".
В течении недели потребители смогут купить любимые вкусы ТМ "Наш Сок" по специальной цене – на 35% дешевле от регулярной цены на продукцию в сети АТБ! 
В акции участвуют самые популярные вкусы - томатный и яблочный. 
Акция действительна с 20 по 26 апреля этого года включительно. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
Propel Zero, бренд из портфолио напитков PepsiCO , приглашает всех желающих принять участие в конкурсе в Facebook, чтобы получить возможность выступить на сцене с профессионалом из "Танцев со звездами" Максимом Чмерковским
Для необходимо с 10 по 13 апреля отправить на Facebook фото своих танцевальных движений. Победитель будет определяться голосованием с 14 по 16 апреля. Победитель, набравший наибольшее количество голосов, 29 апреля сможет вместе с Максимом поучаствовать в реальном танцевальном состязании Propel Zero Just Dance Off, которое пройдет в Голливуде. Приз подразумевает полную оплату поездки и пребывания в Лос-Анджелесе.
Зрителей шоу Propel Zero Just Dance Off в Голливуде тоже ждёт подарок – они смогут продегустировать новые вкусы Propel Zero — клюква с лаймом и мандарин с апельсином. (Watermarket 12.04.12)
"Билайн" выводит маркетинговые коммуникации на новый уровень.
ОАО "ВымпелКом" (бренд "Билайн") объявляет тендер, в рамках которого будут выбраны партнеры на планирование и разработку интегрированных коммуникаций бренда "Билайн". 
Перед агентствами будут стоять задачи по созданию оригинальных креативных концепций и стратегическому медиа планированию с учетом интеграции разных каналов коммуникаций, включая партнерские программы и нестандартное рекламное размещение (ambient media). 
Изменение клиентского поведения и предпочтений, растущий спрос на услуги передачи данных, развитие социальных медиа и смещение рекламы в сторону интернета (digital и интегрированные программы) требуют от Компании проведения нового тендера.
В прошлом году "ВымпелКом" провел масштабное сегментационное исследование, по которому были выявлены потребности и предпочтения клиентов. В соответствии с ними изменен подход к разработке тарифов и услуг, адаптирована платформа бренда. Совершенствование маркетинговых коммуникаций является очередным шагом в развитии бренда "Билайн".
"Мы уделяем большое внимание развитию услуг мобильного интернета, которые востребованы в первую очередь среди молодых людей. Эффективное взаимодействие с этой аудиторией требует нового подхода в маркетинговых коммуникациях и ярких запоминающихся кампаний. Во время проведения тендера с участием ключевых игроков рынка, включая текущих партнеров (WPP - Y&R и Interpublic/ADV - Initiative) мы рассчитываем привлечь сильные креативные команды и в справедливом конкурсе выбрать лучших", - отметила Ольга Турищева, вице президент по маркетингу и бизнес развитию ОАО "ВымпелКом".
Подведение итогов тендера запланировано на май-июнь текущего года. 
О компании "ВымпелКом"
ОАО "ВымпелКом" входит в группу компаний "ВымпелКом Лтд", которая является одним из крупнейших мировых интегрированных операторов связи, в который входят компании связи, предоставляющие услуги голосовой связи и передачи данных на основе широкого спектра технологий беспроводной и фиксированной связи, а также широкополосного доступа в Интернет в России, Украине, Казахстане, Узбекистане, Таджикистане, Армении, Грузии, Кыргызстане, Вьетнаме, Камбодже, Лаосе, Алжире, Бангладеш, Пакистане, Бурунди, Зимбабве, Центральноафриканской республике, Италии и Канаде. "ВымпелКом" предоставляет услуги по всему миру на территории с общим населением около 864 миллиона человек. Компании группы "ВымпелКом Лтд." предоставляют услуги под брендами "Билайн", "Киевстар", "djuice", "Wind", "Infostrada" "Mobilink", "Leo", "Banglalink", "Telecel" и "Djezzy". По состоянию на 31 декабря 2011 года общее количество абонентов Компании составляло 205 миллионов. Акции "ВымпелКом" котируются на Нью-Йоркской фондовой бирже (NYSE) под символом VIP. За более подробной информацией обращайтесь: www.vimpelcom.com. (ПРАЙМ 12.04.12)
Во всех магазинах фирменной сети "Бенат" стартовала акция: при покупке 2х бутылок водки "Русский стиль.Походная" каждый покупатель получит в подарок шунгитовый камень, а при покупке 2х бутылок водки "Русский стиль. Парадная" - позолоченную подвеску.
Шунгитовый камень, положенный в емкость с водой, прекрасно очистит ее, избавит от вредных примесей и обогатит полезными минералами. А золотая подвеска в виде четырехлистного клевера – международного символа удачи – будет отлично смотреться в качестве подвески на мобильный телефон. Мы хотим, чтобы рядом с нашими покупателями всегда были приятные символы нашего внимания. Внимание! Количество подарков ограничено!
Всю дополнительную информацию Вы можете узнать у продавцов-консультантов в фирменных магазинах торговой сети "Бенат" по адресам: 
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Ямская, 99/4
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Червишевский тракт, 66/1
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Холодильная, 134/2
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Чаплина, 115/5
Магазин "Бенат", г. Тюмень, пр. Юганский, 13а
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Московский тракт, 108/1
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Монтажников, 1/1
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Широтная, 96/1
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Севастопольская, 4, корп. ?
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. 50 лет Октября, 3, корп. 1/3
Магазин "Бенат", г. Тюмень, ул. Чернышевского 2Б, корп. 12/2
Магазин "Бенат", г. Тюмень ул. Широтная, д.148, корп.1/9
Магазин "Бенат", г. Тюмень ул. Хохрякова, д.18
Магазин "Империя вкуса", г. Тюмень, ул. Белинского 8/1
Магазин-салон "Солнце в бокале", г. Тюмень, ул. Одесская 59/4 (12.04.12)
Турне Red Rocks стартует в Год Музыки Культурной Олимпиады "Сочи 2014".
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В Москве состоялась пресс-конференция, посвященная официальному запуску общероссийских музыкальных проектов – концертного турне под эгидой Культурной Олимпиады "Сочи 2014" RED ROCKS TOUR и проекта RED ROCKS "Музыка будущего". Мероприятие прошло при участии Оргкомитета "Сочи 2014", Сбербанка России и музыкального лейбла МАЧЕТЕ.
В рамках Года Музыки Культурной Олимпиады "Сочи 2014" RED ROCKS TOUR объединит известных российских и зарубежных музыкантов и простых фанатов для совместного творчества. Генеральным партнером проекта выступает Сбербанк. В течение 2 лет в 40 городах России пройдет серия крупных концертов с участием мировых звезд. Турне стартует в апреле и вначале отправится на юг страны, где первым городом маршрута уже 15 апреля станет Ростов-на-Дону. После этого фестиваль посетит Ставрополь, Волгоград и далее громко прокатится по всей стране. Хедлайнера концерта в своем городе может выбрать каждый, приняв участие в открытом голосовании на специальном портале Сбербанка, посвященного олимпийским проектам (sochi2014.sberbank.ru). 
Параллельно в интернете будет выходить онлайн-программа "Музыка будущего". В эфире программы на глазах у миллионов зрителей создадут и запишут Гимн болельщиков XXII Олимпийских игр 2014 года в городе Сочи. Смелый творческий проект уже начал собирать материалы для будущего гимна по всему миру. Все собранные звуки будут записываться и накапливаться в виде электронных сэмплов, а внести свой вклад в эту базу смогут все: опытные музыканты и молодые таланты, звезды шоу-бизнеса и начинающие охотники за звуком. 
Ярослав Малый, лидер групп TOKiO и МАЧЕТЕ, идейный вдохновитель проектов: 
"Идея RED ROCKS – объединить музыкальное фан-сообщество в рамках единого олимпийского движения. У всех проектов (фестиваля, национального тура и онлайн-передачи) есть все шансы заинтересовать свою аудиторию: современная музыка, интерактивные технологии, знаменитости, которые охотно делятся секретами музыкальной кухни, творчество, не ограниченное пространством и временем, проникающее сквозь границы жанров и стилей". 
Дмитрий Чернышенко, президент Оргкомитета "Сочи 2014":
"Культурная Олимпиада "Сочи 2014" – это, несомненно, уникальный проект, которым мы по праву гордимся. Миссия Культурной Олимпиады "Сочи 2014" – сохранить и приумножить культурное богатство России, вовлечь каждого жителя в грандиозный праздник и представить гостям Игр в 2014 году все многообразие российской культуры, и в том числе RED ROCKS как еще один культурный пласт современной России, музыку нового поколения, свободы творчества и самовыражения".
Станислав Кузнецов, заместитель Председателя Правления ОАО "Сбербанк России":
"Для Сбербанка как Генерального партнера "Сочи 2014" важна поддержка проектов, которые позволили бы вовлечь максимальное количество россиян в олимпийское движение и дать возможность буквально каждому прикоснуться к Играм уже сегодня. Проекты RED ROCKS как раз обладают таким потенциалом. RED ROCKS TOUR подарит музыкальный праздник жителям 40 российских городов, а RED ROCKS "Музыка будущего" - объединит всех в общее дело создания Гимна болельщиков "Сочи 2014", позволив при этом каждому сохранить свою творческую индивидуальность". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
Холдинг "ПиР Продукт" и студия "Анимаккорд" запустили совместный промо-проект.
Российский производитель фасованного сыра "ПиР-ПАК", входящий в холдинг "ПиР Продукт", и студия "Анимаккорд" запустили промо-проект сыра "Анимашка", в рамках которого покупатели этого сыра смогут поучаствовать конкурсе на создание сценария очередной серии мультсериала "Маша и Медведь". 
Для участия в конкурсе необходимо в период с 9 апреля по 9 июня 2012 года купить упаковку сыра "Анимашка" со специальным стикером акции и найти на вложенном магните-пазле промо-код, который затем необходимо ввести на сайте акции www.animashka-cheese.ru вместе со своими контактными данными и своим вариантом сценария новой серии мультфильма "Маша и Медведь". 
Кроме реализации собственных идей в мультсериале, победители творческого конкурса также получат призы: за 1 место – отдых для всей семьи в усадьбе "Ромашково"; за 2 место - консоль Sony PlayStation Portable; за 3 место - абонемент на занятия верховой ездой для всей семьи. Кроме этого, каждый тысячный участник акции получит сертификат на подарок-впечатление для семьи из трех человек от проекта www.want-want.ru. Среди возможных подарков: посещение театра, катание на лошадях, уроки игры на гитаре, обучение скрабукингу, гончарному искусству и многое другое. 
"Мы делаем большую ставку на интерактивные конкурсы и ожидаем, что и сами любители сериала "Маша и Медведь" и сыра "Анимашка", и их родители проявят большой интерес к этой акции и пришлют нам множество интересных сюжетов. Благодаря развитию технологий, наши маленькие потребители стали значительно более развитыми и социальными, и мы переходим на новый уровень общения с ними", - отметила Директор по корпоративным коммуникациям холдинга "ПиР Продукт" Марина ПЕТРОВА. (DairyNews.ru 13.04.12)
Svedka Vodka запускает новую маркетинговую кампанию.
Svedka Vodka запускает новую маркетинговую кампанию и представляет первый из двух ее телевизионных роликов с участием фирменного персонажа бренда -рекламной девушки будущего.
В первом ролике под названием Freak-A-Zoid анимированная девушка Svedka будет играть на электрогитаре и отправится на Луну. Во втором - Cool Places - совершит путешествие по поп-арт коллажу, после чего вновь отправится в космос.
"Настроение этих новых телевизионных роликов по-настоящему передает веселый и игривый характер девушки Svedka, - говорит вице-президент по маркетингу Svedka Vodka Диана Павлик (Diana Pawlik). - Ролики получились яркими, провокационными, смелыми и вызывающими улыбку - то есть, передающими все, что с 2007 года воплощает собой бренд Svedka".
Созданные анимационными студиями BUF и Laundry! и прославленным режиссером музыкальных клипов Мелиной Матсукас (Melina Matsoukas) ролики будут демонстрироваться на ведущих кабельных телеканалах, таких как Bravo, VH1, Comedy Central, FX, Oxygen и E!, а также в ряде кинотеатров.
Первыми новые рекламные ролики смогли увидеть знаменитости, собравшиеся 29 марта на второй ежегодной вечеринке Night of a Billion Reality Stars, устроенной брендом Svedka Vodka в Лос-Анджелесе. (Advertology.Ru 13.04.12)
Брендом года по версии EFFIE впервые стал город.
Проект "Казань - спортивная столица России" стал победителем премии "Бренд года/EFFIE 2011", получив Гран-при за построение эффективной маркетинговой коммуникации на российском рынке.
Проект разработан коммуникационным холдингом Media Arts Group и направлен на укрепление имиджа города Казань и Республики Татарстан в преддверии крупнейших международных спортивных состязаний.
12 апреля в Гостином дворе в Москве состоялась торжественная церемония награждения победителей премии "Бренд года/EFFIE 2011". Международная интегрированная маркетинговая кампания бренда "Казань - спортивная столица России", работу над которой вели агентства холдинга Media Arts Group в тесном взаимодействии с Президентом Республики Татарстан Миннихановым Р.Н., руководством Республики Татарстан и мэрией города Казани, признана лучшей.
Перед командой, работавшей над этим масштабным проектом, стояли следующие задачи: закрепить имидж города, как спортивной столицы России, раскрыть спортивную уникальность Казани, продемонстрировать высокий уровень готовности спортивных объектов и инфраструктуры города, Республики Татарстан и Российской Федерации для получения права проведения международных спортивных мероприятий. Кроме того целями проекта стали создание моды на спорт среди детей школьного возраста, молодежи и населения среднего возраста города Казани, а также повышение инвестиционной привлекательности региона.
В 2011 году была проведена масштабная маркетинговая кампания, ориентированная как на международных лидеров общественного мнения в спортивном сообществе, так и на местное население. Проводились многочисленные спортивные состязания с привлечением жителей города. Освещением кампании занимались журналисты из местных, федеральных и мировых СМИ.
Скачать видео (архив zip) можно здесь
Компания: Президент Республики Татарстан
Бренд: Казань
Название: Казань - спортивная столица России
Агентство: Media Arts Group
Страна: Россия
Одним из основных достижений этого проекта можно считать победу заявочной кампании Казани на право принять Чемпионат мира по водным видам спорта (FINA 2015) 15 июля 2011 года в Шанхае, где состоялась презентация городов-кандидатов. Заявочная кампания Казани была признана лучшей, а имиджевые рекламные ролики, созданные Media Arts Group, продвигали не только событие, но также город и Республику Татарстан в целом.
Наряду с этим, в 2011 году в Казани впервые состоялось одиннадцать международных состязаний в различных дисциплинах Количество посещений спортивных мероприятий зрителями и болельщиками в 2011 году составило 800 тыс. человек
Ярким достижением кампании явилось увеличение числа жителей, занимающихся различными видами спорта, на 25% в 2011 году по сравнению с 2010 годом (по данным мэрии города).. Был разработан проект Программы «Пятилетка здоровья для приобщения к занятиям физической культурой всех слоев населения, а также по инициативе мэра Казани И.Р. Метшина было принято решение о проведении Первой общегородской Спартакиады «Спортивная Казань - 2011».
Строительство спортивных объектов не только повысило процент регулярно занимающихся физической культурой и спортом, но и подняло проведение этих занятий на качественно новый уровень. Сегодня жители города могут посещать спортивные объекты, предназначенные для проведения соревнований самого высокого уровня. (Advertology.Ru 13.04.12)
Онищенко предложил запретить брендирование сигаретных пачек.
Главный государственный санитарный врач России Геннадий Онищенко предложил отказаться от брендированных сигаретных пачек. Как сообщает "Интерфакс", Онищенко также считает, что пачки не должны быть цветными. 
По словам Онищенко, эта мера снизит покупательский интерес к упаковке табачных изделий, что станет еще одной мерой по снижению количества потребляемого табака. 
Это далеко не первое выступление Онищенко, посвященное проблеме курения в России. Ранее он уже предлагал принять ряд мер, направленных на ограничение курения: повысить акцизы на табак, запретить курение в общественных местах и даже ввести ограничивающие курение законы на уровне корпоративной этики: увольнять с работы людей, не готовых отказаться от курения. 
Одним из самых обсуждаемых законопроектов стало предложение Онищенко о размещении на пачках шокирующих изображений последствий курения: легких, пораженных раком, трупов людей, младенцев в реанимации и тому подобное. Предложение одобрил премьер-министр Владимир Путин летом 2011 года. 
Эта мера прописана в еще не утвержденном техрегламенте Таможенного союза. Техрегламент также запрещает размещение на пачках терминов "легкие", "мягкие" и сведений о вкусовых качествах сигарет, к примеру, "вишня", "яблоко", "мята". Предлагается ввести данные меры с 2014 года. 
Описывая необходимые меры по борьбе с курением, Онищенко ориентируется на зарубежный опыт. Изображения последствий курения присутствуют на пачках сигарет не только в европейских странах, но и, например, в Индии. Наиболее жесткие меры по борьбе с курением реализованы в Австралии. Именно эта страна первой отменила брендинг сигаретных упаковок и ввела универсальные пачки отталкивающего коричневого цвета для всех табачных торговых марок. Австралийский закон вступит в силу с декабря 2012 года. (Лента.ру 12.04.12)
Конкурс на лучший девиз и логотип празднования 235-летия со дня образования города стартовал в Ставрополе.
Власти Ставрополя объявили конкурс среди горожан на лучший девиз и логотип празднования 235-летия со дня образования города, которое состоится в сентябре этого года. Работы-победительницы будут использованы при изготовлении наружной рекламы, полиграфической и сувенирной продукции.
Одним из условий конкурса является необходимость учитывать, что в мае Ставропольский край будет праздновать 210-ю годовщину своего основания, а осенью Ленинский и Октябрьский районы краевого центра отметят свое пятидесятилетие.
Поэтому конкурсные проекты должны отражать главную идею предстоящего праздника – связь времен, прошлого и настоящего Ставрополя и России в целом. Еще одним критерием отбора работ станут их оригинальность и легкость восприятия. (Outdoor.ru 11.04.12)
Soldis Communications изменило "Монастырскую Трапезу".
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Soldis Communications обновил бренд "Монастырская Трапеза" (принадлежит компании "АЛВИСА Менеджмент"). Вино "Монастырская Трапеза" уже давно существует на рынке. По словам представителей "АЛВИСА Менеджмент", этот известный и любимый многими бренд необходимо было осовременить, сделать более ярким и выделяющимся на полке.
Проанализировав существующий дизайн, специалисты Soldis Communications пришли к выводу о необходимости серьезной переработки существующей конструкции визуального решения этикета.
Как известно, виноделие – одно из традиционных занятий монашеских орденов на протяжении веков. Монастырские виноградники и вина славились по всей Европе и служили гарантом качества безупречного вкуса вина.
В основу нового дизайна упаковки товара легла креативная идея легенды о великой "Монастырской Трапезе", даровавшей жителям плодородных южных земель веру и спасение. Во время эпидемии один монах раздал каждой семье по спасительной синей бутылке вина из монастырских погребов. Так плоды монастырского виноделия не только помогли отразить эпидемию в тех славных краях, но и надолго продлили годы каждого, кто посетил ту монастырскую трапезу.
Сюжет, посвященный фрагменту этой истории, расположенный в эмоциональной зоне этикета, выполнен в стиле классической масляной живописи. Яркие и сочные тона создают ощущение исторической привязки к давним традициям, как бы погружая потребителя в атмосферу спокойствия и благоденствия.
Идея рукописной легенды поддержана характерным абрисом этикета и стилизованной сургучовой печатью, одновременно воспринимаемой как символ качества продукта. Выделение заглавных литер в логотипе бренда отсылает к традициям старославянских буквиц. Персонифицированный колпак также содержит элементы текста в стилистике русской скорописи.
"Агентству удалось соединить славянские мотивы, заложенные в названии бренда, и европейскую стилистику", – говорит креативный директор и владелец торговой марки Soldis Communications Арсений Сольдау. (Outdoor.ru 10.04.12)
Казань признана профессиональным сообществом спортивной столицей России.
Проект "Казань – спортивная столица России" стал победителем премии "Бренд года/EFFIE 2011", получив Гран-при за построение эффективной маркетинговой коммуникации на российском рынке. Проект разработан коммуникационным холдингом Media Arts Group и направлен на укрепление имиджа города Казань и Республики Татарстан в преддверии крупнейших международных спортивных состязаний
12 апреля в Гостином дворе в Москве состоялась торжественная церемония награждения победителей премии "Бренд года/EFFIE 2011". Международная интегрированная маркетинговая кампания бренда "Казань – спортивная столица России", работу над которой вели агентства холдинга Media Arts Group в тесном взаимодействии с Президентом Республики Татарстан Миннихановым Р.Н., руководством Республики Татарстан и мэрией города Казани, признана лучшей.
Перед командой, работавшей над этим масштабным проектом, стояли следующие задачи: закрепить имидж города, как спортивной столицы России, раскрыть спортивную уникальность Казани, продемонстрировать высокий уровень готовности спортивных объектов и инфраструктуры города, Республики Татарстан и Российской Федерации для получения права проведения международных спортивных мероприятий. Кроме того целями проекта стали создание моды на спорт среди детей школьного возраста, молодежи и населения среднего возраста города Казани, а также повышение инвестиционной привлекательности региона.
В 2011 году была проведена масштабная маркетинговая кампания, ориентированная как на международных лидеров общественного мнения в спортивном сообществе, так и на местное население. Проводились многочисленные спортивные состязания с привлечением жителей города. Освещением кампании занимались журналисты из местных, федеральных и мировых СМИ.
Одним из основных достижений этого проекта можно считать победу заявочной кампании Казани на право принять Чемпионат мира по водным видам спорта (FINA 2015) 15 июля 2011 года в Шанхае, где состоялась презентация городов-кандидатов. Заявочная кампания Казани была признана лучшей, а имиджевые рекламные ролики, созданные Media Arts Group, продвигали не только событие, но также город и Республику Татарстан в целом.
Наряду с этим, в 2011 году в Казани впервые состоялось одиннадцать международных состязаний в различных дисциплинах Количество посещений спортивных мероприятий зрителями и болельщиками в 2011 году составило 800 тыс. человек
Ярким достижением кампании явилось увеличение числа жителей, занимающихся различными видами спорта, на 25% в 2011 году по сравнению с 2010 годом (по данным мэрии города).. Был разработан проект Программы "Пятилетка здоровья для приобщения к занятиям физической культурой всех слоев населения, а также по инициативе мэра Казани И.Р. Метшина было принято решение о проведении Первой общегородской Спартакиады "Спортивная Казань - 2011".
Строительство спортивных объектов не только повысило процент регулярно занимающихся физической культурой и спортом, но и подняло проведение этих занятий на качественно новый уровень. Сегодня жители города могут посещать спортивные объекты, предназначенные для проведения соревнований самого высокого уровня.
Потребность в строительстве спортивных объектов международного уровня, а также всей сопутствующей инфраструктуры привлекло в регион немало инвесторов .
Участие в премии города Казань и Республики Татарстан позволяет укрепить имидж региона как активно развивающего спортивного центра, что отражается на имидже страны в целом!
Об успехе проекта на Конкурсе EFFIE мнением поделился Ильгиз Газизович Фахриев, председатель Комитета физической культуры и спорта мэрии Казани: "Национальная награда "Бренд года", которой удостоена Казань – яркое подтверждение того, что мы движемся в верном направлении. Уже давно вся спортивная общественность знает наши команды: "Ак Барс", "Рубин", УНИКС, волейбольный "Зенит". Сегодня Казань вышла на финишную прямую в подготовке к Всемирной Универсиаде 2013 года. Нас ждут чемпионаты мира по водным видам спорта и футболу. И общенациональное признание и награда "Бренд года" станут для нас дополнительным стимулом на пути новых спортивных побед. Спасибо всем, кто по достоинству оценил наши инвестиции в развитие спорта и отдельное спасибо Media Arts Group за помощь в создании и продвижении бренда "Казань – спортивная столица".
Олег Волкош, президент Media Arts Group, так прокомментировал победу: "Республика Татарстан и город Казань являются безусловными лидерами в России по продвижению собственной территории с задачей развития региона, популяризации спорта и привлечению инвестиций. Мы рады быть профессиональными партнерами уже в течение пяти лет по маркетингу и продвижению как города Казань, так и Республики Татарстан в целом. Результатами нашей совместной работы уже стали большие победы – Казань стала столицей Международной Универсиады 2013 и Чемпионата мира по водным видам спорта FINA 2015. Мы уверены, что руководство Республики Татарстан и города Казань продолжит международное и национальное продвижение своего региона для будущих побед и достижений города"
Процессы, связанные с продвижением территорий, охватывают все большее число российских регионов. Маркетинг территорий – тема достаточно новая для России, и признание со стороны профессионального сообщества и Конкурса "БРЕНД ГОДА/EFFIE" является крайне актуальным, особенно в вопросах формирования общественного мнения и поощрения успешной практики.
[image: image18.jpg]



(Adindex.ru 13.04.12)
Страховое общество "Россия" меняет алгоритм работы своего PR-блока.
Страховое общество "Россия", сохранив по итогам 2011 года лидирующие позиции в рейтинге наиболее информационно активных компаний отрасли, анонсировало изменения алгоритма работы своего PR-блока.
Компания пятый год подряд входит в десятку в лидеров по количеству упоминаний в СМИ: за 2011 г. этот показатель компании вырос на 10%. Сообщается, что одним из важнейших элементов, позволяющим "России" стабильно добиваться высоких показателей, является внутрикорпоративный конкурс "Лидер информационной активности". При подведении итогов конкурса за 2011 г. блок PR компании отметил, что благодаря его проведению было подготовлено около 800 информационных сообщений о деятельности компании. В 2012 г. компания не планирует делать акцент на дальнейшем росте публикабельности, а сосредоточит усилия на выходе в большем объеме комментариев, мнений спикеров и статей. (Sovetnik.ru 16.04.12)
Онлайн PR-агентство PRonline запускает новый сервис.
PR-агентство PRonline, созданное в рамках холдинга Pro-Vision, открывает новый сервис: клиенты агентства смогут проводить веб-конференции непосредственно на сайте компании.
Сообщается, что сервис даст возможность клиентам устраивать деловые совещания, проводить пресс-конференции и лекции, общаться с клиентами и партнерами посредством видеосвязи. 
Новая услуга, созданная в партнерстве с порталом webinar.ru, будет доступна в составе пакетов, предполагающих одновременно и рассылку пресс-релизов по широкому кругу СМИ, и проведение веб-конференций. Первыми пользователями веб-конференций cтанут гости стенда агентства, который будет организован в рамках ежегодного выездного форума РИФ+КИБ. В настоящее время тестирование сервиса полностью завершено, и по окончанию форума РИФ+КИБ он будет открыт для любого пользователя PRonline.
"Все больше бизнес-процессов переходит в интернет, и мы стремимся предоставлять в распоряжение наших клиентов самые современные наработки, - говорит генеральный директор холдинга Pro-Vision Владимир Виноградов.– Наши услуги по оперативной рассылке новостей, когда предприниматель, по сути, становится владельцем собственного PR-агентства, оказались очень востребованными – уверен, что и число пользователей веб-конференций будет не меньшим". (Sovetnik.ru 13.04.12)
Директором департамента маркетинговых коммуникаций "Аэрофлот - российские авиалинии" назначен Михаил Фандеев.
В "Аэрофлот" Михаил перешел из компании "Акмос Трейд", входящей в ГК "Форекс Клуб", где работал с 2009 г., а с 2010-го занимал пост главного управляющего директора и отвечал за весь комплекс обязанностей по руководству компанией.
В новой должности Михаил будет отвечать за реализацию маркетинговой составляющей стратегии развития группы компаний "Аэрофлот", в том числе в части интеграции дочерних и зависимых авиакомпаний группы, укрепление и развитие позиций бренда компании на российском и международном рынках. Также в зону ответственности г-на Фандеева войдет комплекс вопросов, связанных с реализацией статуса генерального партнера Сочи-2014. (Sovetnik.ru 12.04.12)
Обзор прессы по PR
Советы возвращаются. "Эксперт". 12 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 12.04.12)
Дневную клубную жизнь в Москве сделают привлекательнее ночной. "Известия". 5 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Известия 05.04.12)
Умнее, масштабнее, мобильнее! "Advertology.Ru". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Advertology.Ru 11.04.12)
Назад в будущее. "Sostav.ru". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Sostav.ru 13.04.12)
Зачем металлургу social media? "Металлоснабжение и сбыт ". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Металлоснабжение и сбыт 09.04.12)
Андрей Пуртов: "Брендинг нужно оценивать не по красоте и совершенству проекта, а по результату". "Unipack.ru ". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Unipack.ru 13.04.12)
Pussy Riot хочет защитить свое имя. "Известия". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Известия 09.04.12)
Олимпийский Мишка может вернуться на сувенирах к сочинским Играм 2014 года. "RBC daily". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 16.04.12)
От "Путинки" до "Собяки". "RBC daily". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 16.04.12)
Глобальные бренды Martini объявляет конкурс короткометражек.
10 апреля в рамках проекта Martini Art Love стартовал двухмесячный конкурс короткометражных фильмов, победителям которого предлагается поездка на кинофестиваль Сандэнс и возможность показать свою работу его отборочной комиссии.
Конкурс будет проходить на канале RussiaMartini в Youtube. Участвовать в нем может каждый: достаточно прислать ссылку на свой лучший фильм, размещенный на одной из открытых платформ в Интернете (Youtube, Vimeo, Myspace и т.д.), либо сам видеофайл.
Первый этап конкурса, на который принимаются работы от всех желающих, продлится до 15 мая. По его итогам 7 участников отберет профессиональное жюри: Андрей Звягинцев, Сергей Лобан, Борис Хлебников, Кирилл Серебренников. Еще трое будут определены при помощи онлайн-голосования. Эти 10 конкурсантов получат творческое задание для второго этапа и грант от Martini на съемку фильма.
До 8 июня претенденты должны будут снять короткометражный фильм, соответствующий новой философии Martini "Luck Is An Attitude" ("Я сам создаю свою удачу"). По окончании второго этапа конкурса трейлеры работ будут выложены на Youtube и Facebook .
С 8 июня будет проходить тайное голосование, результаты которого объявят на специальной вечеринке Martini Art Love. Победителей будет двое: один — по мнению профессионального жюри, а второй — по результатам онлайн-голосования. ( АлкоЭксперт 16.04.12)
10 марта 2012 года Коммуникационное агентство "Полезные связи" заключило договор о PR - обслуживании Компании Чистая Вода - производителя питьевой воды под торговой маркой "Норинга".
В рамках соглашения о сотрудничестве агенство будет осуществлять коммуникации с представителями СМИ в городах присутствия бренда, а также отвечать за организацию спецмерпориятий производителя, направленных на потребителей и СМИ. В настоящий момент Компания Чистая Вода является лидером на рынке бутилированной воды. Компания представлена в 11 крупнейших городах России, имеет 2 комплекса по производству бутилированный воды, завод, выпускающий поликарбонатные бутыли, а также завод по выпуску минеральной воды. (Advertology.Ru 16.04.12)
Не тот аромат. "Ведомости". 11 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.04.12)
"Объединенные кондитеры" готовятся к "дискотеке". "Известия". 16 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Известия 16.04.12)
Зарубежные новости
Янукович требует запретить рекламу алкоголя.
Президент Украины Виктор Янукович подчеркивает необходимость совершенствования национального законодательства в части введения полного запрета рекламы алкогольных и слабоалкогольных напитков, пива и табачных изделий. Об этом заявил на брифинге уполномоченный Президента Украины по правам ребенка Юрий Павленко.
"Мы должны идти к полному запрету рекламы, включая скрытую: алкогольных напитков, табачных изделий, пива и слабоалкогольных напитков", – сказал Ю.Павленко.
На важность запрета скрытой рекламы уполномоченный Президента обратил особое внимание. Речь идет о случаях, когда свободно рекламируются бренды, под которыми выпускаются алкогольные или табачные изделия. "Неприемлемо, когда торговые марки, под которыми выпускаются алкогольные изделия, являются, в частности, спонсорами спортивных мероприятий, или их представляют известные люди", – добавил он.
Ю.Павленко подчеркнул: сейчас в Украине употребление детьми алкоголя, наркотиков и табака приобрело угрожающие масштабы. Именно поэтому Президент настаивает на полном выполнении всеми органами власти действующего законодательства, которое ограничивает доступ детей к алкогольной и табачной продукции, а также к ее рекламе.
Напомним, что 13 марта Президент подписал закон "О внесении изменений в некоторые законодательные акты Украины относительно запрещения рекламы, спонсорства и стимулирования продажи табачных изделий". Законом устанавливается запрет любой рекламы и стимулирования продажи табачных изделий, знаков для товаров и услуг, других объектов права интеллектуальной собственности, под которыми выпускаются табачные изделия. (ИА "Минпром (Украина)" 09.04.12)
Украина может запретить рекламу табака и алкоголя.
Президент Украины Виктор Янукович выступает за полный запрет рекламы табачных и алкогольных изделий, а также пива и слабоалкогольных напитков.
Об этом на брифинге сообщил уполномоченный президента по правам ребенка Юрий Павленко.
"Президент считает, что необходимо запретить и так называемую скрытую рекламу, которая, в частности, проявляется в том, что различные бренды из упомянутой отрасли размещают свои логотипы во время проведения спортивных мероприятий", - заявил Павленко.
Кроме того, по словам детского омбудсмена, президент инициирует увеличение штрафов за продажу алкогольных и табачных изделий несовершеннолетним в 10 раз с 6,8 тысячи гривен до 68 тысяч гривен с одновременным лишением лицензии на торговлю.
"Президент обращается к Кабинету министров относительно повышения штрафов за продажу табачных и алкогольных изделий детям. Предусмотреть при этом процедуру и одновременного лишения лицензий. Сегодня законодательство предусматривает или штраф, или лишение лицензии. В данном случае мы предлагаем рассмотреть возможность увеличения штрафов как минимум в 10 раз за продажу... и одновременное лишение лицензии такой торговой точки или сети" - сказал он.
По словам Павленко, Янукович требует от Министерства внутренних дел проанализировать причины низкой эффективности деятельности органов внутренних дел в отношении противодействия распространения алко- и наркозависимости детей, принять срочные меры для устранения источников приобретения алкоголя и наркотиков детьми.
Как сообщалось, 1 января 2009 года вступил в силу запрет рекламы алкогольных напитков и табачных изделий средствами внешней рекламы, а также рекламы алкогольных напитков на телевидении. (Advertology.Ru 12.04.12)
ТМ "Наш Сок" проведет потребительскую акцию к весенним праздникам
В апреле стартует новая потребительская акция от ТМ "Наш Сок". По всей территории Украины будет действовать специальное предложение этой марки к весенним праздникам.
При покупке трех упаковок "Наш Сок" в самом популярном обьеме четвертую пачку получаешь в подарок!
В наборе подобраны вкусы: Томатный сок, Персиковый сок с мякотью, Яблочный и Виноградно-Яблочный нектары.
Предложение будет действовать в магазинах торговых сетей: "Мегамаркет", "Fozzy", "Велика Кишеня", "Real", "Край", "Рост", "Таврия В", а также многих других. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.12)
BBDO Ukraine разработало наружку для Pepsi Max в развитие прошлогодней лончевой кампании.
Серия лаконичных принтов о заряженной бодростью коле с женьшенем предназначена для размещения на сити-форматах.
Pepsi Max появилась на украинском рынке весной 2011 года, но до сих пор осуществлялась только продуктовая коммуникация.
Клиент: ООО "Сандора"/PepsiCo
Анатолий Гордеев - Маркетинг-менеджер
Анна Поповченко - Маркетинг-координатор
Агентство: BBDO Ukraine
Rytis Juodeika - Creative Director
Павел Жарко - Art Director
Тимур Каримов - Art Director
Тарас Друм - Copywriter
Александр Роговец - Designer
Денис Кривошея - Retouching
Ирина Кочубей - Senior Account Manager
Дарья Варыгина - Account Executive (Advertology.Ru 12.04.12)
Ведущий британский бренд, занимающийся производством жевательного мармелада, "HARIBO", представил "Пасхальную охоту за яйцами" - общенациональную рекламную кампанию, в поддержку своего пасхального ассортимента.
Бренд ХАРИБО стремиться напомнить потребителям, что мармеладные угощения могут стать веселой альтернативой шоколадным сладостям во время празднования Пасхи. Во время рекламной кампании знаменитая яичница от ХАРИБО будет убегать из упаковки "Eggstras". Рекламные акции пройдут в 11 городахпо всей Великобритании.
В погоню за гигантской яичницей отправится команда Eggstra-охотников ХАРИБО, которые будут предлагать отдельным лицам помочь им поймать убегающую яичницу и вернуть ее обратно в пакет со сладостями, как раз к Пасхе.
За ходом охоты будет следить специальный веб-сайт (www.hariboegghunt.co.uk). Также сообщения о приключениях яичницы ХАРИБО будут публиковаться в Твиттере.
Луиза Моррисон, бренд-менеджер по коммуникациям компании, в комментарии к новой рекламной кампании, заявила: "Мы все любим охотиться за угощениями на Пасху, так что мы просто решили сделать эту охоту за сладостями более масштабной и веселой. Мы уверены, что бегающая по улице яичница "Eggstra" вызовет улыбку не только детей, но и взрослых, и даст людям возможность просто повеселиться. " (Sweetinfo.Ru 05.04.12)
Unilever шокировало Германию провокационной рекламой.
Руководствуясь разочарованием покупателей от всяческих диет, Unilever и агентство Ogilvy запустили в Германии рекламную кампанию под английским слоганом Fuck the Diet ("К черту диету")
Кампания призывает потребителей есть продукты бренда Du Darfst столько, сколько влезет. Все они низкокалорийные и могут помочь людям сбросить лишний вес без всяких изнурительных диет. По-немецки Du Darfst означает "ты можешь".
На сайте бренда ругательствам в адрес диет отведено почетное место, пользователей даже всячески призывают сделать себе значок со слоганом Fuck the Diet. На странице бренда в Facebook ругательства нет, но оно более чем читаемо в надписи F*** the Diet.
В телерекламе молодые, стройные и красивые люди впиваются зубами в аппетитные сэндвичи и наслаждаются своей активной и веселой жизнью. Ролик, который крутят в течение дня - в том числе по утрам и днем в воскресенье - заканчивается слоганом Fuck the Diet, который, как надеется Du Darfst, станет крылатым выражением.
Во вторник вечером было выпущено заявление представительства Unilever в Германии. В нем говорится следующее: "Хотя текущая кампания Du Darfst сейчас широко обсуждается - что является следствием эффективного маркетинга - она рассчитана на немецкого потребителя и обращается к нему на языке, который, как мы думаем, большинство немцев не смогут счесть оскорбительным. Поскольку слово, используемое в слогане, свободно произносится на телевидении и радио, используется в газетах и журналах и никак не цензурируется, мы сочли его вполне приемлемым для большинства немецких потребителей".
Но немецкие потребители с этим не согласны. Несмотря на более мягкий слоган на Facebook, не все оценили кампанию. Среди комментариев можно увидеть нечто вроде этого: "Глупо и не смешно. Зато стыдно". А Кервин Целлер написал на "стене" Du Darfst "Я в шоке! Каждый раз, когда я вижу эту рекламу, я ржу, поскольку просто не могу поверить своим глазам. Как это печально". Жалобщики также сочли призыв к худеющим есть столько, сколько влезет, таким же идиотским, как и слоган.
На сайте Du Darfst есть масса рецептов, советов по соблюдению диеты и информация о новых продуктах. Частью рекламной кампании бренда в интернете также стали розыгрыши Mini Cooper, шопинга в Берлине и планшетников Toshiba.
Философия, на которой базируется кампания, озвучена на сайте. "Никакого жира, никаких углеводов, вообще никакой еды после пяти часов вечера - перечень правил диетиков бесконечен и убийственен. Прекратите измываться над собой! Вместе с диетологом Слайком Кайаделеном мы разработали эффективные советы для вас. Ознакомьтесь с ними. Пробудите в себе страсть к еде и никогда не оглядывайтесь назад!".
Кайаделен - телеведущая, фитнес-тренер и писательница, сейчас известна по немецкой версии программы "Потерявший больше всех" - про людей с избыточным весом, худеющим ради денежного приза.
В числе продукции Du Darfst есть масло и спреды, колбаса, сыр, готовые салаты, фруктовые соусы и полуфабрикаты. Пресс-секретарь Unilever говорит, что кампания направлена на тех, кто хочет похудеть, ведя здоровый образ жизни, и ссылается на исследование, доказавшее, что 80% женщин считают диеты "сложными в реализации и поддержании режима".
В ролике, показываемом по немецкому телевидению, говорится буквально следующее: "Не хочешь считать калории? Ну и пусть. С Du Darfst ты можешь наслаждаться едой и ни о чем не жалеть. Потому что Du Darfst означает "ты не обязан". Просто делай, что хочешь - и к черту диету!". (Adindex.ru 11.04.12)
В Ирландии запретили рекламировать сыр по ТВ в "детское время".
Одна из крупных ирландских телекомпаний решила внести свой вклад в борьбу с детским ожирением и потребовала изменить требования к рекламе продуктов на ТВ. Теперь рекламные ролики, рассказывающие о продуктах с высоким содержанием жиров, сахара и соли, можно будет увидеть только после 21:00. Под запрет попала также реклама многих сортов сыра, которые оказались слишком жирными и калорийными. Это при том, что сыр - одно из любимых блюд в ирландских семьях. 
Между тем, в "детское время" продолжают показывать рекламу диетической колы, хотя она, по мнению экспертов по здоровому питанию, намного опаснее для детского организма, чем жирный и соленый сыр. 
В прошлом году о вреде рекламы высококалорийной и нездоровой пищи говорили на Европейском конгрессе по ожирению. Пищу, приводящую к ожирению, рекламируют намного чаще, чем здоровую. Дети видят тысячи подобных роликов в год. На настоящий момент в мире клиническое ожирение диагностировано у 177 миллионов несовершеннолетних, 22 миллиона из которых - дети до 5 лет. Специалисты считают, что запрет или ограничение рекламы вредных продуктов поможет бороться с этой проблемой. (DairyNews.ru 13.04.12)
Рекламщики устроили перестрелку в центре города.
Флешмобы, они как Ленин, - живее всех живых. С завидной частотой появляются новые кейсы, превосходя по накалу страстей своих предшественников. 
Бельгийский телеканал TNT развернул остросюжетную драму с погоней, перестрелкой, полуобнаженной красавицей и командой регбистов в центре небольшого и спокойного городка Flemish. А началось все с красной кнопки - на площади расположили постамент с призывной надписью "Нажми, чтобы добавить немного драмы". И понеслось... Адреналин на пределе, не привыкшие к такому экшену горожане в шоке. Развеял страхи развернувшийся на фасаде здания рекламный баннер "Ваша ежедневная доза драмы на TNT".
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Advertology.Ru 12.04.12)
Реклама веганства обидела тучных людей.
Участники Национального форума, посвященного ожирению (NOF), раскритиковали плакат общества по защите прав животных PETA. Как сообщает "Би-би-си", плакат был размещен перед недавно открывшимся моргом для тучных людей в Глостере. 
На плакате изображен пирог в виде гроба и расположена надпись "Not Ready to Meat Your Maker? Fight obesity, go vegan", которую по-русски можно примерно перевести, как "Не готов встретиться с Создателем? Победи ожирение, стань веганом". Первая часть фразы построена на созвучии английских слов "встретиться" (meet) и "мясо" (meat). По логике плаката, люди, которые едят мясо, толстеют и раньше умирают. 
Представитель NOF заявил "Би-би-си", что считает плакат нелепым, потому что он пытается извлечь выгоду из чужого горя. При этом он отметил, что такой плакат глупо было размещать в Глостере, городе с одним из самых низких показателей заболевания ожирением в Великобритании. 
Представитель PETA сообщил "Би-би-си", что своим плакатом их организация хотела показать связь между мясными пирогами и ожирением, а также что отказ от мяса - это лучшее, что могут сделать люди, которые не хотят рано умереть. 
PETA известно своими провокационными рекламными акциями. Среди последних заметных ее кампаний можно назвать снабжение государственных служб Великобритании туалетной бумагой, съемки знаменитостей топлес и другие акции. (Лента.ру 11.04.12)
Агентство Fred & Farid сняло новые ролики с очеловеченными животными для французского безалкогольного бренда Orangina.
Известный своей рекламой с сексуальными животными бренд соков Orangina с 2007 года запускает кампании одна скандальней другой. В роликах Orangina, часо запрещенных к показу на ТВ, черная пантера, пощелкивая кнутом, заставляет до смерти напуганного мужчину раздеться под музыку на арене цирка. А пума нетрадиционной сексуальной ориентации, радует своего бойфренда новым ароматом.
В серии новых спотов, продвгающих натуальные соки Miss O без сахара и прочих подсластителей, бренд демонстрирует, что женщины тоже способны вести себя "по-мужски": задержаться после работы ради отдыха с подругами, или разорвать отношения из-за того, что еще не готовык ним. Слоган: Ну и кто здесь сильный пол?
Знаменитый французский напиток Orangina известен своими смелыми рекламными кампаниями с сексуальными животными. Чувственные эротичные животные впервые появились в рекламной кампании 2007 года Naturellement Pulpeuse . Ролик о любви между оленихой и медведем, а также принты с изображением зебры в бикини, жирафа в розовом корсете, пингвина в чулках и многих других, вызвали много споров и нареканий со стороны общественности. Газета The Guardian занесла эту рекламную кампанию в рейтинг самых возмутительных реклам 2008 года. Но это не остановило старейшего во Франции производителя безалкогольных напитков, который продолжил тему очеловеченных животных в этом году двумя новыми спотами , в которых сексуальные животные обратили внимание на людей. (AdMe.ru 16.04.12)
Великобритания: "Kinder Chocolate" начинает новую рекламную кампанию на телевидении
Уникальный бренд "Киндер Шоколад" от Ферреро проводит новую рекламную кампанию а телевидении, которая стартует 16 апреля и обойдется бренду в несколько миллионов фунтов стерлингов. "Киндер Шоколад" является одним из ведущих мировых брендов в категории "Шоколад для детей", и на его долю приходится около 47 % от общего объема продаж детского шоколада только на Британском рынке. Новая рекламная кампания будет ориентирована на продвижение продукта в упаковке с рекомендованной розничной ценой (PMP), что поможет управлять огромным потребительским спросом и ростом продаж в данной категории.
Новая рекламная кампания отражает истинные ценности бренда – заботу о матери и ребенке, выделяя уникальные свойства шоколада "Киндер" как вкусного продукта, содержащего 33% молока, без искусственных красителей и консервантов.
Слоган новой рекламной кампании звучит так: "Разработано для детей. Утверждено мамами".
Киндер Шоколад вводит маркировку рекомендованной розничной цены на упаковке, чтобы стимулировать импульсные продажи продукта. Рекомендованная розничная цена на упаковке имеет решающее значение в достижении позитивного восприятия цены в магазине, с впечатляющим показателем в 44% заинтересованных в покупке продукта потребителей . Воздействие на потребителей подобной маркировки еще больше заметно для кондитерских изделий, которые принадлежат к категории импульсных продаж. Киндер Шоколад является одним из ключевых элементов в амбициозных планах Ферреро по удвоению размеров своего бизнеса в ближайшие пять лет, и поэтому компания продолжает вкладывать значительные средства в продвижение этого уникального, по сути, шоколадного бренда. Полный план рекламной кампании включает рекламу на ТВ, в прессе, PR, и рекламные акции в супермаркетах. (Sweetinfo.Ru 13.04.12)
Линда Эвангелиста снова рекламирует очки Chanel.
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В 1990-ые Линда Эвангелиста уже рекламировала Chanel. Но новое - это хорошо забытое старое, и модель вновь стала "лицом" коллекции солнцезащитных очков весенне-летнего сезона.
Несмотря на почтенный для манекенщицы возраст (как-никак, а 47 лет!) Линда по-прежнему хороша собой, и первый снимок в поддержку кампании - лучшее тому подтверждение.
Зачесанные назад волосы, графичный черно-белый наряд и очки в солнечной желтой оправе - Эвангелиста знает, как заставить вещи "работать". (Advertology.Ru 11.04.12)
Водка Iceberg помогла разрекламировать книгу о "Титанике".
Родственники пассажиров "Титаника" критически отозвались о рекламной кампании книги о катастрофе лайнера. Как сообщает The Drum, спонсором вечеринки в честь выхода книги Линдсей Гиббс "Титаник: теннисная история" (Titanic: The Tennis Story) стал бренд водки Iceberg. Потомки героев книги назвали этот шаг "дурным вкусом" и отметили, что реклама их расстроила. 
Герой книги Гиббс - известный 21-летний теннисист Ричард Уильямс и его отец, погибшие при крушении "Титаника", а также теннисист Карл Бехр, который выжил в этой катастрофе. 
Образ "Титаника" используется брендом Iceberg уже давно. Один из слоганов бренда - "В 1912 году 'непотопляемый' Титаник обнаружил, хотя и трагичным образом, что мы не делаем наши "айсберги" легкими". 
15 апреля 2012 года исполнится столетие со дня гибели "Титаника". В память о лайнере в апреле был устроен круиз, а фильм Джеймса Кэмерона "Титаник" перевыпустили в 3D. Кроме того, на середину апреля намечен запуск сериала о катастрофе. (Лента.ру 12.04.12)
Шоколадный бренд Cadbury Dairy Milk пошутил, а потом сделал вид, что извинился.
Креативное агентство Fallon (США) разработало для Cadbury рекламную кампанию пористого шоколада Dairy Milk, воздушные пузырьки в котором, если верить интернет-ролику, были заполнены гелием. Благодаря этому, батончик в ролике летал по комнатам, а у девушки, которая попробовала шоколад, специфически изменился голос. 
Спустя какое-то время Cadbury призналась, что ролик был выпущен ко Дню дурака (1 апреля), не отражает реального положения дел, и принесла официальное извинение своим потребителям. Для оперативного саморазоблачения были использованы digital-носители формата 1,2х1,8 м компании JCDecaux, расположенные на ж/д станциях Лондона.
За реализацию "сеанса магии с последующим ее разоблачением" отвечали медийные агентства Posterscope и PHD.
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Outdoor.ru 12.04.12)
Бренд Hennessy предложил американцам найти своего кролика.
Наружную рекламу и видеопроекцию использовал бренд Hennessy в своей новой рекламной кампании под названием "Дикий кролик". В рамках проекта на пяти конструкциях JCDecaux, расположенных поблизости от ночных клубов и баров Чикаго и Сан-Франциско (США), были размещены проекторы, которые в темное время суток высвечивали на асфальте фразу "Где твой кролик?" (What’s your rabbit?).
Новая концепция бренда позаимствована креативным агентством Droga5 (Нью-Йорк) из книги "Алиса в стране чудес" Льюиса Кэрролла, где одним из персонажей был белый кролик, увлекающий главную героиню в ее внутренний мир. Hennessy призывает молодую целевую аудиторию обнаружить своего кролика, т. е. стремиться к желанной цели и не останавливаться на полпути. 
Прохожие могли сосканировать с постера QR-код и попасть на страницу бренда Never stop never settle, где собраны рецепты коктейлей, в состав которых входит коньяк Hennessy.
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(Outdoor.ru 11.04.12)
Американские компании решают экологические проблемы.
CBS Corporation расширяет свою маркетинговую программу, помогающую решать проблемы экологии. Об этом было объявлено на презентации, прошедшей вечером вторника.
К программе, известной как Eco Ad, будут добавлены ещё два проекта — Education Ad (посвященный вопросам образования) и Wellness Ad (о здоровом питании).
В рамках программы CBS жертвует 10% доходов, получаемых от рекламы, на решение общественных проблем. Компания взаимодействует с более чем 30 некоммерческими организациями, которые помогают находить на местах проекты для направления им пожертвований.
Так, CBS уже поддержала идею установки солнечных батарей, модернизацию освещения и проекты озеленения территорий в штатах Калифорния, Техас, Миннесота, Иллинойс и Массачусетс.
Экологический проект CBS эксперты называют примером того, как медиакомпаниям следует реагировать на запросы потребителей.
В последние несколько лет внимание американцев к проблемам экологии возросло, и любые действия, направленные на сохранение природы воспринимаются аудиторией крайне положительно.
Новые проекты Education Ad и Wellness Ad расширяют гуманитарную миссию компании, теперь получить деньги на развитие своих проектов смогут не только экологи, но и работники сферы общественного питания и образования. (Cossa.ru 16.04.12)
Johnson & Johnson оштрафована на 1,2 млрд долларов за недобросовестную рекламу.
Американская компания John​son & Johnson (J&J) оштрафована за размещение недобросовестной рекламы на 1,2 млрд долл. Суд штата Арканзас счел, что она необоснованно продвигала нейролептик Risperdal как более безопасный по сравнению с конкурирующими препаратами, умалчивая при этом о побочных последствиях. Итоговая сумма выплат окажется намного меньше, прогнозируют аналитики.
Суд штата Арканзас признал J&J виновной в нарушении прав потребителей: компания скрывала риски, связанные с употреблением лекарства Risperdal, предназначенного для лечения шизофрении, биполярного расстройства и прочих психических отклонений. Среди побочных эффектов, о которых умолчала компания, — значительное увеличение веса, риск развития диабета, а также резкое повышение уровня сахара в крови у пожилых пациентов. По решению судьи Тима Фокса компания выплатит 1,19 млрд долл. (по 5 тыс. долл. за каждый из 240 тыс. выписанных на Risperdal рецептов). Кроме того, J&J придется заплатить около 11 млн долл. за недобросовестную рекламу препарата среди врачей штата.
J&J уже не первый раз несет финансовые потери в связи с Risperdal, однако раньше суммы выплат были значительно меньше. В Техасе ее "дочка" Janssen Pharmaceuticals в рамках досудебного соглашения обязалась выплатить 158 млн долл., тогда суды штатов Южная Каролина и Луизиана оштрафовали на 327 млн и 258 млн долл. соответственно.
Стоит отметить, что решение суда Арканзаса не самое жесткое из принимавшихся в США в отношении фармгигантов. Так, в прошлом году британская GlaxoSmithKline была оштрафована на 3 млрд долл. за распространение ряда лекарств, в том числе Avandia против диабета, тогда как американская Pfizer раскошелилась на 2,3 млрд долл. из-за обезболивающего Bextra.
В J&J последним решением суда были разочарованы: обвинение так и не представило ни одну из жертв применения лекарства. Кроме того, как утверждают в J&J, за три с половиной года штат купил Risperdal только на 8,1 млн долл. Компания уже заявила, что подаст апелляцию, если судья Фокс отклонит их прошение о новом судебном разбирательстве.
Не исключено, что судебное решение в отношении J&J заставит американские власти вообще отказаться от практики внесудебного урегулирования претензий, так как через суд они могут получить с компаний намного больше. "Если вы идете в суд, то в отличие от досудебного урегулирования вы не сможете прогнозировать конечную сумму выплаты — она может составить как 250 млн, так и 500 млн долл. С учетом того, как разрешилось дело в Техасе, J&J в Арканзасе, если все уладится до суда, пришлось бы заплатить всего 30 млн долл.", — цитирует Bloomberg эксперта Университета Мичигана Эрика Гордана.
Впрочем, некоторые аналитики считают, что "правила игры" в разбирательствах с фармкомпаниями останутся прежними: стороны придут к мировому соглашению, а сумма штрафа будет значительно меньше. "Все в этом заинтересованы. И компания, которая хочет не только сэкономить, но и сохранить лицо, сведя к минимуму негативные упоминания в СМИ, и штат, которому захочется поскорее получить деньги", — сказала РБК daily аналитик Rahn & Bodmer Биргит Кулхофф. (RBC daily 13.04.12)
Компания HLN выращивает гигантские помидоры во всех штатах США.
Американская компания HLN, поставляющая на рынок консервированные томаты под маркой Red Gold Tomatoes, вырастила на крупноформатной конструкции, принадлежащей оператору CBS Outdoor и расположенной на одной из автомагистралей в штате Орландо, гигантский помидорный куст.
"Агротехнические работы" на щите велись в течение трех недель. Вначале опору и короб рекламоносителя обвил зеленый стебель (кампания задумывалась как тизерная, и указания на бренд не было). Спустя некоторое время он покрылся листьями, а еще через неделю конструкцию украсили экстендеры в виде объемных красных помидоров. 
После этого часть зелени была демонтирована и на щите появился баннер, возвещающий о том, что лучшие помидоры растут в томатной стране (бренд упорно не назывался). И только потом на суперсайте появились две объемные банки консервированных помидоров с названием Red Gold Tomatoes.
Стоит отметить, что производитель томатов проводит аналогичные акции с "живыми помидорами" во всех американских штатах. При этом одной рекламой не ограничивается. После того как на щитах вырастают помидоры, компания отправляет в местный благотворительный фонд 4,5 тонны.
Скачать видео (архив zip) можно здесь (Outdoor.ru 12.04.12)
Pinterest вошёл в тройку самых популярных сайтов в США.
По данным Experian, социальная сеть Pinterest вышла на 3 место по количеству посещений в США после Facebook и Twitter. В отчете "2012 Digital Marketer: Benchmarkand Trend Report" сообщается, что социальными сетями в настоящее время пользуется 91% взрослых американцев. На них приходится 15% от общего числа выходов в интернет (по данным на декабрь 2011 года).
Твитнуть
Ландшафт социальных медиа заметно поменялся за последний год. Pinterest, появившийся из ниоткуда, сейчас может похвастаться тем, что в числе его 20 млн. (на февраль 2012) пользователей — президент Барак Обама и основатель Facebook Марк Цукерберг.
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В декабре 2011 сервис вошёл в десятку самых популярных социальных сетей. Кроме того, в феврале он обогнал Twitter по количеству трафика, приведенного на сайты компаний.
Темпы роста Pinterest только увеличиваются, что позволило сайту обогнать таких конкурентов, как Tumblr, LinkedIn, Google+, и выйти на 3 место по числу посещений в США.
По данным comScore, в среднем каждый пользователь проводит на сайте 89 минут в месяц. По этому показателю Pinterest пока сильно отстаёт от Facebook, чей результат составляет 405 минут ежемесячно.
Молодому стартапу удалось добиться такой популярности, что его функционал уже скопировали десятки других проектов. Среди них сервисы, ориентированные на молодых людей (Mantersting, Gentlemint), путешественников (Trippy, Wanderfly, Gtrot) и даже любителей порно (Snatchly). (Cossa.ru 16.04.12)
Зеленоволосая звезда хип-хопа Ники Минадж (Nicki Minaj) станет лицом нового напитка компании Pepsi – "Pepsi Pop"
Уже в течение ближайшего месяца реклама нового напитка "Pepsi Pop" появится на американских телеэкранах. В компании уверены, её яркий и необычный образ быстро сделает новый напиток популярным и принесёт компании миллионы долларов. (Watermarket 16.04.12)
Чарли Шин снялся в рекламе безалкогольного пива Bavaria.
Очевидно, актёру не чуждо чувство самоиронии. Чарли Шин, известный по роли в сериале "Два с половиной человека", в последние годы частенько был вовлечён в скандалы из-за злоупотребления алкоголем и наркотиками. 
В рекламном ролике персонаж Шина выходит из реабилитационной клиники и замечает, что все вокруг, даже беременные женщины, пьют пиво. (Popcornnews.ru 16.04.12)
Coca-Cola установила в Сингапуре "любвеобильный" автомат.
Компания Coca-Cola, крупнейший в мире производитель безалкогольных напитков, установила в здании Национального университета Сингапура автомат, выдающий газировку каждому, кто его обнимет
Машина установлена в рамках принятой компанией концепции "Open Happiness" (в русском варианте - "Откройся счастью"). На автомате, выполненном в фирменной красно-белой цветовой гамме Coca-Cola, большими буквами написано "Hug Me" ("Обними Меня"). В обмен на объятие он выдает бутылку колы. 
Ранее в рамках концепции "Open Happiness" Coca-Cola устанавливала "счастливые" автоматы в нескольких городах мира. Так, в 2011 году "щедрый" автомат был размещен возле Московского государственного университета на Воробьевых горах. Вместе с банкой или бутылкой с напитком машина выдавала клиентам футболки, цветы и другие подарки. 
Похожий автомат, установленный в январе 2010 года в одном из колледжей США, выдавал вместо одной сразу несколько бутылок Coca-Cola, а также цветы и пиццу. 
Компания Coca-Cola была основана в 1892 году. В 2010 году она заняла третье место в рейтинге самых дорогих брендов мира по версии Interbrand, стоимость ее торговой марки оценили в 34,8 миллиарда долларов. Кампания "Open Happiness" стартовала в 2009 году. (Лента.ру 10.04.12)
Бразильские креативщики из агентства New Style попросили людей помочь бездомным собакам.
В рамках социальной кампании в поддержку бездомных животных бразильское агентство New Style разместило в одном из ТЦ мусорный контейнер… для собак. Из контейнера выглядывал собачий поводок, а на стенках было размещено изображение животного. 
Изумленные посетители заглядывали в мусорный ящик, но вместо живых собак находили там фотографии тех из них, которые временно находятся в приюте и ждут своих хозяев. На обратной стороне снимков, а также на крышке ящика размещена информация о приюте.
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Скачать видео (архив zip) можно здесь (Outdoor.ru 09.04.12)
Чай и кофе Ava cafe подорожали после брендинга на 15%.
Израильская студия дизайна Segev Vitonsky Branding разработала по заказу Ava cafe упаковку для элитных сортов чая и кофе, поставляемых в дорогие кафе и рестораны Израиля. 
Необходимость в новой упаковке возникла у Ava cafe в связи с тем, что компания решила выйти также на розничный рынок и продавать свою продукцию через сети супермаркетов.
По словам дизайнеров, занимавшихся разработкой оформления розничной упаковки, они старались подчеркнуть место производства чая или кофе и высокое качество данной продукции. В качестве главного украшения линейки кофе и чая, получившей название Rainforest, были выбраны изображения различных животных и птиц: каждый сорт чая или кофе получил "свое" животное - крокодила, тигра, попугая и т.п. Отмечается, что цены на продукцию Ava cafe после брендинга выросли на 15%.
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(Advertology.Ru 13.04.12)
Австралийцы на халяву отведали суп Cup A Soup.
Жители австралийских городов Сиднея, Мельбурна и Брисбена получили возможность бесплатно отведать суп Cup A Soup от компании Unilever. В рамках рекламной кампании бренда на улицах городов компании оператор JCDecaux установил ситиформаты-картриджи, которые "выдавали" любому желающему порционные упаковки супа. 
Для этого прохожему нужно сделать бесплатный звонок на номер телефона, указанный на постере, после чего диспенсер выдает ему суп с одним из трех новых вкусов – тыквы, жареного цыпленка и помидоров. 
В одни руки в день можно получить один пакетик супа. Рекламная кухня работает с 7 часов утра до 19 часов вечера.
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(Outdoor.ru 13.04.12)
Perfetti Van Melle проводит масштабную маркетинговую кампанию в Индии
Индийский филиал (PVMI) кондитерского гиганта "Perfetti Van Melle" решил организовать маркетинговую кампанию для своего бренда снэков "Stop Not" ("Не останавливайся"), ориентированную на владельцев мобильных телефонов. В рамках рекламной акции, в которой, как планируется, примут участие более 1 млн. потребителей, будет разыгран денежный приз, который можно будет получить, просто позвонив по бесплатному номеру и сказав "Не останавливайся!". Компания "PVMI" уже связалась с ведущими операторами сотовой связи Индии, которые поддержат проведение маркетинговой кампании, которая уже зафиксировала 400 000 телефонных звонков. Акция продлится до конца апреля.
Маркетинговая кампания поддерживает рекламный слоган бренда - "Чтобы не произошло…Не останавливайся!" - и ориентирована на потребителей в возрасте от 15 до 24 лет, с учетом того, что около 96 % пользователей мобильными телефонами – это молодые люди, всегда готовые поболтать по телефону.
Комментируя проведение акции, директор по продажам индийского филиала "Perfetti Van Melle" Джаян Амбаст заявил: "Технологии в совокупности с инновациями – вот основная движущая сила рынков сегодня. Мы все больше осваиваем цифровые технологии, чтобы поддерживать связь с нашей целевой аудиторией. Данная маркетинговая кампания несет двойной посыл нашим потребителям, пропагандируя образ неудержимой молодости и веселья, которое может подарить разговор с друзьями".
В рамках акции пользователи, у которых закончились средства на счету мобильного телефона, могут просто позвонить по бесплатному номеру, сказать фразу "Не останавливайся!" и ждать результатов ежедневного розыгрыша. Каждый час определяются 102 победителя ( но не более 1 836 победителей в день), который в конце дня получают 10 рупий на счет мобильного телефона. (Sweetinfo.Ru 11.04.12)
Обзор прессы по зарубежному рекламному рынку
Biglion идет к соседям. "КоммерсантЪ". 10 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 10.04.12)
Johnson & Johnson оштрафована на 1,2 млрд долларов за недобросовестную рекламу. "RBC daily". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 13.04.12)
Медиа должны приспособиться к новому поведению потребителей. "Advertology.Ru". 12 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Advertology.Ru 12.04.12)
Купи дощечку. "Лента.ру". 13 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Лента.ру 13.04.12)
Креатив в наружной рекламе: я памятник тебе воздвиг... "Outdoor.ru". 9 апреля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Outdoor.ru 09.04.12)
 и многое другое








�   Тематические новости


�   PR-поддержка


�   Отраслевая лента новостей


�   Готовые маркетинговые продукты


�   Заказные исследования


�   Доступ к базе данных 7000 СМИ





Информационные услуги для Вашего бизнеса








Информационное агентство "INFOLine" имеет свидетельство о регистрации средства массовой информации ИА № ФС 77 – 37500.





Крупнейшая информационная база данных мира включает продукты продуктов агентства "INFOLine". Компания "Lexis-Nexis"  с 1973 года интегрирует информацию от 9000 СМИ всего мира, в рамках работы по мониторингу данных о России и странах СНГ сбор информации осуществляет с помощью продуктов агентства "INFOLine".





Продукты информационного агентства "INFOLine" были по достоинству оценены ведущими европейскими компаниями. Агентство "INFOLine" было принято в единую ассоциацию консалтинговых и маркетинговых агентств мира "ESOMAR". В соответствии с правилами ассоциации все продукты агентства "INFOLine" сертифицируются по общеевропейским стандартам, что гарантирует нашим клиентам получение качественного продукта и постпродажного обслуживания.
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