[image: image3.emf] 

услуга «Тематические новости» для Крепкие алкогольные напитки
получатель: 

[image: image4.emf] 


Информационная услуга 

«Тематические новости»

Крепкие алкогольные напитки
Бюллетень содержит данные 
за период с 27 февраля 2012 по 28 февраля 2012
для:  Крепкие алкогольные напитки
получатель:  

[image: image5.emf] 


[image: image6.emf] 


[image: image7.emf] 

[image: image8.emf] 

[image: image9.emf]

Содержание выпуска

3Новости рынка напитков


3От 21 и старше. "Новые Известия". 27 февраля 2012


316 февраля 2012 года в рамках выставки "Продэкспо" в четвертый раз был проведен конкурс "Инновационный продукт", участники которого получили призы, в том числе и от журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod".


613-17 февраля 2012 года в ЦВК Экспоцентр проходила 19-я Международная выставка продуктов питания, напитков и сырья для их производства "Продэкспо".


8Крепкие алкогольные напитки


8Новости рынка крепких алкогольных напитков


8Росалкогольрегулирование: Информационное сообщение для организаций-участников алкогольного рынка.


8Роспотребнадзор: О надзоре за алкогольной продукцией, производимой в Республике Молдова.


8И все-таки они пили. "ЦИФРРА". 27 февраля 2012


9Новости компаний


9ФГУП "Росспиртпром" будет ликвидировано.


9Байкалфарм представил свою продукцию улан-удэнцам.


9Водка "Алтай" стала "Лучшей Водкой 2012".


10Журнал Esquire рекламировал водку запрещёнными приемами — УФАС.


10Компания Nemiroff поделилась профессиональной экспертизой в сфере защиты прав интеллектуальной собственности.


12Региональные новости


12Король российского похмелья. "Газета.ru". 24 февраля 2012


12Петербург объявил бой градусу. "КоммерсантЪ-FM". 24 февраля 2012


13Зарубежные новости


13Украина: в 2011 году объемы экспорта водки снизились, а импорта — увеличились.


13Из Армении в течение 2011 г.было экспортировано 9,63 млн. литра спиртных напитков крепостью до 80% (в эту категорию входят коньяк, водка, ликер, виски, но не входят вино и пиво).


13Минсельхоз Армении приобретет ядерно-магнитный резонатор.


13Узбекистан в прошлом году увеличил на 5,6% производство ЛВИ.


14Сбор подписей за разрешение ночной торговли алкоголем начат в Латвии.


14Дизайнерское агентство Established разработало лимитированную серию упаковки для импортной шведской водки Svedka.


14Ржаное виски получило оформление в честь известной личности времён Дикого Запада.


15Украинская водка догонит по цене трехзвездочный коньяк. "Mir24.tv". 27 февраля 2012


16Новости рынка вина


16В Москве выбрали лучшее "Вино в Объективе".


16Дубовые бочки бондарни Фанагории получили признание качества в Украине.


16"Цимлянские вина" начинают экспансию на рынок Северо - Запада РФ.


17"Минский завод игристых вин" проведет народное IPO во II квартале.


17ТУ по Ставропольскому краю: О результатах проверки ООО "Вина Прикумья-2000".


18Винокурня Antonellis, расположенная в Италии, представляет собой авторитетную компанию, которая восстанавливает столетние традиции производства бренди из плодово-ягодных выжимок.


18Дизайнер Елена Санчо (Elena Sancho) представила свою очередную работу, которая получила название Generation Wines.


18Дрю Бэрримор пополнила список звезд-виноделов.


18Концепт вина от дома Steveston Wine Co. посвящён небольшой деревушке.


19Ученые: Вина с трудными названиями стоят дороже.


19Бормотуху признают столовым вином. "Газета.ru". 24 февраля 2012


19"Изабелла" останется полноценным вином в России. "RBC daily". 27 февраля 2012


19Горечь борьбы за сладкие вина. "Whywhywine.ru". 27 февраля 2012


19Израиль – страна первоклассных виноделов. "ZMAN.com". 27 февраля 2012


19Тощая девчонка. "Whywhywine.ru". 27 февраля 2012



Новости рынка напитков
От 21 и старше. "Новые Известия". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Новые Известия 27.02.12)
16 февраля 2012 года в рамках выставки "Продэкспо" в четвертый раз был проведен конкурс "Инновационный продукт", участники которого получили призы, в том числе и от журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod".
39 золотых и 19 серебряных медалей в номинациях "Инновация в составе", "Инновация в упаковке", "Инновация в удобстве потребления", "Инновация в технологии" - таков итог конкурса. Организатором его выступила Конгрессно-Выставочная Компания "Империя", а в экспертный совет вошли представители исследовательских организаций (например, МГУ пищевых производств (Москва), СПБГУ низкотемпературных и пищевых технологий (Санкт-Петербург)) и ведущих ассоциаций производителей продуктов питания.
Награды победителям конкурса вручила Татьяна Пискарева, руководитель дирекции выставок пищевой промышленности ЗАО "Экспоцентр". Кроме того, Ольга Фризоргер, генеральный директор журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod", информационного партнера конкурса, вручила годовые подписные сертификаты на печатную версию журнала , а также право победителям конкурса использовать в своих пиар- акциях электронный рекламный проект издания - его сайт www.habeas.ru , размещая в новостной ленте информацию о своих новинках. Уникальность предложения в том, что сайт журнала - это высокопосещаемая электронная площадка, позволяющая полномасштабно, сочетая возможности других рекламных ресурсов, донести до заинтересованных читателей, участников продовольственной отрасли информацию о собственной продукции и инновациях в производстве.
Подобный подарок победителям конкурса – возможность свободного, безвозмездного размещения своих пресс-релизов, обращения к конкретной целевой аудитории и доведение информации о продукции до потребителей и торговых организаций, в дополнение к традиционным рекламным акциям на страницах профессионального профильного издания – стал возможен благодаря тесному сотрудничеству журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod" и организатора конкурса, КВК "Империя".
Среди представленных на конкурсе товаров особенно яркое впечатление произвели:
- спортивные хлебцы, изготовленные с использованием бездрожжевой технологии, позволяющей увеличить срок хранения без применения консервантов (ООО "Диарит", Тамбов);
- кофе Santafe, который можно употреблять как горячим, так и холодным (Doshirak Food);
- быстрорастворимый цикорий в удобной упаковке (ОДО "Славутский цикориесушильный завод, Украина);
- сливочный сыр Чизберри, произведенный без искусственных добавок при сохранении длительного срока хранения (ООО "Торговый дом "Чизберри", Ставрополь);
- струганина "7’62", готовая к употреблению, с закодированной информацией на усовершенствованной упаковке (ООО "Энергия Алтая");
- пельмени Premium "Русский Берег" (Uvic AS, Эстония) в упаковке, обладающей термосберегающими свойствами.
По мнению Ольги Фризоргер, этот конкурс не имеет аналогов, поскольку главный принцип, по которому оцениваются участники, - не количественные показатели, а внедряемые в производство инновации. Таким образом, заслуженную награду по решению независимого экспертного жюри получают предприятия, ведущие активные технологические разработки, стремящиеся к повышению качества, состава и удобства потребления продуктов, уменьшению их стоимости.
Именно участие в подобных мероприятиях позволяет отметить передовые достижения, имеющие особую важность в условиях современной высококонкурентной среды. Ольга Фризоргер убеждена, что только грамотное и продуманное сочетание маркетинговых и рекламных усилий с работой над качеством и потребительскими свойствами продукции способно сегодня стать основой продвижения продовольственной продукции на российском рынке.
Победители конкурса ИННОВАЦИОННЫЙ ПРОДУКТ 2012
	Компания
	Продукт
	Медаль
	Номинация

	ООО "ТД Агро-Белогорье"
	Ребрышки "Деликатесные"
	серебро
	в упаковке

	ООО "ТД Агро-Белогорье"
	Рулет из вырезки "Веретено"
	золото
	в упаковке

	ООО "Айдиго"
	Набор пряностей "Эталон"
	серебро
	в удобстве потреблении

	ООО "Айдиго"
	Смесь пряностей "Имбирный чай"
	золото
	в составе продукта

	ООО "Ареал"
	Икра лососевых зернистая без консервантов
	золото
	в технологии

	ВИ ВИ ДЖИ, ООО

WORLD WINE GROUP, JSC
	Водка "Три Товарища" (Россия)
	золото
	в технологии

	ОАО "Булочно-кондитерский комбинат" (г.Киров)
	Пряники заварные диабетические
	золото
	в технологии

	ОАО "Булочно-кондитерский комбинат" (г.Киров)
	Сушки Горчичные
	серебро
	в технологии

	ОАО "Витебский мясокомбинат"
	Колбаски сырые "Венгерские люкс"
	золото
	в составе продукта

	ОАО "Витебский мясокомбинат"
	Колбаски сырые "Охотничьи люкс"
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Гороховецкий мясокомбинат"
	Колбаса "Докторская"
	золото
	в упаковке

	ООО "Гороховецкий мясокомбинат"
	Колбаса "Мадера"
	серебро
	в упаковке

	ООО "Диарит"
	Хлебцы "Солнечные"
	серебро
	в технологии

	ООО "Диарит"
	Хлебцы "Спортивные"
	золото
	в технологии

	ООО "Доширак Рус"
	Лапша для варки Чан Рамен
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Доширак Рус"
	Кофе Сантафе
	золото
	в удобстве потребления

	ОДО "Славутский цикориесушильный завод", Украина
	Цикорий растворимый сублимированный "Premium"
	золото
	в технологии, упаковке

	ОДО "Славутский цикориесушильный завод", Украина
	Цикорий растворимый гранулированный "Классический"
	серебро
	в технологии, упаковке

	ООО "Зеленая Сова"
	"Оми", напиток безалкогольный в раздельной упаковке
	золото
	в упаковке и удобстве потребления

	ООО "Зеленая Сова"
	"Рокси", напиток безалкогольный в раздельной упаковке
	серебро
	в упаковке и удобстве потребления

	ООО "ТД Иней"
	Колбаса варено-копченая Сервелат Премиум 4 перца в вакуумной упаковке в индивидуальной коробке
	золото
	в упаковке

	ООО "Кинг Лион Тула"
	ТМ "Fasto Pasto" Паста с соусом "Карбонара" с сыром и беконом
	серебро
	в технологии и упаковке

	ООО "Кинг Лион Тула"
	ТМ "Бизнес Меню" Плов с бараниной
	золото
	в удобстве потребления

	ООО "КИТ"
	Экстракт облепиховый сухой
	золото
	в технологии

	Сибирская водочная компания & ИП Кокорин
	Упаковка, водки "Русский Шик"
	золото
	в упаковке

	ООО "Кубанские деликатесы"
	Варенье арбузно-тыквенное, ТМ "Кубанские деликатесы"
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Кубанские деликатесы"
	Соус Российский янтарный, ТМ "Кубанские деликатесы"
	золото
	в технологии

	ООО "Ласточка" г.Волгоград
	Сахарное печенье "Флаг Гулливера"
	серебро
	в технологии

	ООО "Ласточка" г.Волгоград
	Сахарное печенье "Наша марка" овсяное
	золото
	в составе продукта

	ООО Компания "Люкс-Версия"
	Сухие завтраки - мюсли "Тропические фрукты" ТМ "ЭПОХА ЗЛАКОВ" в полипропиленовом стаканчике
	золото
	в упаковке

	ООО "Маричи"
	Чай Маричи зеленый CHERRY PITS, Шри-Ланка
	золото
	в составе продукта

	ООО "Маричи"
	Чай Маричи черный GINGER, Шри-Ланка
	серебро
	в составе продукта

	ОАО "Молоко" г.Витебск
	Творог зерненый обезжиренный соленый (в коррексе 250 г)
	золото
	в технологии

	ОАО "Молоко" г.Витебск
	Сыр "Стрелецкий" массовая доля жира 42%
	золото
	в технологии

	ООО "Национальная Водочная Компания"
	Водка "Хлебный Дар на пророщенном зерне"
	золото
	в составе продукта

	ТМ Тураковские продукты
	Тушка цыпленка-бройлера охлажденная
	золото
	в технологии

	ТМ Тураковские продукты
	Колбаски Ветчинные куриные высший сорт
	серебро
	в технологии и составе продукта

	ОАО "НМЖК"
	Соус майонезный "Итальянский" ТМ "Астория"
	золото
	в удобстве потребления, составе продукта

	ОАО "НМЖК"
	Майонез "Провансаль" ТМ "РЯБА"
	серебро
	в технологии

	ЗАО "Орехово-Зуевская стекольная компания"
	Бутылка для шампанского 1,5 л с применением диффузно-термического упрочнения поверхности
	золото
	в технологии

	ООО Производственная компания "Ягода Карелии"
	Конфитюр для домашней выпечки "Для хороших хозяек" брусника и яблоко с корицей
	золото
	в технологии

	ООО Производственная компания "Ягода Карелии"
	Черника протертая с сахаром
	серебро
	в упаковке, в технологии

	ООО ПК "РАДА"
	Струганина "7'62" свинина с тмином
	серебро
	в технологии, удобстве потребления

	ООО ПК "РАДА"
	"Алтын Баш" телятина Золотой корень
	золото
	в технологии, удобстве потребления

	"Rokiskio surio" grupe (группа компаний "Рокишкио сурис")
	Творог литовский "Rokiskio TIKRAS" 9%м.д.ж. ТМ Рокишкио
	золото
	в упаковке и удобстве потребления

	ООО "ТД САНТЭК"
	Coffeelita Цикорий "3 в 1" с фруктозой, стевией и экстрактом эхинацеи
	золото
	в составе продукта

	ООО "ТД САНТЭК"
	VipCafe Black Label
	серебро
	в упаковке

	ОАО "Славмо"
	Кефир фруктовый с малиной
	золото
	в составе продукта

	ООО "Торговый Дом СЛАЩЁВА"
	Пюре кролик-овощи
	золото
	в составе продукта

	ОАО "Аткарский маслоэкстракционный завод"
	Масло ТМ "Россиянка" подсолнечное рафинированное дезодорированное высокоолеиновое
	золото
	в составе продукта

	ООО "СТАНДАРТЪ"
	Водка "с Серебром Премиум" с маркой
	золото
	в упаковке

	ООО "Триумф"
	David Rio. Power
	золото
	в составе продукта

	"UVIC" AS
	Пельмени Premium "Русский Берег"
	золото
	в упаковке

	ЗАО "ХАМЕ ФУДС"
	Паштет вегетарианский "Постная трапеза с паприкой"
	золото
	в составе продукта

	ООО "ТД "Чизберри"
	Сыр творожный сливочный 70% жирности замороженный "Чизберри"
	золото
	в технологии

	ООО "Южная Водяная Компания"
	relaxir АНТИСТРЕСС - природная минеральная питьевая столовая газированная вода
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Южная Водяная Компания"
	relaxir АНТИСТРЕСС лайм-мята-лимон - безалкогольный среднегазированный напиток
	золото
	в составе продукта

	АО "ВИЗИТ"
	Легенда Тонус плюс
	золото
	в составе продукта

	ООО "Алёнкины сладости"
	"Десертное" Сахарное печенье с ароматом топленого молока
	серебро
	в составе продукта 

 


(INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
13-17 февраля 2012 года в ЦВК Экспоцентр проходила 19-я Международная выставка продуктов питания, напитков и сырья для их производства "Продэкспо".
Одним из информационных партнеров мероприятия выступил журнал "Продвижение продовольствия. Prod&Prod".
Экспозиция "Продэкспо-2012" стала рекордной за всю историю проведения выставки. На площади свыше 102 тысяч кв. м свои достижения продемонстрировали 2100 компаний со всего мира. На выставке были представлены: молочная, мясная продукция, морепродукты, хлебобулочные и кондитерские изделия, алкогольные и безалкогольные напитки, консервированная продукция, овощи и фрукты, чай, кофе, бакалея и так далее. На мероприятии присутствовали участники из 55 стран, среди которых Италия, Испания, Греция, Франция, Германия и другие.
Несмотря на то, что государства Европы переживают в настоящее время экономические трудности, иностранные производители считают участие в российской выставке одним из обязательных условий дальнейшего развития и выхода из кризиса. Особенно убедительно подобные настроения продемонстрировали Греция, Италия, Испания, представившие впечатляющие национальные экспозиции. Меньшую активность, по сравнению с прошедшей в сентябре 2011 года выставкой WorldFood, проявил Китай, который, тем не менее, считает российский рынок одним из наиболее приоритетных.
Весьма заметными были и стенды отечественных производителей, которые не только демонстрировали свою продукцию и устраивали дегустации, но и организовывали промо-акции для обеспечения более обширного охвата посетителей и как следствие - узнаваемости марки в дальнейшем на прилавках магазинов. Например, подобную акцию провела компания "Акконд" (Чебоксары), продукция которой получила награды в конкурсе "Лучший продукт", проходившем под эгидой Министерства сельского хозяйства РФ. Кроме того, в числе лауреатов конкурса – компании "Экопродукт", "Баскин Роббинс", "Увелка" и другие.
Кроме работы непосредственно на стендах, многие делегации проводили в рамках выставки собственные деловые тематические мероприятия по проблемам отдельных отраслей пищевой промышленности. Например, компания "Русьмаркетинг", представляющая интересы немецких производителей в России, организовала семинар, посвященный немецким традициям производства сыра и способам работы с этим продуктом. В посольстве Польши состоялся прием для польских поставщиков и российских оптовых компаний; на греческом стенде Послом греческого вина в России Биссо Атанасовым был проведен семинар с дегустацией греческих вин.
Много внимания участников "Продэкспо-2012" привлек VII Всероссийский АлкоКонгресс (Конгресс региональных дистрибьюторов алкоголя), посвященный проблемам алкогольного рынка и вопросам государственного регулирования. Кроме того, состоялась премьера проекта "Вино из России" (организатор – аналитическая группа АлкоЭксперт), который представил лучшие вина известных винодельческих регионов нашей страны – Краснодарского края, Ростовской области, Дагестана и ряда других.
Большинство мероприятий официальной деловой программы "Продэкспо-2012" были организованы Конгрессно-Выставочной Компанией "Империя", эксклюзивным партнером которой является журнал "Продвижение продовольствия. Prod&Prod". Главное среди них - VII Всероссийский Торговый Форум, число участников которого превысило 1000 человек. Его конференционная часть была посвящена вопросам работы с торговыми сетями, рыночным прогнозам на 2012 год, позволяющим поставщикам выработать стратегию развития на ближайшее время.
Кроме того, в рамках форума прошел Центр Закупок Сетей. В нем приняли участие 480 производителей и дистрибьюторов и 120 представителей торговых сетей, среди которых - X5 Retail Group, Дикси, Лента, Метро Кеш энд Керри, Вестер, СПАР и другие. Одним из новых мероприятий подобного формата стал Центр Закупок Сетей по собственным торговым маркам, на котором производители предложили свою продукцию 90 руководителям направлений "Собственные Торговые Марки" из 46 международных, федеральных и региональных розничных сетей. Участники мероприятия пришли к выводу, что рынок СТМ в России находится в начале своего развития, поэтому его перспективы весьма впечатляющи.
В рамках Центра Закупок Сетей журнал "Продвижение продовольствия. Prod&Prod" продолжил акцию по расширению круга читателей среди производителей и представителей сетевой розницы. Всем участникам форума был вручен новый номер издания, а также годовой подписной сертификат, причем Светлана Фризоргер, куратор подписной программы, отметила высокий интерес представителей продовольственного бизнеса к журналу и информации на его страницах.
Другое заметное событие деловой программы выставки, организованное КВК "Империя", - VI Всероссийский форум "Бренд становится хитом. Технологии XXI века", посвященный современным маркетинговым трендам и решениям в продовольственной сфере. В рамках форума прошла конференция "Рынок продуктов питания России-2012" (организованная совместно с РосБизнесКонсалтинг), участники которой имели возможность узнать результаты новейших исследований различных отраслей продовольственного рынка.
Еще одно мероприятие, проведенное КВК "Империя", - конкурсы "Выбор сетей" и "Инновационный продукт "Продэкспо-2012". 270 закупщиков из 120 розничных сетей выбрали 91 продукта-победителя, которые, по их мнению, имели бы самые высокие продажи на полках сетей. Также конкурсная комиссия вручила 39 золотых и 19 серебряных медалей в номинациях "Инновация в составе", "Инновация в упаковке", "Инновация в удобстве потребления", "Инновация в технологии"
Награды производителям вручили Татьяна Пискарева, руководитель дирекции выставок пищевой промышленности ЗАО "Экспоцентр". Кроме того, победители конкурса получили награды от информационного партнера КВК "Империя", журнала "Продвижение продовольствия. Prod&Prod", - годовые подписные сертификаты, а также право использовать доступный и крупномасштабный электронный информационный ресурс издания - его сайт www.habeas.ru для проведения своих пиар- акций . Каждый из номинантов конкурса получил право размещения своих пресс-релизов в новостной ленте сайта.
Редакция журнала "Продвижение продовольствия. Prod&Prod" принимала самое активное участие во всех мероприятиях "Продэкспо-2012", не только с целью узнаваемости издания, расширения читательской аудитории и привлечения продовольственного бизнеса к сотрудничеству, но и для обеспечения максимального распространения рекламных предложений клиентов журнала, размещенных в январском номере. С этой целью его тираж был значительно увеличен, а на выставке и ее мероприятиях было распространено около восьми тысяч экземпляров.
Результаты подобной работы будут опубликованы в следующем номере журнала, выход которого запланирован на март 2012 года. Кроме того, редакция не собирается останавливаться на достигнутом: номер, который выйдет в марте, будет распространяться на 16-й Международной специализированной выставке Интерфуд в Санкт-Петербурге (3-5 апреля 2012 года), а также на IX Антикризисном Торговом Форуме с Центром Закупок Сетей, считающемся главной площадкой для работы поставщиков с розничными сетями, который состоится в апреле 2012 года в Москве, в Центре Международной Торговли. С помощью этих мер редакция издания планирует добиться еще большего внимания бизнес-сообщества к материалам журнала и к рекламным предложениям его партнеров. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.12)
Крепкие алкогольные напитки
Новости рынка крепких алкогольных напитков
Росалкогольрегулирование: Информационное сообщение для организаций-участников алкогольного рынка.
Согласно действующему законодательству, Росалкогольрегулирование осуществляет полномочия по ведению информационных ресурсов, с использованием которых выполняется проверка федеральных специальных марок (ФСМ) и акцизных марок (АМ) уполномоченными органами и организациями-покупателями алкогольной продукции. В связи с этим, на официальном сайте Службы в разделе Личный кабинет была реализована возможность проверки федеральных специальных и акцизных марок по номеру и серии ФСМ и АМ.
С целью дальнейшего совершенствования механизмов проверки ФСМ и АМ, функционал доработан на предмет проверки по штрих-коду. Данная система проверки марок позволяет в автоматическом режиме получать необходимые данные о продукции.
Проверка марок, нанесенных на потребительскую тару, осуществляется при помощи сканера, который считывает информацию, содержащуюся на штрих-коде марки. Указанный метод контроля позволяет эффективно выявлять фальсифицированную продукцию.
Росалкогольрегулирование напоминает, что согласно пункту 6 статьи 12 Федерального закона от 22 ноября 1995 г. № 171-ФЗ "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции и об ограничении потребления (распития) алкогольной продукции", за правильность нанесения и за подлинность федеральных специальных марок и акцизных марок несут ответственность собственники (владельцы) алкогольной продукции, осуществляющие ее производство, импорт, поставки, розничную продажу. (INFOLine, ИА (по материалам Росалкогольрегулирования) 28.02.12)
Роспотребнадзор: О надзоре за алкогольной продукцией, производимой в Республике Молдова.
Федеральной службой по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека продолжается контроль за поставками молдавской алкогольной продукции на территорию Российской Федерации.
Всего за 2012 год произведена таможенная очистка алкогольной продукции производства Республики Молдовы в количестве 631 партии алкогольной продукции (513 партии вина, 84 партий виноматериалов и 34 партии коньяков), объемом 4 804 337,5 литров.
В 2012 году произведен выпуск товара по таможенной процедуре "реэкспорт" вина специального розового "Изабелла", изготовитель СП "Лион Гри", в количестве 1575 литров. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека) 27.02.12)
И все-таки они пили. "ЦИФРРА". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(27.02.12)
Новости компаний
ФГУП "Росспиртпром" будет ликвидировано.
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Как следует из проекта постановления Правительства РФ, опубликованного на официальном сайте Росалкогольрегулирования, ликвидация ФГУП "Росспиртпром" начнется с 1 апреля. Это связано с приватизацией предприятия, сообщается на сайте yarmarka.net. 
Проведением всех необходимых для ликвидации мероприятий, в частности, инвентаризацией имущества и обязательств "Росспиртпрома", по поручению правительства предстоит заняться Росалкогольрегулированию и Росимуществу. В 2008 году в рамках программы приватизации предприятия была инициирована передача имущества из ФГУП в ОАО "Росспиртпром". По словам представителя ОАО "Росспиртпром", все активы, которые оставались в ведении ФГУП, должны был полностью переведены в ОАО к началу III квартала текущего года.

Для справки: Название компании: Росспиртпром, ОАО Регион: Москва Адрес: 121170, Россия, Москва, Кутузовский пр-т, 34, стр.21 А Вид деятельности: Производство крепких алкогольных напитков Телефоны: (495)7853825 Факсы: (495)7853860 E-Mail: info@rosspirtprom.ru Web: http://www.rosspirtprom.ru Руководитель: Владимир Иванов, генеральный директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
Байкалфарм представил свою продукцию улан-удэнцам.
ОАО "Байкалфарм" приняло участие в выставке предприятий Бурятии и Улан-Удэ, состоявшейся в рамках расширенного совещания Администрации Улан-Удэ и общественности города, посвященного итогам 2011 года и планам на 2012 год. Байкалфарм в рамках выставки провел дегустацию одного из самых известных своих напитков – водки "F-vodka PARTY Collection", первого напитка, изготовленного компанией на экспорт. 
Этот уникальный продукт был разработан совместно компанией "Байкалфарм" и Fashion-TV (FTV). Это первый международный проект такого уровня в компании Байкалфарм. Специально под этот проект компания Байкалфарм получила сертификат соответствия, подтверждающий, что система менеджмента качества предприятия применительно к разработке, производству и реализации алкогольных напитков: водок и ликероводочных изделий соответствует стандартам европейского образца. Таким образом, Группа Компаний "Байкалфарм" получила право экспортировать свою продукцию за пределы Российской Федерации и стала одной из немногих компаний республики, вышедшей на международный уровень.
Водка будет поставляться в Монголию, КНР и Таиланд, на территории России она пока распространяться не будет, поэтому сегодня гости выставки получили редкую возможность продегустировать новую водку, оценить ее вкусовые качества. 
Посетители выставки отметили яркий и необычный вкус напитка. 
Такой вкус водке придает сразу несколько ингредиентов. Во-первых, это байкальская вода, обладающая особой структурой, во-вторых, мед, который особенный аромат которого служит достойным партнером высококачественному спирту "Люкс". Но настоящая изюминка напитка – это гранат, один из древнейших фруктов, известных человечеству. Настой зерен свежих плодов граната придает продукту изысканность и эксклюзивность, что очень высоко ценится на международном рынке. 
Справка: Компания "Байкалфарм" основана в 1991 году. Владелец и генеральный директор ОАО "Байкалфарм" – Михаил МАТХАНОВ. В корпорацию входят: в Республике Бурятия – Улан-Удэнский ликеро-водочный завод; в Красноярском крае – Канский ЛВЗ и АПГ "Минал", в которую входят Минусинский ликеро-водочный завод и Знаменский спиртовой завод; в Иркутской области – Тельминский водочный завод. Корпорация "Байкалфарм" входит в топ-10 отрасли в России, занимает второе место в Сибирском федеральном округе. С 2006 года "Байкалфарм" – в мировом "Клубе Миллионеров", производящих свыше 1 млн. дал продукции в год. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
Водка "Алтай" стала "Лучшей Водкой 2012".
16 февраля в ЦВК "Экспоцентр" состоялась Церемония награждения медалистов Конкурса "Лучшая Водка 2012" и Московского Международного Конкурса Спиртов 2012. Гран При по итогам Конкурса "Лучшая Водка 2012" получила водка Алтай, которая отличилась превосходным качеством и завоевывала золотые медали в течение трех лет подряд. 
Премиальная водка Алтай изготавливается исключительно из твердых сортов пшеницы, выросшей в залитых солнцем степях Алтайского края. Воду для производства Алтай добывают из артезианской скважины глубиной 130 м. на территории завода. Вода проходит сложную систему очистки, удаляющую лишнее, но сохраняющую природную свежесть и вкус. Безупречная чистота спирта достигается за счет пяти ступеней фильтрации, в том числе, и с применением угольных фильтров. Водка Алтай производится по старинной русской рецептуре XIX века. Изготовленная из натуральных компонентов в экологически чистом регионе, водка Алтай отличается мягким, гармоничным вкусом без горечи и послевкусия. 
О конкурсе
Международный дегустационный конкурс "Лучшая водка года/Best vodka of the year" учрежден c целью выявления лучших водочных брендов в различных ценовых сегментах на российском и зарубежных рынках. Конкурс проводится с 2008 и к настоящему моменту является авторитетным показателем качества ликеро-водочной продукции. Медалистов медалистов Конкурса определяют ведущие эксперты-дегустаторы ликеро-водочной продукции из ГНУ ВНИИ Пищевой биотехнологии, РОСТЕСТ и авторитетные независимые эксперты. Профессиональная оценка образцов проходит методом слепой дегустации в присутствии независимых наблюдателей. В наблюдательный совет приглашаются представители заводов-участников, а также средств массовой информации. ( АлкоЭксперт 27.02.12)
Журнал Esquire рекламировал водку запрещёнными приемами — УФАС.
В незаконной рекламе водки снова уличило известный журнал Esquire Управление Федеральной антимонопольной службы по Москве, сообщила пресс-служба столичного УФАС. 
В ходе мониторинга СМИ антимонопольным органом Москвы была выявлена ненадлежащая реклама алкогольной продукции, а именно водки WHITE GOLD BLACK EDITION и водки ХОРТИЦА. 
Реклама размещалась в журнале Esquire без предупреждения о вреде чрезмерного потребления алкогольной продукции и пометки "реклама" / "на правах рекламы". Кроме того, реклама сопровождалась перечислением положительных потребительских свойств и качеств водки. 
Комиссия УФАС признала в действиях ООО "Фэшн пресс" нарушения законодательства РФ о рекламе. Компании выдано предписание об устранении нарушений. 
Ранее столичное УФАС уже признавало рекламу водки в журнале Esquire незаконной. Еще в 2010 г. на страницах сентябрьского номера журнала Esquire размещалась реклама водки Grey Goose Vodka, правообладателем которой является ООО "Эс Би Си Медиа". На страницах журнала демонстрировался процесс потребления алкогольной продукции, что запрещено законом. 
Комиссия УФАС усмотрела в этом факт нарушения п.3 ч.5 ст.5 ФЗ "О рекламе" и признала рекламу водки Grey Goose Vodka ненадлежащей. (Upakovano.ru 24.02.12)
Компания Nemiroff поделилась профессиональной экспертизой в сфере защиты прав интеллектуальной собственности.
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В рамках Делового форума "Борьба с контрафактной продукцией. Современные методы правовой защиты", который состоялся в Москве 16 февраля под эгидой Общероссийской общественной организации "Ассоциация юристов России", компания Nemiroff представила анализ эффективности современных методов защиты от незаконного использования зарегистрированных торговых марок. 
Распространение контрафактной продукции, нарушение прав интеллектуальной собственности владельцев торговых марок в последние годы в России и других странах постсоветского пространства приобретают массовый характер. Так, например, по оценочным данным экспертов Делового форума, удельный вес контрафактной продукции на российском водочном рынке сегодня колеблется в пределах 30-35%. 
Неконтролируемое качество нелегальной продукции, которая преподносится потребителю под видом известных торговых марок, является одной из ключевых угроз для репутации производителей, чья продукция регулярно подвергается атакам "пиратов".
Как известно, наиболее уязвимыми в части копирования, подделок и контрафакта являются бренды, обладающие широкой известностью, завоевавшие лояльность и доверие потребителей. Будучи обладателем ряда известных и успешных торговых марок, компания Nemiroff разработала эффективную схему защиты своих прав интеллектуальной собственности и предупреждения появления контрафактной продукции. Илларион Томаров, главный юрисконсульт по интеллектуальным правам ДП "Украинская водочная компания "Nemiroff"", представил ее участникам Делового форума "Борьба с контрафактной продукцией. Современные методы правовой защиты".
Стабильное безупречное качество напитков, их оригинальные рецептуры и уникальные органолептические характеристики, использование инновационных методов защиты бутылки и колпака, масштабные информационные кампании, призванные повысить осведомленность потребителей о защитных свойствах оригинальных продуктов Nemiroff, по словам И.Томарова, являются действенными инструментами предупреждения несанкционированного вторжения в сферу интеллектуальной собственности компании и борьбы с контрафактом. "Подделывать продукцию Nemiroff невыгодно. Во-первых, это требует колоссальных инвестиций в технологии и оборудование, аналогичное тому, при помощи которого мы наносим защитную маркировку на свою продукцию. Во-вторых, потребитель прекрасно знает свойства оригинального продукта и без особого труда может отличить его от контрафакта. Следовательно, производитель, который постоянно заботится о защите своего продукта, инвестирует в новые технологии, тем самым обеспечивает безопасность своего бренда", – говорит Илларион Томаров.
Как показывает практика, любые попытки вывести производство продукции надежно защищенного бренда за пределы его предприятия и компетенции технологов, ответственных за стабильное качество и узнаваемые уникальные характеристики продукции, бессмысленны. Свидетельством тому стала неудачная попытка несанкционированного производства напитков Nemiroff в России без разрешения владельца торговых марок, предпринятая вопреки нормам действующего акционерного соглашения, а также украинского, российского и европейского законодательства в разгаре внутрикорпоративного конфликта частью акционеров компании. 
"Отстаивая свои интеллектуальные права, производитель должен занимать бескомпромиссную позицию. Нужно не только жестко пресекать любые посягательства на бренд в юридическом порядке, но и сообщать информацию о подобных явлениях широкой общественности. Защита бренда должна быть комплексной: важно использовать не только торговые марки, но и промышленные образцы, авторские права, а также права на изобретения и полезные модели", – подытожил Илларион Томаров.
Достижения ДП "Украинская водочная компания "Nemiroff"" в области защиты прав интеллектуальной собственности получили высокую оценку со стороны участников Делового форума. В свою очередь Сергей Столяров, генеральный директор НП "Международный альянс "Антиконтрафакт"" предложил компаниям, которые являются владельцами торговых марок, заручиться поддержкой международных организаций по борьбе с распространением контрафактной продукции и защите интеллектуальной собственности. 
СПРАВКА О КОМПАНИИ
Nemiroff Холдинг – один из крупнейших мировых производителей алкоголя, продукция которого поставляется в 72 страны мира.
Производственные мощности компании: 2 ликероводочных завода расположены в городе Немиров (Винницкая область, Украина). Розлив продукции в России осуществляется на мощностях ОАО "Ликероводочный завод "Ярославский" (входит во ФГУП "Росспиртпром"). В октябре 2010 года международный бренд Nemiroff начал розлив продукции в Республике Беларусь на мощностях Республиканского унитарного предприятия "Минск Кристалл" (входит в структуру концерна "Белгоспищепром").
В структуру холдинга входят Управляющая компания Nemiroff, Украинская водочная компания Nemіroff, Дочернее предприятие (ДП) "Алко Инвест", Торговое представительство Nemіroff в России и Торговое представительство Nemіroff в Польше, а также Nemiroff International со штаб-квартирой в Будапеште (Венгрия).
Ассортиментный портфель продуктов под международным брендом Nemіroff насчитывает 28 позиций. Основные торговые марки – "Украинская медовая с перцем", Nemiroff "Оригинальный", "Украинская березовая особая", Nemiroff Premium и Nemiroff LEX.
Деловой форум "Борьба с контрафактной продукцией. Современные методы правовой защиты"
Деловой форум "Борьба с контрафактной продукцией. Современные методы правовой защиты" - мероприятие, целью которого является конструктивное обсуждение теоретических и практических вопросов противодействия контрафакту совместными силами государства и бизнеса. Инициатор форума - Общероссийская общественная организация Ассоциация юристов России планирует сделать его ежегодным.
Участники Форума: представители государственных органов (Госдума, ФТС, МОЗП, Роспотребнадзор и др.), практикующие юристы ведущих международных и отечественных компаний (Nemiroff. Wimm-Bill-Dann, Amwey, "Русский Алкоголь", "Балтика"), представители компаний-производителей (Nokia Евразия, Nestle Россия, Microsoft, Procter&Gamble, Johnson&Johnson, Estee Lauder). 
Также в рамках Форума прошла выставка "Контрафакт 2011", где были представлены примеры контрафактной продукции, изъятой крупными российскими и международными компаниями. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.12)
Региональные новости
Король российского похмелья. "Газета.ru". 24 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета.ru 24.02.12)
Петербург объявил бой градусу. "КоммерсантЪ-FM". 24 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 24.02.12)
Зарубежные новости
Украина: в 2011 году объемы экспорта водки снизились, а импорта — увеличились.
Украинское издание delo.ua, ссылаясь на информацию, предоставленную Ассоциацией виноградарей и виноделов, сообщает, что в 2011 году – по сравнению с 2010 годом — в стране объемы экспорта водки сократились на 8%, до 1,965 декалитров. 
Средняя цена продукции составила 41 гривен за литр, что на 2% выше, чем в 2010 году.
Объемы импорта увеличились в 2 раза, до 652 тысяч декалитров. Средняя цена импортированной продукции составила 43 гривен за литр, что на 17% ниже, чем в 2010 году.
Производство водки в 2011 году составило 34,735 млн декалитров, что на 21%, меньше, чем в 2010 году; коньяка — 4,231 млн декалитров, что на 26%, больше; производство ликеров также выросло — на 3%, до 11,99 млн декалитров.
Кроме того, Ассоциация предоставила информацию относительно экспорта спирта: в 2011 году он снизился на 43%, до 1,341 млн декалитров, средняя цена реализации составила 9 гривен за литр, что на 30% больше, чем в 2010 году.
Импорт коньяка и бренди вырос на 70%, до 147 тыс. декалитров, средняя цена составила 147 гривен за литр, что ниже на 6%, чем в 2010 году; экспорт — вырос в 2 раза, до 80 тыс. декалитров, средняя цена составила 101 гривен за литр, что на 9% выше, чем в 2010 году.
Импорт коньячного спирта вырос в 2011 году на 46%, до 1,849 млн декалитров, средняя цена составила 28 гривен за литр, что на 4% больше, чем в 2010 году.
22 февраля сего года Кабин намеревался увеличить минимальную розничную цену на водочную продукцию на 26,4%, или на 6,9 грн. — до 33 грн. за поллитровую бутылку, однако премьер-министр Николай Азаров поручил заинтересованным органам власти предварительно обсудить эту инициативу с производителями и вернуться к ее рассмотрению в начале марта.
В августе 2011 года Кабмин повысил минимальную розничную цену на водочную продукцию на 45,3%, или 8,14 грн. — до 26,1 грн. за бутылку объемом 0,5 л. (AlcoNews.Ru 28.02.12)
Из Армении в течение 2011 г.было экспортировано 9,63 млн. литра спиртных напитков крепостью до 80% (в эту категорию входят коньяк, водка, ликер, виски, но не входят вино и пиво).
По официальной статистике, общая стоимость экспорта составила $132 млн.
В ответ на запрос Новости Армении – NEWS.am Комитет госдоходов при правительства Армении предоставил "раскрытую" информацию относительно экспорта напитков указанной категории. Так, около 96% приходится на коньяк -9,28 млн. литров (в пересчете на 100% спирт). Средняя таможенная стоимость литра коньяка составляет 5120 драмов (около $13,2). 
На втором месте водка – 257,1 тыс. литров, средняя таможенная стоимость литра водки составляет 1320 драмов (около $3,4).
Самым дорогим напитком, экспортируемым из Армении, является виски, хотя объемы экспорта незначительны. Было экспортировано 19,2 тыс. литров виски, средняя таможенная стоимость литра которого составляет 53,3 тыс. драмов (около $138).
Эта информация интересна тем, что Армения вообще не производит виски, хотя в Дагестане и соседнем Азербайджане предпринимаются попытки наладить производство. По всей вероятности, речь идет о перевывозе. (NEWS.am 28.02.12)
Минсельхоз Армении приобретет ядерно-магнитный резонатор.
Как сообщает армянское ИА "АРКА", Минсельхоз Армении планирует вскоре приобрести ядерно-магнитный резонатор SNIF-NMR, который позволит производить экспертизу винодельческой продукции. 
"Подобное устройство весьма необходимо, но его приобретение связанно с серьезными затратами. Мы планируем вскоре обратиться в правительство с предложением приобрести резонатор, так как подобные вопросы должны решаться на государственном уровне", — отметил начальник отдела агропереработки и безопасности продуктов питания Министерства Геворг Казарян.
Приобретение оборудования необходимо для исполнения закона "Об алкогольных напитках из виноградного сырья", согласно которому Минсельхоз Армении должен с 1 января 2013 года ежегодно проводить специальную экспертизу винодельческой продукции. (AlcoNews.Ru 28.02.12)
Узбекистан в прошлом году увеличил на 5,6% производство ЛВИ.
В Узбекистане в 2011 году было произведено свыше 11,3 млн. дал водки и ликероводочных изделий, что на 5,6% больше, чем в 2010 году. Еще большего роста добились производители коньяка. По итогам прошлого года в стране выпущено порядка 95,8 тысячи дал этого напитка с ростом в 25% по отношению к предыдущему году. 
За последние 7 лет в Узбекистане производство водки и ликероводочных изделий возросло более чем в два раза (2005 год – 5,93 млн. дал). 
Отметим, что в Узбекистане с 1 января 2012 года выросли минимальные оптово-отпускные и розничные цены на алкогольную продукцию, за исключением пива.
Сегодня мощности ХК "Узвинпром-холдинг", объединяющей отрасль, позволяют перерабатывать 250 тысяч тонн винограда, выпускать 15 млн. дал виноградного вина, 10 млн. бутылок игристого вина и шампанского, 150 тысяч дал бренди и коньяка, 10 млн. дал ликероводочных изделий, 5 млн. дал этилового спирта. ( АлкоЭксперт 27.02.12)
Сбор подписей за разрешение ночной торговли алкоголем начат в Латвии.
Сбор подписей за отмену запрета на ночную торговлю алкоголем начат в Латвии, сообщают в пятницу интернет-версии ведущих республиканских СМИ.
Группа активистов начала сбор подписей за инициирование референдума об изменении законодательства, которое запрещает продажу алкоголя в республике после 22 часов (24.00 мск).
Авторы инициативы уверены, что отмена запрета приведет к сокращению нелегальной ночной торговли алкоголем, а государство будет получать дополнительные налоговые поступления.
Если активистам в течение года удастся собрать 10 тысяч нотариально заверенных подписей под своей инициативой, то ЦИК начнет расширенный сбор подписей для проведения референдума.
В Латвии продажа алкоголя запрещена с 22.00 до 8 часов утра (24.00 - 10.00 мск). ( АлкоЭксперт 27.02.12)
Дизайнерское агентство Established разработало лимитированную серию упаковки для импортной шведской водки Svedka.
Дизайнеры создали рисунок, который вызывает опьяняющую и вызывающую головокружение оптическую иллюзию, если смотреть на него долго. Это графическое оформление отражает пьянящую сущность продукта, а также веселье любой вечеринки, на которой подается такой напиток. 
Благодаря нанесению этого изображения на всю усадочную этикетку вокруг бутылки, она выделяется на прилавке, привлекая внимание покупателя. Это отличает лимитированную серию водки Svedka от конкурентов, пишет Upakovano.ru со ссылкой на The Dieline. (Upakovano.ru 27.02.12)
Ржаное виски получило оформление в честь известной личности времён Дикого Запада.
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Дизайнеры из американской Studio 32 North разработали упаковку для ржаного виски Masterson’s. Вдохновившись биографией персонажа, в честь которого названо виски, дизайнеры оформили упаковку информацией о Бэте Мастерсоне (Bat Masterson) и его приключениях. Уильям Барклай "Бэт" Мастерсон был американским правозащитником времен Дикого Запада, известным охотником на бизонов и спортивным журналистом. Бутылка с виски напоминает фляжки для виски XIX века. Небольшая этикетка на лицевой стороне бутылки позволяет рассмотреть янтарный оттенок напитка, пишет Upakovano.ru. 
Виски является своеобразной данью заслугам Мастерсона в качестве известного журналиста. Этикетка фасонной формы напоминает вырванную газетную колонку с неровными краями, создающими эффект настоящей газеты. Внешняя коробка для бутылки оснащается вырубным окошком, сквозь которое видна этикетка. На поверхность всей коробки наносятся статьи из газет, которые прекрасно сочетаются с этикеткой бутылки. Эти статьи позволяют потребителям глубже заглянуть в жизнь Мастерсона. Они были написаны под заказ подробным и драматичным слогом, характерным для рубежа веков. (Upakovano.ru 27.02.12)
Украинская водка догонит по цене трехзвездочный коньяк. "Mir24.tv". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(27.02.12)
Новости рынка вина
В Москве выбрали лучшее "Вино в Объективе".
В феврале состоялось вручение приза зрительских симпатий международного фотоконкурса "Вино в Объективе", учрежденного в 2011 году Московской международной выставкой ВИНО (Moscow International Wine Expo). Официальный этап конкурса был проведен в прошлом году совместно со школой современной фотографии и галереей Photoplay, в которой прошла выставка лучших работ.
Победителем зрительского голосования конкурса "Вино в Объективе" стал Василий Расков из Москвы. 
Его работа набрала наибольшее число голосов в открытом голосовании, проведенном на странице фотоконкурса в facebook. 
Награждение победителя состоялось в московском ресторане Grand Cru. Приз Василию Раскову вручил герой его фотографии - граф Альберто Таска д'Альмерита, совладелец семейной винодельческой компании Tasca d'Almerita (Сицилия, Италия).
Василий Расков сделал свою фотографию во время рабочей поездки на Сицилию, результатом которой стал материал, посвященный хозяйству Tasca d'Almeritа.
Елена Порман, директор MIWE: "Фотоконкурс "Вино в Объективе" нашел очень живой отклик как среди фотографов, так и среди ценителей вина и фотографии, и прошел по-настоящему с международным размахом. К участию в конкурсе были представлены работы из многих регионов России, а также из Эстонии, Узбекистана, Белоруссии, Армении, Украины, Германии, Франции. Благодаря нашим партнерам и соорганизаторам конкурса, школе современной фотографии Photoplay, уровень конкурса получился очень профессиональным. Тема вина и виноделия впервые в России прозвучала на уровне высокого фотоискусства. Цель нашего проекта - представить вино как неотъемлемую часть культуры и традиций винодельческих регионов мира, показать истинную красоту вина и людей, которые его создают. Фотоконкурс "Вино в Объективе" будет ежегодно проводиться в рамках культурной программы Московской международной выставки ВИНО (Moscow International Wine Expo)". (drinktime.rbc.ru) (27.02.12)
Дубовые бочки бондарни Фанагории получили признание качества в Украине.
23-25 февраля бондарное производство "Фанагории" приняло участие в XІI Международной специализированной выставке "Вино и виноделие" в г. Одесса. Эксперты и виноделы дали высокую оценку качества бочек "Старый русский дуб", в частности, руководство Национального института винограда и вина Украины "Магарач".
Научный патронат выставке оказали ведущие украинские научные учреждения - Национальная академия аграрных наук Украины, Национальный институт винограда и вина "Магарач" НААН, Национальный научный центр "Институт виноградарства и виноделия им. В.Е.Таирова" НААН, Одесская Национальная Академия пищевых технологий.
В выставке 2012 года приняли участие более 80 компаний производителей вин, крепких напитков, оборудования из Украины, Италии, Германии, Франции, Испании, Болгарии, России, Молдовы, Белоруссии.
Винодельческое имение "Фанагория" в апреле 2011 года ввело в эксплуатацию собственное производство бочек для выдержки вина и коньяка из столетнего кавказского дуба. Бочки емкостью от 225 до 600 л изготавливаются в соответствии с европейскими стандартами качества. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 25.02.12)
"Цимлянские вина" начинают экспансию на рынок Северо - Запада РФ.
Открытое акционерное общество "Цимлянские вина" объявляет о выходе на рынок Северо-Западного федерального округа РФ. Продукция компании уже появилась во всех крупных торговых сетях Петербурга и Архангельска, до конца года географию продаж дополнят Псковская, Новгородская, Мурманская и Вологодская области, а также Республика Карелия.
Согласно принятой стратегии развития в Северо-Западном федеральном округе, базовой площадкой продаж продукции ОАО "Цимлянские вина" выбран Санкт-Петербург. На сегодня уже достигнуты договоренности и производятся отгрузки продукции в торговые сети крупнейших ритейлеров северной столицы: "Лента", "Окей", Х5 Retail ("Карусель", "Перекресток", "Пятерочка"), а также магазины федеральных сетей "МЕТРО Кэш энд Керри Россия" и "Ашан". Продажи цимлянских вин стартовали также и в локальных сетях, таких, как "Ароматный мир", "Ленд", "Морковь", "РеалЪ", "Призма", "Пловдив" и других. Сотрудничество с ними осуществляется как напрямую, так и с помощью выбранных дистрибьюторов – компании "Норд-Вест", "Бастион-Нева" и петербургский филиал ООО "Лотос-Ленд". Жителям Северо-Запада России предложен федеральный ассортимент компании: шампанские, выдержанные, сортовые игристые вина, а также премиальная линейка, включающая, в том числе и знаменитую "Казачку" (красное сладкое игристое вино географического указания "Красное сладкое игристое, приготовленное старым казачьим способом"). 
Ценообразование в северо-западном регионе производится на основе единой торговой политики на территории Европейской части РФ. Таким образом, средняя цена на полке не отличается от московской или любой региональной в рамках указанного ареала и может корректироваться исходя из конкурентной среды и наценки розничных сетей. 
Расширение присутствия на вновь осваиваемом рынке будет подкрепляться активной трейд-маркетинговой программой, рассчитанной на максимальный охват целевой аудитории продукта.
"Петербуржцам и жителям северо-запада России мы предложили максимально полный ассортимент продукции компании. В Петербурге большой упор и ставку мы делаем на нашу ретро-серию игристых вин, как по вкусу, так и по внешнему виду бутылки максимально, на наш взгляд, соответствующих вкусовым пристрастиям и эстетическому восприятию жителей Северной столицы. Мы рассчитываем также и на то, что качество цимлянских вин по достоинству оценят и жители всего северо-западного региона", - сообщил директор по продажам ОАО "Цимлянские вина" Владимир Мартынов.
Он отметил, что освоение рынка Северо-Западного федерального округа осуществляется в соответствии с принятой стратегией экспансии в российские регионы, предусматривающей кратное расширение дистрибьюторской сети и географии розничных продаж в федеральных и региональных ритейловых сетях, с одновременным увеличением ассортимента продаваемой продукции.
ОАО "Цимлянские вина" - крупнейший производитель шампанских и игристых вин на Дону; единственная компания в мире, использующая в производстве все существующие виды шампанизации. Компания выпускает более 60 наименований продукции, в число которой входит шампанское, коньяк, игристые и тихие вина; является эксклюзивным производителем красного сладкого вина, приготовленного по казачьему рецепту из аборигенных сортов винограда, признанного историческим достоянием всероссийского масштаба. Продукция ОАО "Цимлянские вина" удостоена более чем 200 наград, среди которых 16 Гран-При и 82 золотых медали.
В 2011 году предприятие отметило 225-летие цимлянских вин. ( АлкоЭксперт 27.02.12)
"Минский завод игристых вин" проведет народное IPO во II квартале.
Белорусское ОАО "Минский завод игристых вин" планирует провести народное IPO во втором квартале 2012 года, говорится в сообщении госконцерна "Белгоспищепром". 
"Белгоспищепром" подтвердил, что на продажу может быть выставлено 25% госакций (в настоящее время государству принадлежит 100% акций предприятия).
Для реализации пилотного проекта народного IPO создана рабочая группа с участием представителей министерства финансов, департамента по ценным бумагам Минфина, Госкомимущества, концерна "Белгоспищепром" и ОАО "Минский завод игристых вин".
В качестве консультанта по проведению проекта выбрано ЗАО "Бросток".
В информации концерна сообщается, что в качестве брокера (торгового агента) для проведения размещения ценных бумаг общества выбрано предприятие "Эспас", которое в настоящее время осуществляет депозитарный учет акций ОАО "Минский завод игристых вин".
Для проведения рекламной компании и оказания PR-услуг по реализации пилотного проекта народного IPO, ОАО "Минский завод игристых вин" в качестве PR-консультанта выбрано ООО "Агентство деловых связей". В "Белгоспищепроме" сообщили, что в конце текущей недели на заседании наблюдательного совета кандидатура PR-консультанта будет рассмотрена и, вероятно, утверждена.
В настоящее время специалистами ОАО "Минский завод игристых вин" завершается работа по составлению бухгалтерского баланса общества за 2011 год, подготовке инвестиционного меморандума, сведений о проведении открытой продажи акций и других необходимых документов.
Как сообщал в октябре прошлого года агентству "Прайм" источник в госорганах Белоруссии, ОАО "Минский завод игристых вин" проведет народное IPO в первой половине 2012 года и на продажу может быть выставлено 25% госакций. Планировалось, что акции будут продаваться физическим лицам в размере, не превышающем 1 тысячу штук акций одному покупателю. При этом приоритетное право покупки будут иметь работники завода. Номинальная стоимость 1 акции составляет 105 тысяч белорусских рублей (12,9 доллара по курсу Нацбанка).
Продажа акций даст возможность привлечь в акционерный капитал предприятия свободные средства населения. 
Минский завод игристых вин работает с 1978 года, выпускает шампанские, игристые, крепленые и столовые вина. В 2011 году выпуск шампанского и игристых вина составил 1,333 миллиона декалитров (рост на 4% к уровню 2010 года). Выпуск тихих виноградных вин завод увеличил на 34,9% до 99,8 тысячи декалитров. В 2011 году предприятие увеличило выпуск продукции в сопоставимых ценах на 8% до 108,509 миллиарда белорусских рублей (1 доллар – 8,11 тысячи белорусских рублей. (Прайм-ТАСС 27.02.12)
ТУ по Ставропольскому краю: О результатах проверки ООО "Вина Прикумья-2000".
Во исполнение графика комплексных контрольно-надзорных мероприятий инспекторами отдела государственного земельного надзора проведена проверка в отношении ООО "Вина Прикумья-2000" Буденновского района. Основным видом деятельности является выращивание винограда, плодовых и ягодных культур. В ходе проверки установлено, что для сельскохозяйственного производства используется 1957,5 га, из них пашня составляет 1350 га, многолетние насаждения — 607,5 га. Нарушений земельного законодательства не выявлено. (Россельхознадзор 27.02.12)
Винокурня Antonellis, расположенная в Италии, представляет собой авторитетную компанию, которая восстанавливает столетние традиции производства бренди из плодово-ягодных выжимок.
Граппа Matervitae от компании Antonellis является заметным и запоминающимся продуктом, благодаря упаковке, которой занималось дизайнерское агентство Basile Advertising. Ее оформление в медном цвете напоминает о перегонных аппаратах, которые используются для дистилляции граппы в соответствии с традиционным и неизменным методом. (Upakovano.ru 27.02.12)
Дизайнер Елена Санчо (Elena Sancho) представила свою очередную работу, которая получила название Generation Wines.
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Концепт дизайна упаковки этой коллекции вин основан на реально существующей семье. Каждая бутылка обладает индивидуальностью и оформлена в том цвете, который характерен для каждого члена этой семьи. Как сообщает Upakovano.ru, Елена разработала этот проект, еще будучи студенткой EINA, г. Барселона, Испания. (Upakovano.ru 22.02.12)
Дрю Бэрримор пополнила список звезд-виноделов.
Американская актриса Дрю Бэрримор пополнила список звезд, которые решили заняться виноделием. Одна из "Ангелов Чарли" выпускает белое вино. 
Как сообщается, 36-летняя кинозвезда объединится с винной компаний из Калифорнии Wilson Daniels для производства сухого Pinot Grigio, сочного, бодрящего и с выраженными фруктовыми нотками. 
Вино будет производиться из винограда, выращиваемого на севере Италии. "Вино связано с путешествиями, с открытием новых мест и новых сортов винограда. Я счастлива, что могу поделиться этим Pinot Grigio с моими друзьями, семьей и другими любителями вина", - заявила Бэрримор. 
Вино от американской актрисы поступит в продажу на американском рынке уже в этом году. Цена вопроса - около 20 долларов за бутылку. 
Между тем, в декабре прошлого года DrinkTime писал о китайской "Дрю Бэрримор" - актрисе Чжао Вей, звезде фильма "Мулан" и поп-певице, которая приобрела винодельню в Бордо. 
Госпожа Вей, которая, по словам кинокритиков, популярна в Поднебесной так же, как и Дрю Бэрримор на Западе, продолжит сотрудничество с прежними клиентами винодельни Chateau Monlot в коммуне Сэн-Эмильон, и, возможно, порадует своим вином соотечественников. 
Среди других звезд кино и шоу-бизнеса, также занимающихся виноделием, стоит назвать испанского мачо Антонио Бандереса, французского актера Жерара Депардье, певца Стинга и многих других. (drinktime.rbc.ru) (27.02.12)
Концепт вина от дома Steveston Wine Co. посвящён небольшой деревушке.
Концепт вина от дома Steveston Wine Co. был разработан дизайнером Кристиан Хей (Kristian Hay). 
Если вы когда-нибудь были в местечке Steveston Village, вы знаете, что это милое и интересное место. Это небольшая рыбацкая деревушка, расположенная в регионе Грэйтер Ванкувер. Деревушка обладает своей собственной культурой. Ее можно заметить как в богатой рыбацкой истории, так и в многочисленных независимых магазинчиках, выстроившихся на улицах деревни. Рядом с этими магазинами расположено множество ресторанов, пишет Upakovano.ru. 
Именно поэтому дизайнер решила, что деревушке пора начать выпуск собственного вина. (Upakovano.ru 22.02.12)
Ученые: Вина с трудными названиями стоят дороже.
Канадские ученые пришли к выводу, что название винодельни может влиять на стоимость вина - чем сложнее первое, тем больше второе. Кроме того, такие вина люди оценивают как более элитные, нежели их "собратьев" с более простыми именами. 
Профессор канадского Университета Брока Антония Мантонакис провела исследование, в ходе которого выяснила, что англоговорящие ценители вина более склонны покупать вино от производителя с трудно произносимым названием. 
Кроме того, участники исследования давали такому вину более высокие оценки в ходе слепой дегустации и были готовы платить больше за напиток от винодельни со сложным названием. 
Доктор Мантонакис поясняет, что люди считают продукты и товары со сложным названием как правило более редкими, а следовательно, более ценными. Поэтому трудно произносимое имя усиливает в глазах потребителя достоинства вина. Более того, такие напитки даже кажутся более вкусными - опять-таки благодаря своему названию, выяснила профессор. 
Госпожа Мантонакис признает, что выводы ее исследования могут не полностью отражать реальную ситуацию с продажами вина. "Мы не знаем, можно ли получить такие же результаты в более естественных условиях", - заявила она.
Стоит отметить, что ранее ученые сделали другое любопытное открытие - для большинства людей дорогие вина неотличимы на вкус от дешевых, конечно при условии если они не видят этикеток этих напитков, о чем уже писал DrinkTime. (drinktime.rbc.ru) (28.02.12)
Бормотуху признают столовым вином. "Газета.ru". 24 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета.ru 24.02.12)
"Изабелла" останется полноценным вином в России. "RBC daily". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 27.02.12)
Горечь борьбы за сладкие вина. "Whywhywine.ru". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Whywhywine.ru 27.02.12)
Израиль – страна первоклассных виноделов. "ZMAN.com". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(ZMAN.com 27.02.12)
Тощая девчонка. "Whywhywine.ru". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Whywhywine.ru 27.02.12)
 и многое другое








�   Тематические новости


�   PR-поддержка


�   Отраслевая лента новостей


�   Готовые маркетинговые продукты


�   Заказные исследования


�   Доступ к базе данных 7000 СМИ





Информационные услуги для Вашего бизнеса








Информационное агентство "INFOLine" имеет свидетельство о регистрации средства массовой информации ИА № ФС 77 – 37500.





Крупнейшая информационная база данных мира включает продукты продуктов агентства "INFOLine". Компания "Lexis-Nexis"  с 1973 года интегрирует информацию от 9000 СМИ всего мира, в рамках работы по мониторингу данных о России и странах СНГ сбор информации осуществляет с помощью продуктов агентства "INFOLine".





Продукты информационного агентства "INFOLine" были по достоинству оценены ведущими европейскими компаниями. Агентство "INFOLine" было принято в единую ассоциацию консалтинговых и маркетинговых агентств мира "ESOMAR". В соответствии с правилами ассоциации все продукты агентства "INFOLine" сертифицируются по общеевропейским стандартам, что гарантирует нашим клиентам получение качественного продукта и постпродажного обслуживания.
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