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Слабоалкогольные и безалкогольные напитки
Новости рынка соков
На Кубани 425 млн рублей инвестируют в строительство двух заводов.
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Дочерняя компания ЗАО "Тандер" ООО "Инвест-Строй" вложит 425 мл рублей в строительство двух заводов в Кореновском районе.
Строительство завода по производству соков и завода по заморозке полуфабрикатов планируется начать в 2012 году. Для предприятий компания приобрела в собственность два земельных участка на территории Кореновского района.
Срок окупаемости каждого из заводов составит примерно 3,5 года.
Сейчас проекты находятся в стадии оформления земельно-правовой документации

Для справки: Название компании: Тандер, ЗАО (управляющая компания сети магазинов Магнит) Адрес: 350072, Россия, Краснодарский край, Краснодар, ул. Солнечная, д. 15/5 Вид деятельности: Розничная торговля Телефоны: (861)2109810 (800)2009002 Факсы: (861)2109810 E-Mail: info@gw.tander.ru Web: http://www.magnit-info.ru Руководитель: Помбухчан Хачатур Эдуардович, Председатель совета директоров; Галицкий Сергей Николаевич, Генеральный директор (Живая Кубань 28.02.12)
Российский союз производителей соков, объединяющий более 90% всех производителей соковой продукции, приглашает Вас 2 марта 2012 года принять участие в пресс-конференции "Российский рынок соков и соковой продукции: анализ и тенденции развития отрасли", приуроченной к 11-ой международной научно-практической конференции "Мир соков -2012".
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Международная конференция "Мир соков"–это ежегодное специализированное отраслевое мероприятие, которое собирает ведущих представителей соковой индустрии России и мира для обмена передовым опытом в целях дальнейшего развития отечественного рынка и формирования культуры потребления соковой продукции в России. 
Традиционно конференция пройдет под патронатом Российского союза производителей соков и при поддержке генерального спонсора PepsiCo и официального спонсора ЗАО "Мултон". 
Информационными партнерами мероприятия выступают IFU (Международный союз производителей соков), AIJN (Ассоциация производителей соков и нектаров из фруктов и овощей Европейского союза) и отраслевой научно-практический журнал "Индустрия напитков".
В рамках пресс - конференции "Российский рынок соковой продукции: анализ и тенденции развития отрасли" топ - менеджеры ведущих предприятий российского сокового рынка и эксперты расскажут об основных итогах развития отрасли в 2011 году, о потребительских предпочтениях, разновидностях соковой продукции, перспективах развития сокового рынка в условиях создания единого таможенного пространства трех государств – Республики Беларусь, Республики Казахстан и Российской Федерации.
В качестве экспертов выступят Наталья Иванова, президент Российского союза производителей соков, Пьер Филиппенко, директор по маркетингу ЗАО "Мултон" и Александр Костиков, директор по коммуникациям PepsiCo, Россия.
Также Наталья Иванова расскажет о системе контроля качества и безопасности продукции, о результатах проведенных лабораторных исследований образцов соковой продукции, закупленных в различных столичных и региональных торговых сетях и о предложении Российского союза производителей соков об учреждении Дня сока в России.
Пресс-конференция состоится 2 марта 2012 г. в конференц-зале издательского дома АиФ, расположенного по адресу: г. Москва, ул. Мясницкая, д.42 (вход через турникет на территорию двора, подъезд с левой стороны, на двери вывеска "Аргументы и факты"). 
Начало регистрации 11.30
Вы можете пройти процедуру аккредитации на мероприятие по телефонам: 
+7 9689250504 (Елена), 7 (495) 502 99 38 (Дарья) или отправить письмо на e-mail: press@rsps.ru
Российский союз производителей соков (РСПС) – некоммерческая организация, созданная 5 октября 1999 года, с целью консолидации соковой отрасли России. 
На сегодняшний день РСПС объединяет 25 предприятий, работающих на рынке соковой продукции и упаковочных материалов. 
Основными направлениями деятельности РСПС являются: консолидация усилий ведущих операторов российского сокового рынка, направленная на рост потребления соков и нектаров и пропаганду здорового образа жизни; обеспечение консультационно-правовой помощи участникам рынка соковой продукции России; направленная, в первую очередь, на поддержку национальных производителей; участие в разработке и экспертизе законопроектов, касающихся деятельности отрасли; обеспечение взаимовыгодного сотрудничества между национальными и международными организациями в целях развития сокового рынка в России; а так же планирование, организация и проведение научно-исследовательских работ в области производства и потребления соковой продукции. 
Сайт РСПС: www.rsps.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.12)
Необычную бутылочку для арбузного сока Melo предложило агентство Imagemme (Нью-Йорк).
Как отмечает unipack.ru, в задачу дизайнеров входило создать такую упаковку, которая моментально привлечет внимание покупателя, вызовет ощущение жажды и при взгляде на которую слюнки текут.
Форма бутылки, сделанной из пластика без добавления BPA, должна ассоциировалаться с арбузом, говорят в агентстве. На передней части бутылки располагается только самая необходимая информация.
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Сок выпускается в трех вариантах: оригинальный, с мятой, с лимоном. (Watermarket 29.02.12)
Новости рынка безалкогольных напитков
PepsiCo в 2011 г нарастила выручку в РФ в 2,6 раза - до $4,95 млрд.
Чистая выручка одного из крупнейших в мире производителей прохладительных напитков, американской PepsiCo Inc. в России в 2011 году увеличилась на 2,62 раза и составила 4,954 миллиарда долларов, следует из годового отчета компании, направленного в Комиссию по ценным бумагам и биржам США. 
Стоимость активов с долгим сроком жизни увеличилась в 3 раза и составила 8,236 миллиарда долларов. 
Таким образом, доля РФ в общей чистой выручке компании составила 7,4%, в совокупных активах - 15,1%. 
Столь значительный рост показателей произошел благодаря покупке одного из крупнейших в России производителей молочной продукции и напитков - ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания", 100% акций которого группа консолидировала в сентябре прошлого года. 
История PepsiCo в России началась в 1959 году с представления президентом компании Доном Кендаллом напитка Pepsi в рамках выставки американской продукции в Москве, а в 1974 году на заводе в Новороссийске компания начала производство напитков по договору франчайзинга.
По итогам 2011 года чистая прибыль PepsiCo выросла на 2% по сравнению с 2010 годом и составила 6,4 миллиарда долларов. В пересчете на одну обыкновенную акцию чистая прибыль за год увеличилась на 3% и составила 4,03 доллара. Об этом сообщалось в отчете, опубликованном 9 февраля. 
Операционная прибыль компании в 2011 году увеличилась на 16% - до 9,63 миллиарда долларов. Чистая выручка компании по итогам прошлого года выросла на 15% и составила 66,5 миллиарда долларов. 
PepsiCo Inc. владеет марками Pepsi, 7up, Mirinda и Diet Pepsi. Также в продуктовую линейку компании входят соки Tropicana, вода Aquafina, различные закуски - Lay's, Cheetos, Doritos и другие. (Прайм-ТАСС 28.02.12)
В Казанской ратуше подписано соглашение о намерениях с Coca Colа, Huindai Motor СНГ и Macdonald’s.
В Казанской ратуше гендиректор АНО "Исполнительная дирекция Казань-2013" Владимир Леонов подписал соглашение о намерениях с тремя компаниями мирового уровня. Это Coca Colа, ООО "Huindai Motor СНГ" и Macdonald’s.
В подписании соглашения принимали участие президент РТ Рустам Минниханов и мэр Казани Ильсур Метшин, а также представители партнеров Универсиады - компании "Мегафон", Ак Барс банк и PricewaterhouseCoopers. (БИЗНЕС Online 29.02.12)
Coca-Cola расторгает договор с фермерами из итальянского города Розарно (Реджо-Калабрия), которые традиционно поставляли апельсины для производства Fanta.
Причина – итальянцы эскплуатировали труд нелегальных мигрантов, сотен африканских поденщиков, которые день и ночь собирали апельсины на итальянских плантациях.
Решение о расторжении договора было принято после того, как английская Independent опубликовала репортаж о негуманных условиях, в которых трудятся африканские мигранты. Компании Coca-Cola не остается ничего другого, кроме как попытаться спасти репутацию, написала в понедельник римская газета Il Messaggero.
Итальянские власти с давних пор озабочены проблемой нелегальных мигрантов. 40% иностранцев, работающих в сельском хозяйстве Южной Италии, живут в хижинах без воды и электричества. 30% страдают от жестокого обращения. За торговлей нелегалами стоит итальянская мафия.
Мэр Розарно Элизабетта Триподи бьет тревогу. Расторжение договора с Coca-Cola окажет разрушительное действие на экономику региона, утверждает она. (Журнал о Европе Euromag 29.02.12)
Баскетбол, легенды игровой площадки и молодые, но пока что нераскрытые таланты легли в основу новой кампании Sprite под названием "Игра без границ" (Uncontainable Game).
Новая рекламная инициатива замещает предыдущую кампанию под названием "The Spark" (Искра), которая помогла бренду преодолеть рыночные сложности и справиться с уменьшением объема продаж, пишет popsop.ru.
Кампания стартовала 26 февраля в рамках Уикэнда всех звезд НБА в США. Площадкой для неё послужат 27 стран. В кампании приняли участие Коби Брайант, Леброн Джеймс, а также другие баскетболисты рангом поменьше — итальянец Андреа Барньяни, доминицанец Эл Хорфорд, израильтянин Омри Касспи и Серж Ибака из Ресупблики Конго. 
Брайант и Леброн призывают спортивную молодежь со всего мира показать, как они двигаются на спортивной площадке — ролики с самыми лучшими моментами, ловким передвижением по полю и умелым вбрасыванием мяча, можно добавлять на www.sprite.com (правда, в правилах на этом сайте сказано, что подавать заявки могут только американцы). Члены жюри назовут лучших игроков из числа тех, кто добавил свой ролик, и по результатам отбора будут сформированы две команды по 12 человек — "Напор" и "Внезапность", — которые будут тренировать Брайант и Леброн соответственно. Финалисты отправятся на Уикэнд всех звезд НБА в 2013 году, где примут участие в "Игре без границ". (Watermarket 29.02.12)
Подписано новое соглашение на поставку и монтаж кондиционеров заводом НИДАН СОКИ, участником группы компаний Coca-Cola и климатической компанией МЭРИТ СЕРВИС.
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Между представителем четверки лидирующих производителей соков, заводом НИДАН СОКИ, участником группы компаний Coca-Cola и климатической компанией МЭРИТ СЕРВИС подписано новое соглашение о сотрудничестве в области климата. В соответствии с ним, обслуживание 130 кондиционеров и ремонт кондиционеров предоставлены компании МЭРИТ СЕРВИС.
Это свидетельствует о расширении сотрудничества между двумя компаниями и изменении позиций участников климатического рынка в секторе В2В, из-за смены обслуживающей завод климатической компании.
Нынешнее соглашение является вторым, после заключенного в 2011 году соглашения на поставку и монтаж кондиционеров в помещения завода, в рамках которого специалисты МЭРИТ СЕРВИС выполнили установку кондиционеров в офис, кондиционирование серверных помещений и монтаж сплит-систем в лабораторию завода.
Новое соглашение расширяет взаимодействие компаний в сфере климата, на сегодня включая весь спектр климатических услуг по поставке, установке, обслуживанию и ремонту кондиционеров. (Информационный проект HVACNEWS.RU 28.02.12)
У "Киевского завода безалкогольных напитков "Росинка"сменились владельцы.
Четыре физлица приобрели по 24,92% акций одного из крупнейших в Украине производителей безалкогольных напитков ЧАО "Киевский завод безалкогольных напитков "Росинка"
Согласно сообщению предприятия в системе раскрытия информации Нацкомиссии по ценным бумагам и фондовому рынку, ООО "Компания по управлению активами "АКЕРС ИНВЕСТ" (Паевой недиверсифицированный венчурный инвестиционный фонд закрытого типа "Инвест-Капитал") вышла из состава акционеров ЧАО.
Имена новых владельцев "Росинки" в сообщении не указываются.
ЧАО "Киевский завод безалкогольных напитков "Росинка" в 2011 году получило чистый убыток 34,97 млн грн, тогда как в 2010 году - 4,2 млн грн чистой прибыли. (Портал Акциз 28.02.12)
Не окрыляет, а расслабляет. "Профиль". 27 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Профиль 27.02.12)
С энергетиком на сессии живут студенты весело. "DzD.ee". 28 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DzD.ee 28.02.12)
Страшно, но выгодно. "Ведомости". 29 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 29.02.12)
Новости рынка слабоалкогольных напитков
Проект постановления Правительства Российской Федерации "Об утверждении перечня пищевой продукции с содержанием этилового спирта более 0,5 процента объема готовой продукции, не относящейся к алкогольной продукции" (разработчик проекта акта: Росалкогольрегулирование).
В целях оценки регулирующего воздействия проекта акта и выявления в нем положений, вводящих избыточные административные и иные ограничения и обязанности для субъектов предпринимательской и иной деятельности или способствующих их введению, а также положений, способствующих возникновению необоснованных расходов субъектов предпринимательской и иной деятельности и бюджетов всех уровней бюджетной системы Российской Федерации, Минэкономразвития России в соответствии с пунктом 14 Положения о порядке подготовки заключений об оценке регулирующего воздействия, утверждённого приказом Минэкономразвития России от 31 августа 2010 года № 398 проводит публичные консультации. В рамках указанных консультаций все заинтересованные лица приглашаются направить свое мнение.
Для получения рисунков и таблиц (архив zip) нажмите здесь (INFOLine, ИА (по материалам Министерства экономического развития) 15.02.12)
Минеральная и питьевая вода
Уралнедра подвели итоги аукционов по участкам минеральных вод в Свердловской области.
ООО "Рускамень" (Свердловская область) выиграло аукцион на право пользования недрами с целью геологического изучения, разведки и добычи минеральных подземных вод для промышленного розлива на Южно-Камышловском участке (Камышловский городской округ), говорится в сообщении департамента по недропользованию по Уральскому федеральному округу (Уралнедра).
Сумма, предложенная ООО за право пользования недрами участка, не раскрывается.
Аукцион на право пользования недрами и добычи подземных минеральных вод для промышленного розлива на Камышловском участке (Камышловский городской округ), который был запланирован на 21 февраля, признан несостоявшимся в связи с отсутствием заявок. (Интерфакс - Россия 28.02.12)
Фракция "Единая Россия" оценивает целесообразность строительства завода по розливу воды в Култуке.
Депутаты от фракции "Единая Россия" в Законодательном Собрании Иркутской области недовольны низким процентом исполнения долгосрочных целевых программ в 2011 году. Из запланированных 9,5 млрд рублей реально израсходовано 7,7 млрд рублей или 80,5%. Как отметил на заседании фракции заместитель министра экономического развития, труда, науки и высшей школы области Руслан Ким, наименьший процент исполнения имеют шесть программ. Среди них — программа "Основные направления модернизации экономики моногорода Байкальск Иркутской области", она выполнена на 37,5%.
Вице-спикер ЗС Геннадий Истомин отметил напряженное положение в Байкальске, по его словам, в Слюдянском районе в рамках программы модернизации моногорода так и не началось строительство завода по розливу воды. Депутат поинтересовался перспективами и необходимостью строительства завода по розливу питьевой воды компанией "БайкалСан" в поселке Култук. Первый заместитель председателя правительства Иркутской области Владимир Пашков сообщил, что у инвестора сейчас даже нет проекта на строительство объекта, поскольку первоначальный проект необходимо было переделать, на эти цели выделялось 380 млн рублей, но тендер был приостановлен. Исполнителям проекта было направлено письмо с просьбой предоставить информацию об этапах и сроках строительства объекта. Правительство вышло с предложением к губернатору области об изменение программы моногородов. Предлагается перераспределить средства внутри уточненной программы, чтобы не потерять более 300 млн рублей, выделенных из федерального бюджета. Геннадий Истомин заявил, что даже если завод по розливу питьевой воды построят, то не найдется рынок сбыта. "В Китае используется вода только из артезианских скважин, и в Европу нас не пустят, - подчеркнул вице-спикер. – Нужно определить, будем мы строить этот завод или нет".
В перечень программ с низким процентом реализации вошли программа "Модернизация здравоохранения в Иркутской области", которая исполнена на 53%, "Программа по оказанию содействия добровольному переселению в Иркутскую область соотечественников, проживающих за рубежом" - на 15,5%, "Повышение устойчивости жилых домов, основных объектов и систем жизнеобеспечения в сейсмических районах Иркутской области" - на 30,5%, "О мерах по совершенствованию системы профилактики правонарушений в Иркутской области на 2010-2011 годы" - на 32%, а программа "Повышение эффективности бюджетных расходов Иркутской области" совсем не реализована. Говоря о причинах неисполнения программ, Руслан Ким отметил, что они в основном носят технический характер, и в большинстве случаев имеются объективные причины. Депутаты фракции "ЕР" приняли решение повторно рассмотреть вопрос о реализации долгосрочных целевых программ на очередном заседании фракции. (Байкал Инфо 29.02.12)
В Беларуси есть своя минеральная вода "Боржоми".
В Беларуси есть очень много природных ресурсов, которые можно использовать для лечения и оздоровления, даже минеральная вода "Боржоми", заявил директор Республиканского центра по оздоровлению и санаторно-курортному лечению населения Николай Мазур.
По словам Николая Мазура, в настоящее время в Беларуси имеется 90 скважин минеральной воды, из которых 80 используется белорусскими санаториями и профилакториями для лечения и оздоровления. Однако это вовсе не все ресурсы, которыми располагает страна. 
Как заявил директор центра, последние попытки иностранных инвесторов найти в Беларуси целебные источники не увенчались успехов только потому, что они не так и не там бурили. По мнению, Николая Мазура, если пробурить глубже то можно найти все что угодно, потому что "в Беларуси есть все". 
"А они пробурили на 40 метров и все. Конечно, этого мало, и они ничего не нашли", -- сказал Николай Мазур. (health.ej.by) (28.02.12)
Французская минеральная вода CONTREX, лидер в сегменте лечебно-столовых вод во Франции, запустил прошлой осенью оригинальную рекламную кампанию, которая продолжает бить рекорды популярности.
В нестабильном политико-экономическом климате французам, конечно, хочется позитива и хорошего настроения. Contrex вполне оправдал эти ожидания, предложив новое видение процесса похудения: нет разочарованию, скуке, ограничениям! Основываясь на тезисе "веселье – лучший спутник избавления от лишнего веса!", Contrex запустил новаторскую рекламную кампанию MyContrexperience на TV, радио и в Facebook. Француженки с энтузиазмом приняли предложение веселиться вместе и тратить лишние калории. 
http://www.youtube.com/watch?v=yEH4Yum4nN4
Ролик, пользующийся невероятной популярностью, приглашает женщин в коллективную авантюру, веселую и энергичную.
Обычные прохожие обнаруживают, что, крутя педали на велотренажерах, расставленных на площади, они провоцируют раздевание гигантского неонового стриптизера и при этом… незаметно сжигают калории, в веселье и прекрасном настроении. Таким образом, ролик воплощает собой ключевой посыл марки - "худеть весело". При этом бренд использует все составляющие, которые могут привлечь его основную потребительскую аудиторию. Здесь и спорт, и ассоциирующийся с женственностью розовый цвет, и здоровый образ жизни, и привлекательный мужчина… Интригующий сюжет имеет юмористическую концовку: сбросив все, стриптизер прикрывается табличкой, сообщающей, что за время кручения педалей было израсходовано 2000 калорий.
Ролик MyContrexperience стал видео №1 на Youtube в октябре 2011 года!
Он собрал в общей сложности более 20 миллионов просмотров на разных каналах, в том числе, 11 965 628 просмотров на Youtube 
Contrex выпускает воду, богатую природными минеральными солями, целевой аудиторией которой, в первую очередь, являются женщины, заботящиеся о своем здоровье и стремящиеся снизить вес. Новая маркетинговая кампания бренда включает в себя, кроме прочего, приложение для Facebook под названием Mes Defis Minceur ("Мои задачи по сбросу веса"), которое предлагает воспринимать процесс избавления от лишних килограммов как игру. Страница бренда на Facebook насчитывает на сегодняшний день более 94 000 поклонников. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.12)
Энергетическая вода MiO Energy превратит газель в хищника.
Энергетическая вода MiO Energy способна превратить газель в хищника. Именно такой вывод можно сделать из рекламной кампании компании Kraft Foods, которая стала дебютной работой агентства Taxi для бренда. MiO Energy добавляется в воду для поддержания общего тонуса
Место действия - бар под названием The Watering Hole. Там молодой ягуар жалуется своему товарищу-носорогу, что из-за популярности нового MiO Energy, все звери стали настолько сильными, что хищник начал терять звание "самого быстрого зверя". Последней каплей становится приход газели, которая также рассказывает о преимуществе энергетика. (Watermarket 29.02.12)
Кофе и чай
Nestle надеется на рост в Европе, несмотря на проблемы в экономике.
Швейцарский производитель продуктов питания Nestle SA уверен в своей способности расти в этом году в Европе быстрее рынка в целом и намерен увеличить инвестиции в этом регионе, несмотря на ухудшающиеся макроэкономические перспективы. 
"Nestle инвестирует в развивающиеся рынки, поскольку здесь генерируется значительная часть роста, но мы также наблюдаем существенный рост на развитых рынках, в том числе в Европе", - отметил в интервью Dow Jones Newswires президент Nestle в Европе Лоран Фрекс.
"Наши инвестиции в Европу активизировались за последние два-три года, и в этом году их объем еще немного вырастет по сравнению с прошлым годом. Капитальные расходы сокращаться ввиду ситуации в экономике не будут", - подчеркнул Фрекс.
Его комментарии прозвучали на фоне сообщения о том, что Nestle инвестирует 220 млн евро в новый завод по производству кофе бренда Dolce Gusto в городе Шверин на севере Германии.
Завод, на котором будет занято 450 человек, будет производить порядка 2 млрд кофе-капсул в год для рынков Германии, Скандинавии и Восточной Европы. Старт производства запланирован на конец 2013 года.
Как уточнил Фрекс, это пока самые крупные инвестиции компании в Европе в текущем году. В 2011 году Nestle потратила 871 млн швейцарских франков на новые заводы и производство в Европе против 906 млн франков в 2010 году.
Фрекс отметил, что Nestle инвестирует в бренд Dolce Gusto в ответ на стремительный рост, наблюдавшийся со времени его запуска в 2005 году. Продажи этого кофе в 2011 году достигли 600 млн франков.
У Dolce Gusto есть все шансы стать одним из так называемых "миллиардных брендов" Nestle, к числу которых относятся растворимый кофе Nescafe и шоколадные батончики Kit Kat. Их мировые продажи превышают 1 млрд франков.
"При годовых темпах роста, превышающих 50%, Dolce Gusto входит в число наиболее быстрорастущих бизнесов для Nestle, - сказал Фрекс. - К 2013 году его продажи должны превышать 1 млрд франков".
Вместе с тем Фрекс признал факт ухудшения рыночной конъюнктуры в Европе. Осторожность в своих оценках перспектив на 2012 год также выражают конкуренты Nestle - Unilever plc и Danone SA.
Еврокомиссия в четверг понизила прогноз для европейской экономики, отметив в своем полугодовом весеннем докладе, что теперь ожидает сокращения ВВП еврозоны на 0,3% в 2012 году, тогда как в ноябрьском прогнозе говорилось о росте на 0,5%.
"Большинство правительств внедрили меры жесткой экономии, которые сказались на располагаемом доходе. Европа вряд ли вырастет, если говорить об экономике в целом, но мне кажется, что пищевая промышленность продемонстрирует устойчивость", - отметил Фрекс.
"Я полагаю, что мы можем расти при наблюдающихся непростых экономических условиях. Nestle в целом выросла в Европе в 2011 году на 5%. У других компаний дела обстоят не так хорошо", - добавил он.
Ключевую роль для роста, по словам Фрекса, сыграли новые продукты, подобные Dolce Gusto.
Фрекс также выразил уверенность в том, что Nestle добьется улучшения показателей продаж в Европе в 2012 году, но не стал давать точный прогноз.
"Существует значительная неопределенность, но мы верим в то, что сможем добиться роста и показать более сильные результаты, чем в прошлом году", - резюмировал Фрекс. (coffeetea.ru) (29.02.12)
Рынок пива
Общие новости рынка пива
Реклама пива окончательно уйдет с экранов ТВ.

[image: image12.emf]Российские власти взяли курс на борьбу с алкоголизмом, и ограничительные меры затрагивают не только крепкие напитки, но и пиво. Через четыре месяца в ночное время уже нельзя будет купить пива. А пивные ролики больше не будут нарушать покой телезрителей по вечерам, так как под запретом окажется любая реклама пенного напитка.
Тяжелее всех придется пивоварам, которые и так уже достаточно пострадали от государственных PR-инициатив. С 1 июля пиво нельзя будет купить в розничной сети после 23 часов. Запрещается и всякая реклама пива вне торговых точек.
"Мы заинтересованы в том, чтобы люди ответственно подходили к потреблению пенного напитка. Например, во время различных мероприятий, где мы являемся спонсором или организаторами, наши сотрудники следят за тем, чтобы пиво несовершеннолетним не продавалось. Мы уверены, что нужно бороться со злоупотреблением алкоголем. Какие-то меры из предложенных властями объяснимы: например, ограничения на рекламу пива. Это распространенная мера, которая есть в различных странах", — рассказывает президент компании "Балтика" Исаак Шепс.
Пивная отрасль отличается слабым лобби в отличие от, скажем, водочной. Более 80% рынка пива России принадлежит сейчас крупнейшим иностранным производителям пива, которые явно не представлены в Госдуме и вряд ли смогут объяснить своим акционерам принятые в России методы лоббирования бизнес-интересов. 
В результате, несколько лет назад были повышены акцизы, что остановило рост рынка пива, а в дальнейшем активно поспособствовало его падению. Пивовары несли убытки, часть модернизированных или даже вновь построенных иностранными инвесторами заводов пришлось закрыть, рабочих уволить, а оборудование продать. Пострадали и смежные производства — поставщики сырья и упаковки. 
По данным Союза российских пивоваров, в 2010 году производство пива сократилось более чем на 5%. При этом доля пива в структуре потребления, в пересчете на чистый спирт, сократилась до 26,1% при увеличении доли крепкого алкоголя. В 2011 году рынок продолжил свое падение: согласно данным Росстата, за год производство пива в России сократилось еще на 3,4%. Основное влияние на динамику цен оказали рост стоимости сырья и отложенный эффект повышения акцизов.

Для справки: Название компании: Пивоваренная компания Балтика, ОАО Регион: Санкт-Петербург Адрес: 194292, Россия, Санкт-Петербург, 6-й Верхний пер., д. 3, промзона "Парнас" Вид деятельности: Слабоалкогольные напитки Телефоны: (812)3259325 88003333303 Факсы: (812)3299148 E-Mail: pr@baltika.ru Web: http://www.baltika.ru Руководитель: Исаак Шепс, Президент; Чентырев Юрий Викторович, директор завода (PrimMarketing.ru 29.02.12)
Новости компаний пивной отрасли
Права уволенных с "Пивоварни Хейнекен" будет отстаивать петербургская федерация профсоюзов.
Уволенные лидеры двух профсоюзных первичных организаций филиала "Пивоварни Хейнекен" в Санкт-Петербурге Виталий Морозов и Сергей Колегов подали иски в Невский районный суд с требованием восстановить их на работе. Об этом сообщил лидер "первички" Профсоюза агропромышленного комплекса Виталий Морозов.
Морозов также сообщил, что интересы обоих заявителей в суде будет представлять юрист Федерации профсоюзов Санкт-Петербурга и Ленинградской области, возглавляемой Владимиром Дербиным. "Мы понимаем, что в случае восстановления на работе по суду, отношение руководства будет жестким, но менять место работы не намерены, - сказал Виталий Морозов. - Если работодатель нарушает закон, а работник увольняется вместо того, чтобы отстаивать свои права, это поощряет соответствующие действия по отношению к людям. В филиале с 2007 года, не считая нас с Сергеем Колеговым, уволили троих профлидеров. В конце концов дойдет до того, что здесь будут работать китайцы за ложку риса".
В филиале "Пивоварни Хейнекен" работают около 350 человек - в две профсоюзные "первички" входят около 60 работников. "Первичка" профсоюза агропромышленного комплекса Санкт-Петербурга и Ленинградской области была организована на "Пивоварне Хейнекен" в ноябре 2006 года, в нее вошли порядка 45 человек, ее председателем стал Виталий Морозов. Еще 15 человек стали членами возглавляемой Сергеем Колеговым "первички" профсоюза "Солидарность", появившейся на пивоварне 23 июля 2011 года.
15 декабря 2011 года в Санкт-Петербурге на "Пивоварне Хейнекен" около 30 рабочих провели суточную забастовку с частичной приостановкой погрузочной линии. Работники требовали от руководства "прекратить манипуляции с режимом рабочего времени и остановить уничтожение профсоюза с помощью заемного труда". Тогда руководство пивоварни расценило действия рабочих под руководством профсоюзов, как грубое нарушение трудовой дисциплины. Позже в устной форме участникам акции было заявлено о дисциплинарных взысканиях.
12 января в Санкт-Петербурге началась голодовка работников "Пивоварни Хейнекен", лидеров двух профсоюзных "первичек" Виталия Морозова и Сергея Колегова. Голодающие требовали снять дисциплинарные взыскания с участников предыдущей акции протеста 15 декабря. Завершилась голодовка председателей "первичек" 16 января, после встречи дирекции пивоварни с представителями профсоюзных организаций Санкт-Петербурга.
С 18 января на предприятии началась проверка прокуратуры, профсоюзов и Госинспекции по труду, а 26 января губернатор Санкт-Петербурга Георгий Полтавченко подписал постановление "О мерах по реализации закона Санкт-Петербурга "О реестре работодателей в Санкт-Петербурге, незаконно уволивших работника (работников)". В соответствии с постановлением, работники, доказавшие в суде то, что их уволили незаконно, должны проинформировать об этом городской комитет по труду и занятости, который, после соответствующей проверки сведений, примет решение о включении работодателя в "черный список". Включение работодателя в реестр может повлиять на принятие решения об оказании господдержки за счет средств бюджета Санкт-Петербурга.
27 января Виталий Морозов и Сергей Колегов были уволены с предприятия "за неоднократное нарушение трудовой дисциплины".
16 февраля, по результатам трехсторонней проверки прокуратура Невского района опротестовала незаконные приказы работодателя о привлечении к дисциплинарной ответственности в виде увольнения двух работников, а также внесла в адрес руководства предприятия представление об устранении нарушений.
Также Государственная инспекция труда в Санкт-Петербурге обязала руководство пивоварни в срок до 13 февраля снять дисциплинарные взыскания с 25 участников декабрьской забастовку. 16 февраля дирекция филиала "Пивоварни Хейнекен".
16 февраля директор филиала "Пивоварни Хейнекен" в Санкт-Петербурге распространил заявление, в котором подчеркнул, что увольнение Сергея Колегова и Виталия Морозова было произведено в соответствии пунктом 5 статьи 81 Трудового Кодекса РФ "за неоднократное неисполнение работником без уважительных причин трудовых обязанностей, при наличии дисциплинарного взыскания" и что отношение дирекции к событиям середины декабря прошлого года остается неизменным. 27 февраля в Кировском районном суде состоялось предварительное слушание по иску руководства филиала "Пивоварни Хейнекен" в Санкт-Петербурге к Государственной инспекции труда о признании предписания о снятии дисциплинарного взыскания с участников декабрьской забастовки недействительным. (Regnum 27.02.12)
Генеральный директор ЗАО "ПИНО" Сергей Витальевич Шихман награжден Почетной грамотой Министерства сельского хозяйства Российской Федерации за большой вклад в развитие пищевой промышленности.
С.В.Шихман с сентября 1998 года работает генеральным директором ЗАО "ПИНО" - новороссийского предприятия, специализирующегося на выпуске пиво-безалкогольной продукции. 
Под руководством молодого эрудированного, энергичного директора, отметившего на днях 50-летний юбилей, коллектив успешно претворяет в жизнь самые прогрессивные планы по реконструкции и техническому перевооружению производства.
С 2000 по 2011 годы на предприятии проведена модернизация более чем на 70% оборудования. Смонтированы две автоматические линии по розливу пива в бутылку из ПЭТФ; заменены паровые котлы в котельной. Смонтировано новое оборудование по мойке и розливу пива в кеги. Сдана в эксплуатацию трехступенчатая фильтрационная система для очистки воды, смонтирована стационарная установка РДХ-22,5-2,0 для хранения и отпуска двуокиси углерода на технологические цели. 
Все работы выполнялись без остановки производства при обеспечении условий для выпуска высококачественной продукции, что подтверждается отсутствием рекламаций, многочисленными медалями, дипломами Российских и Международных конкурсов.
В 2003 году С.В.Шихман стал лауреатом премии Администрации Краснодарского края в области качества.
С 2007 года вся продукция предприятия маркируется знаком "100 лучших товаров России" в рамках одноименной федеральной программы. С 1994 по 2011 гг. включительно продукция предприятия удостоена более 50 наград, в том числе: 2 – "Grand-Prix", 30 золотых медалей. Все золотые медали и "Grand-Prix" получены в период руководства ЗАО "ПИНО" С.В. Шихманом. (Союз российских пивоваров 28.02.12)
У сетевого сообщества ценителей пива появилось свое аудио-шоу "Пивной Сомелье".
В регулярных выпусках вкусного ток-шоу "Пивной сомелье" автор и ведущая Ольга Зацепина расскажет о новостях пивоваренной отрасли, встретится с экспертами и любителями пива, для которых пиво - это целый мир с особенной философией, дело жизни и объект искреннего интереса http://beersommelier.podfm.ru/59/
Ток-шоу о трендах и традициях пивоварения "Пивной сомелье" будет выходить раз в две недели на площадке ежедневного аудиожурнала PodFM.ru. Собеседниками ведущей станут пивовары, дегустаторы, бармены, пивные путешественники и ученые. Для героев программы пиво — это интересная работа, бизнес, коллекционное увлечение или приятное сопровождение отдыха - они любят и уважают пиво, к тому же всегда рады поделиться своими обширными знаниями. Ссылка на первый подкаст "Пивной сомелье" - http://beersommelier.podfm.ru/59/. Подписаться на выпуски программы можно и в iTtunes http://itunes.apple.com/us/podcast/pivnoj-somel-e/id505823747
В первом аудиовыпуске "Пивного сомелье" вы узнаете о фестивале Slavnosti piva, прошедшем в чешском городе Табор в феврале 2012года, как устроен самый строгий в мире дегустационный конкурс "Золотая печать пивовара" и почему первый фестиваль Slavnosti piva был нелегальным.
В интервью Никита Филиппов и Юрий Катунин, члены жюри конкурса "Золотая печать пивовара", сотрудники компании "Балтика", известные блогеры и пивопутешественники расскажут, как встречают российское "балтийское" пиво посетители фестиваля, почему пиво в викторианскую эпоху было крепким и горьким, что такое единица горечи и что дает пиву экстремальная горечь. 
В виртуальном "Дегустационном зале" участники проведут реальную дегустацию экстремально горького эля "Русский имперский IPA", который "балтийские" пивовары сварили вместе с коллегами из шотландской пивоварни Brew Dog.
Прототипом аудиопрограммы "Пивной сомелье" стал одноименный проект, стартовавший в Санкт-Петербурге в прошлом году. Организаторами проекта выступили пивовары компании "Балтика" и образовательного центра "Дом Бенуа". В ходе курса эксперты пивоварения рассказывали слушателям лекций об особенностях пивоваренного дела: от закона о чистоте пива до рассказов о хмеле, совместных варках пива, о пивных дрожжах, о правилах дегустации — в общем, о самых разных аспектах производства и потребления пенного напитка. В этом году лекции в рамках проекта "Пивной сомелье" пройдут в 10 городах России. Следите за анонсами в ток-шоу "Пивной сомелье", на сайте www.baltika.ru и информационных ресурсах вашего города.
Образовательный курс "Пивной сомелье" создан благодаря усилению общественного тренда внеуниверситетского образования. В 2008-2010 гг. появился неподдельный интерес к так называемому edutainment — понятию, сочетающему образование и развлечение. Молодые люди, населяющие как мегаполисы, так и относительно небольшие города, стремятся к саморазвитию и получению прикладных знаний, основываясь не на расписании лекций в вузе, а на собственном выборе. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 29.02.12)
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Информационные услуги для Вашего бизнеса








Информационное агентство "INFOLine" имеет свидетельство о регистрации средства массовой информации ИА № ФС 77 – 37500.





Крупнейшая информационная база данных мира включает продукты продуктов агентства "INFOLine". Компания "Lexis-Nexis"  с 1973 года интегрирует информацию от 9000 СМИ всего мира, в рамках работы по мониторингу данных о России и странах СНГ сбор информации осуществляет с помощью продуктов агентства "INFOLine".





Продукты информационного агентства "INFOLine" были по достоинству оценены ведущими европейскими компаниями. Агентство "INFOLine" было принято в единую ассоциацию консалтинговых и маркетинговых агентств мира "ESOMAR". В соответствии с правилами ассоциации все продукты агентства "INFOLine" сертифицируются по общеевропейским стандартам, что гарантирует нашим клиентам получение качественного продукта и постпродажного обслуживания.
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