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Общие новости отрасли
Российский рынок пельменей. "Гастрономия. Бакалея". № 3 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Гастрономия. Бакалея 12.02.12)
Рынок замороженных полуфабрикатов: рост спроса. "Мясная сфера". № 6 2011
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Сфера 15.02.12)
Покупая овощную смесь, потрясите ее. "Province.ru". 16 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(16.02.12)
Отраслевые мероприятия
Министр сельского хозяйства РФ Елена Скрынник открыла 19-ю Международную выставку продуктов питания, напитков и сырья для их производства "Продэкспо-2012".
В этом году в крупнейшей в России и странах Восточной Европы выставке достижений пищевой и перерабатывающей промышленности принимает участие 2100 предприятий из 55 стран мира. Зарубежная экспозиция представлена более 700 фирмами, российская – более 1400.
На выставке организованы национальные экспозиции 30 стран.
Открывая выставку, Министр сельского хозяйства РФ Елена Скрынник отметила, что российское аграрное ведомство принимает все необходимые меры для поддержки отечественных производителей как на внутреннем, так и внешнем рынках, привлечения инвестиций и развития инновационных процессов, обеспечения продовольственной безопасности страны.
За последние 4 года в пищевую и перерабатывающую промышленность привлечено более 600 млрд. рублей инвестиций. Разработана Доктрина продовольственной безопасности. По итогам 2011 года за счет внутреннего производства обеспечен спрос на зерно, картофель, сахар, мясо птицы. В ближайшие годы будет выполнен показатель по свинине. По молоку и мясу КРС задачи Доктрины будут достигнуты к 2020 году.
В числе приоритетных задач на среднесрочную перспективу Министр назвала наращивание сырьевой базы для производства продовольствия, продолжение модернизации пищевой и перерабатывающей промышленности, обеспечение для производителей равного доступа к конечному потребителю (в сети) и формирование эффективных товаропроводящих каналов. Их решению будет способствовать реализация новой Госпрограмма развития сельского хозяйства на 2013-2020 годы.
Министр Елена Скрынник ознакомилась с экспозицией выставки, провела ряд двусторонних встреч с зарубежными коллегами, а также вручила почетные дипломы участникам выставки. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 13.02.12)
Итоги саммита Food Business Russia 2012.
10 февраля 2012 года в гостинице Hilton Ленинградская завершился XVII Международный саммит участников цепочки поставок продовольственного рынка России, организованный компанией BBCG при поддержке АКОРТ, СНСР, Федеральный закупочный союз "Система Т3С".
На протяжении двух дней съезда – 9 и 10 февраля участники – главы сетей, производители и дистрибуторы обсуждали главную тему года в российском ритейле – "Регионы. Конкурентная борьба за территории", делая ставки на рост с учетом экономических рисков. 
Food Business Russia является одним из значимых событий на рынке FMCG. Получить актуальную информацию, встретиться с партнерами, обсудить тенденции отрасли , найти новые бизнес-решения и контакты - собрались делегаты из 30 городов России (Москвы, Алтайского края, Кемерово, Санкт-Петербурга, Улан-Удэ, Челябинска, Мурома, Владикавказа, Иваново, Ульяновска, Елабуги, Йошкар-Олы, Владимира, Новокузнецка, Сургута, Архангельска, Барнаула, Воронежа, Тольятти, Казани, Алексина, Бийска, Рязани, Пензы, Магнитогорска, Новосибирска, Ижевска, Нижнего Новгорода, Красноярска, Калининграда), стран СНГ (Украины, Республики Беларусь, Киргизии), Европы (Германии, Польши, Нидерландов ) и США.
Специальными гостями съезда стали ведущие эксперты мирового ритейла:
Гордон Кэмпбелл, Управляющий директор SPAR International 
Кэрол Цыган, Операционный директор Tesco, ex-топ-менеджер Carrefour, Real, Casino - Geant (Польша) 
Марк Батеник, Президент и генеральный директор IGA . 
В рамках утренней программы съезда состоялась сессия "Цифры и факты: Экономическая ситуация и прогнозы ее развития", в которой приняли Игорь Николаев, Директор департамента стратегического анализа, партнер аудиторско-консалтинговой компании ФБК, Наталья Барышникова, руководитель группы по работе с предприятиями розничной торговли Nielsen и Иван Федяков, Генеральный директор ИА Инфолайн, Санкт-Петербург. На основе исследований эксперты анализировали глобальные процессы и их влияние на продовольственный рынок в России.
Параллельно с утренней сессией в Малом зале состоялась пресс-конференция на тему "Что изменится в современном продовольственном бизнесе в 2012 году. Внутренние и внешние факторы: конкуренция в регионах и ВТО". В числе спикеров выступили:
Михаил Сусов, Директор по корпоративным коммуникациям X5 Retail Group 
Олег Гончаров, Директор по связям с инвесторами, Магнит
Максим Протасов,председатель Руспродсоюза, председатель совета директоров Холдинга Помидорпром, член совета директоров группы компаний Руссоль
Владимир Бохан, Учредитель Панорама Ритейл, Архангельск
Модерировал встречу Павел Серегин, Партнер, практика аудиторских услуг, Ernst & Young
Представители СМИ (Интерфакс, РИА-новости, РБК-служба новостей, Reuters, Bloomberg,The Moscow Times, Газета.Ru, Комсомольская правда, Генеральный директор, Бизнес журнал, Российская Бизнес-газета,Retailer.ru, Эксперт ТВ, 3 канал, Россия 24 и др.) также акцентировали внимание экспертов на динамике изменения потребительских цен, возможности привлечении заёмных средств на развитие бизнеса и трендах в связи введением единого экономического пространства с Республикой Беларусь и Казахстаном.
Открытие саммита состоялось в Большом зале заседаний с объединенной сессии "Большие и маленькие стратегии в регионах". Дискуссия участников рынка розничной торговли началась с выступлений Гордона Кэмпбелла, управляющего директор SPAR International и Марка Батеника, президента и генерального директора IGA (Ассоциация независимых ритейлеров США), представивших обзор мировой розничной торговли за 2011 год.
Консолидацию закупок, развитие уникальных конкурентных преимуществ локальных сетей, создание закупочной силы, противостоящей жестким бизнес-процессам федеральных игроков , а также потенциал роста спроса в различных регионах обсудили:
Владимир Бохан, учредитель Панорама Ритейл, Архангельск 
Илья Якубсон, президент ГК Дикси, председатель президиума АКОРТ 
Михаил Сусов, директор по корпоративным коммуникациям X5 RetailGroup 
Дэвид Стир, генеральный директор KraftFoodsRussia 
Максим Протасов, председатель Руспродсоюза, председатель совета директоров Холдинга Помидорпром, член совета директоров группы компаний Руссоль 
Модератором дискуссии выступил Дмитрий Халилов, Партнер, руководитель группы по оказанию услуг предприятиям сектора потребительских товаров в СНГ, Ernst & Young.
Дискутируя на тему развития ритейла в регионах, эксперты сошлись во мнении, что в 2012 году громких слияний и поглощений не произойдет. Участники рынка сосредоточатся на органическом росте, развитии СТМ и локального ассортимента: "Локальный спрос становится сегодня все более важным. Доли локального ассортимента и СТМ растут. Мы будем вести в регионах дальнейшую работу по поиску "звезд" на полке, которые будут привлекать аудиторию в наши магазины" - говорит Михаил Сусов, Директор по корпоративным коммуникациям X5 Retail Group. Ритейлер также отметил, что в 2011 году - открыто около 500 новых магазинов, а в этом году в планах компании - несколько сотен.
На вопрос о планах развития Илья Якубсон, президент ГК Дикси сообщил, что в 2011 году завершился процесс репозиционирования основного формата (с дискаунтера на магазин у дома), и в 2012 году планируется открыть 250-300 магазинов органическим путем. Компания не будет фокусироваться на слияниях, а займется качественными изменениями в логистике и завершит интеграцию ГК "Виктории" (сеть "Квартал" полностью будет брендирована "Дикси").
Владимир Бохан, Учредитель "Панорама Ритейл" (г. Архангельск), обсуждая большие и маленькие стратегии в регионах отметил, что видит дальнейшее развитие региональных сетей в локальной кооперации, а в дальнейшем – и в объединении на федеральном уровне. Закупочные союзы (кооперативы) позволят сетям получать более низкие входные цены и возможность в ключевых категориях конкурировать с федеральными игроками.
В завершении сессии стала известна новость о назначении Президента ГК Дикси, председателя президиума АКОРТ - Ильи Якубсона, членом правления РСПП. Илья Адольфович встретился с журналистами и прокомментировал будущие планы и задачи, которые стоят перед ним в союзе, а также о готовности лоббировать интересы российской торговли. 
В течение двух дней съезда Food Business Russia делегаты и эксперты обсудили более 40 тем, среди которых: M&A, политика сетей 2012: ассортимент, требования по сервису, 25% и ценовые сговоры, управление потерями, система региональной дистрибуции товаров, консолидацию закупок и др. 
Выступая в рамках пленарной сессии "Планы регулятора по ужесточению норм безопасности товаров", Владимир Саламатов, Заместитель Министра промышленности и торговли Российской Федерации представил доклад о планах регулятора по установлению норм безопасности товаров, а также о вступлении в силу технических регламентов Таможенного союза.
Вечером первого дня саммита участников ждал гала-ужин Food Business Russia 2012 в честь 20летия со дня подписания Первым Президентом России Указа "О свободе торговли". 
Популярная музыка, воспоминания событий 1992 года– были лишь частью вечерней программы. BBCG совместно с Eurostandarts, Бизнес-театром " Школы-студии МХАТ" и портала Retail-in-detail представили новый образовательный проект для владельцев и топ-менеджеров компаний потребительского рынка - ВЫСШУЮ ШКОЛУ BBCG. Проект призван повысить уровень квалификации ритейлеров на основе опыта мировых гигантов розничной торговли: Tesco, Auchan, CORA, СВА. 
В субботу – в третий день саммита состоялась деловая экскурсия в 4 крупные розничные сети: О’Кей (ТЦ Золотой Вавилон Ростокино), "Зеленый перекресток" (Смоленский пассаж), "Виктория" (Северное Бутово) и "Дикси" (ул.Академика Анохина).
Food Business Russia 2012!
Число делегатов: 400, первые лица компаний и высшее звено руководства
Выступающие: более 50 первых лиц крупнейших сетей, производителей и дистрибьюторов FMCG, международных экспертов в области маркетинга и брендинга 
Организатор BBCG (INFOLine, ИА 15.02.12)
Генеральный директор INFOLine Иван Федяков открыл деловую программу форума "Food Business Russia 2012" модерацией сессии "Экономическая ситуация и прогнозы ее развития".
По итогам 2011 года, оборот розничной торговли составил более 19 трлн. рублей, увеличившись на 7,2% к 2010 г. По данным обзора агентства INFOLine, «Рейтинг торговых сетей FMCG РФ»
, второй год подряд Россия становится крупнейшим розничным рынком Европы. На розничную торговлю нашей страны с каждым годом все большее влияние оказывает макроэкономическая ситуация. Причем воздействие происходит как фактическое – сокращение темпов роста доходов населения, увеличение безработицы, изменение условий финансирования бизнеса банками и т.д., так и психологическое – потребители откладывают решение о долгосрочных покупках, увеличивают накопления и т.д. Чтобы оценить перспективы развития отрасли, в рамках форума "Food Business Russia 2012" была организована дискуссия "Экономическая ситуация и прогнозы ее развития", которую провел генеральный директор INFOLine Иван Федяков.
В докладе Ивана Федякова были озвучены первые итоги года. Так, по информации INFOLine, на 10 субъектов Российской Федерации приходится более 50% розничного оборота. Доля Московского региона в региональной структуре розничного товарооборота РФ сокращается, а темпы его роста в ушедшем году составили 6,6%, что ниже средних по стране показателей. Примечательно и то, что, по предварительным данным INFOLine, в 2011 году впервые в современной истории Санкт-Петербург уступил свое место по обороту Свердловской области. В своем выступлении генеральный директор INFOLine пояснил, что это стало следствием продолжения положительной динамики роста Свердловской области (+12%) и слабых показателей Петербурга (+3,6%). Из крупнейших регионов наиболее скромный рост продемонстрировали Самарская область (+0,9%) и Челябинская область (+1,7%), сообщил эксперт. 
По мнению Игоря Николаева, директора Департамента стратегического анализа компании ФБК, падение темпов роста в розничной торговле продуктами питания шло с определённым запаздыванием (3-4 месяца) от динамики основных макроэкономических показателей. "Сейчас все больше появляются свидетельства "второй" волны кризиса. По предварительным данным, в 8 странах Европы итоги 2011 года зафиксируют снижение розничного товарооборота за год".
По данным Натальи Барышниковой, руководителя департамента по работе с предприятиями розничной торговли, Индекс потребительского доверия Nielsen в России в III квартале 2011 г. поднялся на семь пунктов по сравнению со II кварталом — вопреки всем мировым трендам, но уже по итогам IV квартала опустился ниже уровня II квартала. В результате, по многим видам товаров, таких, как пиво, крепкий алкоголь, сигареты и др., не достигнуты обороты 2009 года.
По итогам 2011 года, специалисты INFOLine свидетельствуют, что российские сети растут значительно быстрее международных сетей, работающих в нашей стране. Более того, такие ритейлеры, как Магнит, Х5 Retail Group, Дикси, Лента, О’Кей, за последние 2 года почти удвоили свои обороты. "Тем не менее, в 2012 году сети столкнутся с новыми вызовами", считает Иван Федяков. По мнению генерального директора INFOLine, "нестабильность макроэкономической ситуации в стране, высокая конкуренция в регионах присутствия, жесткий отпор от уже достаточно эффективно работающих региональных сетей и - главное - отсутствие предпосылок для роста доходов населения" - существенно изменят отрасль в ближайшие 2-3 года. "Искренне хочется верить, что от этих изменений выиграют потребители и качество обслуживания, и качество продуктов питания должно кардинально повыситься", заключает эксперт. (INFOLine, ИА 14.02.12)
Новости компаний
"Сибирский Гурман" в 2011 г произвел 22 тыс тонн полуфабрикатов, нарастил продажи на 4%.
Объем производства ООО "Комбинат полуфабрикатов "Сибирский Гурман" в 2011 году составил 22 тысячи тонн, объем продаж относительно 2010 года увеличился на 4%, говорится в сообщении предприятия.
"Прирост обусловлен выводом новых продуктов, усовершенствованием рецептур и маркетинговой активностью компании", - говорится в релизе.
В 2011 году на рынке замороженных полуфабрикатов наблюдались значительные колебания, связанные с нетипичным сезонным поведением потребителей, говорится в сообщении. По оценкам экспертов "Сибирского Гурмана", рынки замороженных полуфабрикатов на территории Урала, Сибири и Дальнего Востока в основном стагнируют, в некоторых регионах емкость рынка сокращается. 
В 2011 году "Сибирский Гурман" увеличил количество продуктовых позиций в полтора раза, ключевыми позициями компании остались пельмени и вареники.
На закупки нового оборудования и модернизацию производственной базы компания потратила 30 миллионов рублей, что позволило к концу года увеличить объем производства до рекордных трех тысяч тонн в месяц.
ООО "Комбинат полуфабрикатов "Сибирский Гурман" основано в 1995 году. Сегодня компания является одним из крупнейших производителей замороженных полуфабрикатов в России. "Сибирский Гурман" выпускает пельмени, хинкали, манты, вареники, блинчики, тесто, фарш, колбасы, мясные деликатесы, котлеты, супы. Компания владеет производственным комплексом за Уралом. "Сибирский Гурман" поставляет продукцию в регионы от Екатеринбурга до Дальнего Востока. (Прайм-ТАСС 09.02.12)
"Сибирский Гурман" стал партнером международной молодежной организации AIESEC в проведении Всероссийской образовательной конференции для молодых лидеров Plan-It.
В рамках мероприятия тренер "Сибирского Гурмана" Ольга Шеверницкая провела мастер-класс "Успешный менеджер продаж".
Конференция Plan-It проходила в Новосибирске 2-7 февраля и собрала порядка 250 студентов и выпускников из 28 городов России. Основная задача мероприятия - предоставить дополнительные профессиональные знания, которые станут инструментами для профессиональной реализации молодежи. В течение 6 дней делегаты участвовали в тренингах и обсуждениях различной специализации: продажи, финансы, HR, PR, проектный менеджмент и т.д. Практические кейсы читали эксперты крупных компаний, заинтересованных в профессиональном развитие молодых специалистов. 
Тренер ООО "Комбинат полуфабрикатов "Сибирский Гурман" Ольга Шеверницкая провела мастер-класс на тему "Успешный менеджер продаж – кто он, что его делает таким?". Молодые специалисты узнали как определить собственные параметры профессиональной успешности и как развивать личные качества и компетенции, способные сделать специалиста продаж успешным. 
"Наша компания нацелена на развитие, одним из условий которого является привлечение молодых специалистов. Участие в молодежных образовательных проектах дает возможность выявить студентов, потенциально интересных компании в будущем. Общаясь с молодежью, мы транслируем основную информацию о нас, как о работодателе и формируем портрет современного студента и выпускника. Понимая ожидания и мотивации будущих специалистов, мы можем более эффективно с ними взаимодействовать", - комментирует участие в проекте начальник отдела подбора и найма "Сибирского Гурмана" Жанна Кириленко. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 10.02.12)
Подписано инвестиционное соглашение между ОАО "АИР", ОАО "УК ПЛП" и ЗАО "Хладокомбинат "Западный".
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Одна из ведущих российских компаний по производству продуктов питания глубокой заморозки ЗАО "Хладокомбинат ЗАПАДНЫЙ" (торговая марка "4 СЕЗОНА"), ОАО "Агентство инвестиционного развития" Новосибирской области (ОАО "АИР" НСО) и ОАО "Управляющая компания Промышленно-Логистический парк" (ОАО "УК ПЛП") подписали трехстороннее инвестиционное соглашение.
ЗАО "Хладокомбинат ЗАПАДНЫЙ", согласно подписанному соглашению, создаст на территории ПЛП производственно-распределительный центр с собственной дистрибуцией и складскими мощностями с регулируемой температурой. Срок реализации проекта с момента выделения земли – до трех лет. Объем инвестиций со стороны Инвестора - около 500 млн рублей. Площадь земельного участка, выделяемого под предприятие - 5 гектаров. Площадь застройки: 10000 - 15000 кв. м. Расчетный объем грузопотока готовой продукции 25 000 тонн в год.
"Брэнд "4 СЕЗОНА", продвигаемый нашим новым партнером на рынок, хорошо известен и популярен в европейской части России, известен он и в Новосибирске. На Востоке страны есть потребность в подобных производствах и продукции. Мы рады приходу такой крупной компании, работающей на динамично растущем и очень перспективном рынке." - Прокомментировал генеральный директор "УК ПЛП" Виктор Балала.
Справка
В состав группы компаний БИТ входят 11 компаний: ЗАО "Хладокомбинат ЗАПАДНЫЙ", ЗАО "Айсбит", ООО "Агробитснаб", ЗАО "Битсервис", ООО "Русбитторг", ООО "Абинчанка", ООО "Агрофирма "Золотая Нива", ООО "Агробитхолод", ООО" Хладокомбинат Волгоградский", ООО "Оазис", ООО "Логофрост". Сферы деятельности: выращивание и заготовка сельскохозяйственной продукции; хранение и переработка сырья; производство и хранение замороженных полуфабрикатов; дистрибуция продуктов питания.
Производственный ассортимент собственной продукции составляет 200 позиций, выпускаемых под торговыми марками: "4 СЕЗОНА", "Наш Шеф", "Новый День", "Емельян Петрович", "Бистро", "Farou".
Группа компаний БИТ является лидирующей среди отечественных производителей замороженных овощных полуфабрикатов. Группа имеет сильные позиции в Краснодарском крае, Московской, Волгоградской, Челябинской и Ленинградской областях. Продукция ГК представлена во всех сегментах, причем практически в каждом из них отмечен рост доли.

Для справки: Название компании: Управляющая компания Промышленно-логистический парк, ОАО (УК ПЛП) Адрес: Россия, Новосибирская область, Новосибирск, улица Фрунзе, дом 51 Вид деятельности: Логистика Телефоны: (383)2892725 (965)8288061 E-Mail: info@plp-nso.ru; krasikov@ngs.ru Web: http://plp-nso.ru/ Руководитель: Виктор Балала, исполнительный директор 

Для справки: Название компании: Агентство инвестиционного развития Новосибирской области, ОАО (АИР) Адрес: 630007, Россия, Новосибирская область, г. Новосибирск, ул. Советская, д. 5, БЦ "Кронос" Вид деятельности: Инвестиционная деятельность Телефоны: (383)2892725 Факсы: (383)2892725 Web: http://air-nso.ru Руководитель: Рокецкий Андрей Леонидович, генеральный директор; Балала Виктор Алексеевич, Первый заместитель генерального директора 

Для справки: Название компании: Хладокомбинат Западный, ЗАО (ТМ 4 сезона) Адрес: 143000, Россия, Московская область, Одинцово, Западная промзона Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (495)2257755 Факсы: (495)5908449 E-Mail: manager@icebit.ru Web: http://4sezona.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.02.12)
В Димитровграде судебные приставы приостановили производство мясных полуфабрикатов.
На днях судебные приставы МОСП по г. Димитровград и Мелекесскому району Ульяновской области приостановили на 90 суток административную деятельность цеха, где местный предприниматель С. изготавливал замороженные полуфабрикаты из мяса и мясных субпродуктов.
Согласно решения суда производство полуфабрикатов осуществлялось с нарушением санитарных правил для предприятий мясной промышленности. Так, несвоевременно производится текущий ремонт помещений, основные производственные помещения не обеспечены горячей водой, не осуществляется производственный контроль при производстве, транспортировке, хранении и реализации продукции, также своевременно не проводится смена санитарной одежды, а часть сотрудников работает без головных уборов. Кроме того, некоторые работники приступали к работе без прохождения предварительного медицинского обследования. 
Сегодня судебными приставами-исполнителями административная деятельность приостановлена, а предприниматель уже начал устранять выявленные недостатки. (Ульяновск онлайн 15.02.12)
МПК открыл очередной фирменный магазин.
В первой декаде февраля 2012 года для покупателей, проживающих в п.Черновские, открыл свои двери новый магазин фирменной сети МПК. 
Теперь у читинцев этого отдаленного района есть возможность ежедневно приобретать свежую продукцию Маккавеевского пищекомбината по доступным ценам. 
В прошлом году фирменная сеть Маккавеевского пищекомбината увеличилась на 6 магазинов (Аэропорт, Украинский бульвар, п.Карымское, п.Ясногорск, купавы на Шилова и Промышленной). 
Со слов коммерческого директора Евгения Дьячкова: "В этом году мы активно сохраним тренд прошлого года по укреплению своей фирменной розницы. С начала 2012 года мы уже запустили два новых магазина. Столько же планируем открыть и в марте. А до конца года постараемся как минимум в 2 раза перевыполнить прошлогодние показатели по росту розничной сети МПК". 
Новый магазин малого формата (купава) расположен по адресу: ул.Майская, 21. Режим работы: с 9.00 до 21.00 часов, без перерыва на обед и выходных. 
Справка о компании: 
МПК является крупнейшим предприятием и флагманом пищевой промышленности Забайкальского края. Современные производственные мощности, гибкая ценовая политика позволяют МПК стабильно занимать позицию регионального лидера в производстве колбасных изделий, деликатесов, полуфабрикатов и продукции из рыбы. Ассортимент выпускаемой продукции насчитывает более 300 наименовании. МПК владеет собственной розничной сетью фирменных магазинов, 22 из которых расположены в Чите, а ещё 6 - в Антипихе, Дарасуне, Карымском, Маккавеево, Улётах и Ясногорске. (ЗабМедиа.Ру 14.02.12)
Полуфабрикаты "Морозофф" набирают популярность в Пскове
Мороженные полуфабрикаты ООО "Морозофф" не так давно появились на прилавках магазинов Пскова, но уже пользуются стабильным спросом покупателей. Псковичи успели распробовать хинкали, люля-кебаб и другие мясные продукты, из которых можно приготовить вкусные блюда восточной кухни. А более привычные котлеты и пельмени от компании "Морозофф" составили достойную конкуренцию представленным ранее производителям.
"Морозофф" начал свою деятельность на рынке производства мороженных полуфабрикатов с 2007 года. Довольно молодое предприятие динамично развивается и набирает темпы, применяя современные технологии и следуя современным тенденциям.
Компания гордится тем, что сохраняет традиционные рецепты приготовления любимых блюд и постоянное находит новые интересные решения.
Так, например, в 2009 году ассортимент пополнили хинкали, манты и чебуреки. Отвечая растущему интересу потребителей к восточной кухне, в 2009 "Морозофф" приобрёл аппарат по производству таких полуфабрикатов. Кроме того, специалисты компании не забывают о внешнем облике блюд и разрабатывают новые формы привычных пельменей.
"Внешний вид продукта - это один из важных мотивов, побуждающих к покупке. Мы работаем с профессиональными агентствами и талантливыми дизайнерами, создавая упаковку, удовлетворяющую как традиционные, так и новаторские предпочтения покупателей", - сообщили в ООО "Морозофф".
В компании налажен системный контроль качества: каждый продукт имеет постоянный вкус и стабильное качество. Такого результата удалось добиться благодаря тому, что "Морозофф" закупает сырьё только у проверенных поставщиков, гарантирующих качество продукции. Кроме того, продукты не содержат ГМО. (Псковское агентство информации 10.02.12)
Уральский производитель повышает качество пельменей с помощью инноваций.
Главная "изюминка" ноу-хау — в производстве пельменей и вареников по технологии ручной лепки. 
В Свердловской области появилось новое, не имеющее аналогов на мировом рынке, оборудование для производства пельменей и вареников. Инновационный проект компании "Сигнал-Пак" реализуется при поддержке Инфраструктурного ХАБа Свердловской области. 
Интересно, что за разработкой нового оборудования к "Сигнал-Пак" обратились производители пельменей в Челябинске, которые опробовали зарубежное оборудование. В импортных пельменных автоматах тесто после экструзии становится жестким. При этом в зарубежном оборудовании невозможно применять полностью натуральный фарш. Все это снижает качество продукции. 
Отличительная особенность уральской разработки заключается как в конструкции оборудования, так и в технологии приготовления. Уральский автомат сделан из нержавеющей стали и материалов, разрешенных в пищевой промышленности. Он прост в наладке и обслуживании, а все съемные узлы компактны. Но главная "изюминка" ноу-хау — в производстве пельменей и вареников по технологии ручной лепки. Как в домашней раскатке скалкой, здесь используются тот же принцип работы и те же компоненты. Возможно применение 100% натурального фарша, применяются мягкие сорта муки и "на выходе" получается тонкое нежное тесто. 
Сегодня компания-производитель поставляет оборудование на восемь местных пищевых предприятий, а также порядка двухсот автоматов по всей России, в Казахстан и Украину. (Justmedia (Екатеринбург) 15.02.12)
ТехноПрогресс провел энергоаудит для Ашана.
Эксперты центра энергетических обследований "ТехноПрогресс" провели энергетическое обследование (энергоаудит) ОАО "Первый Хладокомбинат", входящего в сеть гипермаркетов "Ашан".
"Ашан" (Groupe Auchan SA) – французская корпорация, в которую входит более 3-х тысяч магазинов во многих странах мира. Один из крупнейших международных ритейлеров. В России находится более ста магазинов корпорации, торговля представлена марками Auchan (гипермаркеты), Decathlon (спортивные товары), Leroy Merlin (магазины стройматериалов и товаров для дома), Atac (супермаркеты).
Компания "ТехноПрогресс" является членом СРО НП "Энергоаудит", и обладает солидной и уникальной материально-технической базой для проведения профессионального энергетического обследования. Штат центра энергетических обследований состоит из высококвалифицированных специалистов, прошедших все необходимые виды аттестации и обучения в соответствии с приказом Министерства энергетики РФ, имеющих высшее профильное образование, а также многолетний опыт проведения энергообследований. 
Эксперты центра "ТехноПрогресс" проводили энергоаудит в ОАО "Первый Хладокомбинат", для определения потенциала энергосбережения и повышения энергетической эффективности предприятия. 
Энергетическое обследование состояло из нескольких этапов:
· сбор сведений о производимой продукции (номенклатура, код, объем производства (выпуска);
· обследования системы электроснабжения (анализ лимитов потребления электроэнергии за последние пять лет, и динамики их изменения, по данным предприятия; расчет потерь электроэнергии в системе электроснабжения; выборочные контрольные измерения, регистрация параметров электрических сетей; составление баланса потребления электроэнергии, расчет потенциала энергосбережения и оценка возможной экономии энергетических ресурсов);
· обследования системы теплоснабжения (анализ договорных условий на теплоснабжение, тарифы, лимиты; оценка состояния и характеристик теплопотребляющего оборудования; проведение замеров для определения текущих фактических показателей теплопотребления; анализ работы системы вентиляции, кондиционирования и ВТЗ, составление баланса потребления тепловой энергии, разработка мероприятий по повышению эффективности работы системы теплоснабжения);
· обследование системы водоснабжения, водоотведения (перечень и характеристика водопотребляющего оборудования; анализ распределения нагрузок по воде; баланс водопотребления корпусов; разработка мероприятий по повышению эффективности работы системы водоснабжения);
· расчетно-нормативный баланс котельно-печного топлива.
По результатам энергетического обследования были составлены энергетический паспорт потребителя топливно-энергетических ресурсов и отчет с описанием объекта и систем в соответствии с выполненными работами.
Также был разработан план мероприятия по рациональному использованию энергоресурсов, с оценкой их эффективности, объема затрат на их внедрение и возможных сроков окупаемости.
Как показывает опыт уже проведенных обследований – профессионально проведенный энергоаудит позволяет успешно перейти к системе энергоэффективного менеджмента и сэкономить до 25 % энергоресурсов, в случае внедрения энергосберегающих мероприятий. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.02.12)
Контрольная закупка: Слоеное дрожжевое тесто.
Участники:
1. Тесто "Звездное" 
2. "Морозко" 
3. "Сытый слон" 
4. "Талосто" 
5. "Черемушки" 
Победитель: "Черемушки" 
Народный отбор
Наибольшее количество голосов было отдано за тесто торговых марок Тесто "Звездное", "Талосто" и "Черемушки". По результатам народного голосования лидировала продукция торговой марки "Талосто".
Выбор победителя "Контрольной закупки" 
О. Галкина, эксперт испытательного центра: "Все образцы соответствуют требованиям стандарта. Но лучший результат показало тесто торговой марки "Черемушки".
Внеконкурсная экспертиза
О. Князева, эксперт испытательного центра: "Тесто торговых марок "Морозко" и "Сытый слон", не прошедшие народный отбор, соответствуют всем требованиям стандарта и безопасности".
Все под контролем
Бездрожжевое тесто предназначено для сухой выпечки. Например, коржей для торта. Из дрожжевого теста делают воздушные язычки, слойки и круассаны. Качественное дрожжевое тесто должно быть твердым, симметричной формы. Вздутие и изменение формы теста говорят о том, что продукт подвергался повторной заморозке. Такое тесто теряет свои свойства и при выпекании не поднимется. В состав слоеного дрожжевого теста входят мука пшеничная высшего сорта, вода, маргарин, лимонная пищевая кислота и соль. Хорошо, если в состав входят яичный порошок и молоко. В качественном тесте не должно быть ароматизаторов, идентичных натуральным, искусственных красителей и добавок с индексом Е. В магазине непременно обратите внимание на температуру в морозильной камере. При температуре минус 18 градусов тесто хранится от 3 до 12 месяцев. 
Вкусные советы
А. Задорожная, актриса, певица
Куриные голени в мешочках
Начинка: куриные голени – 3 шт., репчатый лук – 1 шт., шампиньоны – 2 шт., чеснок – 2 дольки, петрушка, укроп, соль, перец – по вкусу. Тесто: тесто слоеное дрожжевое – 500 г, мука – 200 г, картофельное пюре – 200 г, масло растительное – 50 мл, тертый твердый сыр – по вкусу. 
Голени нужно посолить и поперчить по вкусу. Обжарьте мелко нарезанный лук, грибы и петрушку. Добавьте по вкусу чеснок и тушите 10 минут на медленном огне. Присыпьте тесто мукой, раскатайте и разделите на четыре части. В центр каждого квадрата выложите картофельное пюре, обжарку и голень. Соберите тесто в мешочек, выложите в форму, смазанную маслом, и поставьте в духовку, разогретую до 180 градусов, на 30 минут. Подайте с тертым сыром.
Ценная информация 
На вопросы отвечает М. Насонова, научный сотрудник НИИ хлебопекарной промышленности
М. Насонова: Поверхность качественного теста должна быть шероховатой. Цвет качественного замороженного слоеного теста варьируется от светло-серого до светло-желтого. Тесто нужно сначала размораживать в холодильнике, а затем при комнатной температуре в течение 30-40 минут. Чем больше в тесте маргарина, тем больше в нем слоев, и тем пышнее получается выпечка. (Первый канал 13.02.12)
Ледяная технология "АЙСТЕК". "Tambov.mk.ru". 9 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(09.02.12)
"4 сезона" упакуют в Сибири. "Коммерсантъ в Новосибирске". 10 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ в Новосибирске 10.02.12)
Мороз не стал помехой для ярмарки на фестивале "Новая весна". "ИА Хакасия". 13 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(ИА Хакасия 13.02.12)
Владивосток сделал кассу "Сибирскому гурману". "Коммерсантъ-Владивосток". 14 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Владивосток 14.02.12)
Холодильник на колесах. "Журнал Статус". 14 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Журнал Статус 14.02.12)
Компания "Ратимир" во Владивостоке открыла тайну производства колбасы. "PrimaMedia". 15 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(PrimaMedia 15.02.12)
Пельмени с малиной. "Business.ngs.ru". 15 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(15.02.12)
Бизнес на начальном этапе должен быть продуман до мелочей. "Finam.info". 16 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Finam.info 16.02.12)
Новинки
В ОАО "Мясо" сертифицирован и выпущен в продажу новый полуфабрикат.
Куриные котлеты "Аппетитные" - первая в новом году новинка от канского мясокомбината. Их изюминка в том, что внутри каждой котлеты спрятан кусочек сливочного масла. При жарке оно растапливается и придает продукту дополнительную сочность - нечто похожее на знаменитые котлеты по-киевски. Сырье для выпуска "Аппетитных" мясокомбинат приобретает на шушенской птицефабрике. Полуфабрикаты весом 75 граммов выпускаются и на развес, и упакованные по 6 штук на подложке. (Газета Канские Ведомости 16.02.12)
Региональные новости
Новосибирцы предпочитают пельмени нетрадиционной формы и вареники с картофелем.
За 2011 год сибиряки съели 22 000 тонн продукции компании "Сибирский Гурман", из которых 26% приходится на новосибирцев. Несомненными лидерами продаж стали крупные пельмени нетрадиционной формы и вареники с начинкой из картофеля. 
В 2011 году новосибирцы купили примерно столько же пельменей, сколько и в 2010. Позицию наиболее популярных сохраняют пельмени нетрадиционной формы - "Великосочные". Их доля составляет четверть общего объема продаж пельменей "Сибирского Гурмана". "Потребители выбирают этот продукт из-за особой сочности мясной начинки, нетрадиционной формы и большого размера. Эти же характеристики любят в мантах и позах", - комментирует руководитель отдела маркетинга "Сибирского Гурмана" Светлана Королева. Вторыми по популярности являются классические пельмени ручной лепки. 
Объем потребления вареников "Сибирского Гурмана" демонстрирует стабильный рост. Самыми востребованными являются вареники с картофелем. Их доля составляет больше половины всех проданных вареников "Сибирского Гурмана". Вторая по популярности начинка – картофель с грибами. Светлана Королева рассказывает, что картофель и грибы – "традиционные для сибиряков продукты, к которым мы исторически привыкли". 
В среднем в 2011 году каждый новосибирец покупает порядка 3,3 кг продукции "Сибирского Гурмана". 
Количество продуктовых позиций "Сибирского Гурмана" было увеличено в 1,5 раза по сравнению с 2010 годом. Среди новинок ассортимента были ассорти из сладких вареников, замороженные супы, позы, блинчики. 
"Сибирский Гурман" в 2011 году провел 40 потребительских тестирований для 63 продуктов. В исследованиях приняли участие более 2000 жителей Новосибирска, Омска, Барнаула, Красноярска и Кемерово. В соответствии с результатами тестирований были усовершенствованы рецептуры продукции. В 2012 году компания планирует опросить более 3000 постоянных потребителей замороженных полуфабрикатов. 
По данным отчета Nielsen от 12 декабря 2011 года ООО "Комбинат полуфабрикатов "Сибирский Гурман" в натуральном выражении занимает доли: 
На период август 2011 – сентябрь 2011 в категории замороженные пельмени Новосибирск – 43%. 
На период август 2011 – сентябрь 2011 в категории замороженные вареники: Новосибирск – 42%. (Город54 14.02.12)
Ярмарка-праздник "Сибирский пельмень-2012" открылась в субботу, 11 февраля на площади у магазина "Томске товары".
Дата ярмарки, как отметили организаторы, была выбрана не случайно. Именно у этот день древние славяне праздновали Велесов день, посвященный богу богатства, достатка и мудрости.
В дегустации пельменей принял участие мэр Николай Николайчук. 
Производители полуфабрикатов представили томичам разные виды сибирских пельменей. Горожане попробовали продукция пищевого комбината "Лама", "Антонова Двора", "Лидера", "Пельмени project" и других компаний. Также в ярмарке участвовали мини-цеха производителей. Всего горожане съели более 100 килограммов отборных пельменей, вареников и мантов. Еще столько же разыграли в виде призов на различных конкурсах. 
Гости праздника состязались в лепке и поедании пельменей на скорость, в перетягивании каната и в кулачных боях. 
Несмотря на холодную погоду, желающих попробовать сибирских пельменей было более, чем достаточно: на улице даже выстроилась очередь. 
"Атмосферу праздника умело поддерживали веселые аниматоры, заводной ведущий, яркие творческие коллективы. Организаторами были продуманы развлечения для любого горожанина — каждый смог найти занятие по душе", — уточнили в пресс-службе администрации города. 
По словам чиновников, праздник-ярмарка "Сибирский пельмень" станет традиционной. (news.vtomske.ru) (13.02.12)
Зарубежные новости
Nestle USA переводит подразделение замороженных снэков из Колорадо в Огайо.
Компания Nestle USA объявила о том, что ее подразделение Nestle Prepared Foods Company начало передислокацию своего бизнеса по производству замороженных сэндвичей и снэков Hot Pockets и Lean Pockets из г. Энглвуд, Колорадо, в г. Солон, Огайо, где расположен головной офис компании. 
Президент и генеральный директор компании Nestle Prepared Foods Фрэнк Хиггинс (Frank Higgins) рассказал, что в компании верят в то, что возможностей совместного обучения и непрерывного прогресса, как для сотрудников, так и для самого бизнеса, гораздо больше, если все команды работают вместе. В г. Солон бизнес по производству Hot Pockets и Lean Pockets присоединится к семейству продуктовых брендов, включающих замороженные блюда Stouffer's и Lean Cuisine; замороженные пасты и соусы Buitoni; ингредиенты для выпечки Nestle Toll House; напитки Libby's 100% Pure Pumpkin и Nestle Carnation Milks. 
По словам представителей компании, некоторые должности будут аннулированы, поскольку вся деятельность сконцентрируется внутри Nestle Prepared Foods, а некоторые должности перенесут из Колорадо в Огайо. За последние два года компания Nestle пополнила штат сотрудников в г. Солон на 170 человек, что помогло довести общее число персонала на этом предприятии до 1900 человек, пишет Upakovano.ru. 
Бренды Hot Pockets и Lean Pockets, приобретенные Nestle у фирмы Chef America в 2002 году, состоят из 80 разновидностей замороженных сэндвичей и снеков. Кроме США продукция продается в Канаде, Мексике и Бразилии, а также во Франции, в Германии, Испании и Великобритании под собственным брендом Nestle — MAGGI. (Upakovano.ru 16.02.12)
Вегетарианскую пиццу в форме сердца предлагает сеть ресторанов Pizza Pizza.
Канадская сеть ресторанов быстрого обслуживания Pizza Pizza представила новинку — Valentine's Veggie Delight Pizza. Это новая пицца в форме сердца, презентация которой состоялась как раз в преддверии Дня Святого Валентина. 
В новой пицце используются римские помидоры, зеленые перцы и 100% сыр моцарелла. Все это выкладывается на тонкое тесто в форме сердца, которое по размеру соответствует традиционной средней пицце. 
Посвященную Дню всех влюбленных пиццу можно будет приобрести за 9,99 долларов США до 20 февраля во всех традиционных заведениях Pizza Pizza в Онтарио, Квебеке, Манитобе и Саскачеване, сообщает Upakovano.ru. 
Pizza Pizza, основанная в 1957 году, предлагает широкий ассортимент блюд, включая горячую и свежую пиццу, пиццу без глютена, куриные крылышки, куриные ножки, пасту, креветки и салаты. (Upakovano.ru 15.02.12)
Компания Pizzomatic (вендинговые аппараты по продаже пиццы) заключила договор на поставки торговых автоматов с немецкой компанией Dr.Oetker. Компания Pizzomatic и Д-р Оеткер, объединяются и совместно разработали концепцию продвижения автоматов по продаже пиццы на рынок.
Компания "Д-р Оеткер" работает на немецком рынке продуктов питания уже около 40 лет, предоставляет примерно 300 видов продуктов, каждый из которых является лидером в своей категории. Бренд "Д-р Оеткер" является в Германии самой известной, любимой и наиболее употребляемой. Лидер в сегменте пиццы. 
Пиццу производства Д-р Оеткер из итальянских пиццематов можно будет получить всего за 180 секунд. Выбор две пиццы — Маргарита и Салями. Автоматы доработаны, теперь в них встроена инновационная система печи, загрузка на 84 пиццы. Торговые автоматы Pizzomatic отличаются простотой использования. 
Характеристики вендингового автомата: 
Автоматическая система статистики продаж 
Настройка температуры приготовления и контроля 
Простота сохранения контроля стандартных электронных компонентов 
Вентилируемая морозильная камера хранения пиццы (- 8 ° C) с автоматическим размораживанием 
Переменно регулируемое время выпечки и температура выпечки до 300 ° C 
Лифтовая подача 
GPRS (по запросу) 
Автоматическое обнаружение ошибок 
Компании будут предлагать вендинг-операторам Германии систему франшизы. Заключается лицензионное соглашения, которое предполагает, что в автоматах будет продаваться только пицца Oetker , компания Pizzomatic берет на себя техническую сторону вопроса (консультирование по торговым автоматам, сервисное обслуживание и пр). 
Отметим, что автоматы по продаже пиццы или пиццематы, появились на российском рынке еще в 2009-2010 году, на европейском рынке с 2007 года. Однако в России, этот рынок развивался слабо, то ли из-за отсутствия качественного вендингового оборудования то ли из-за внушительных вложений, которые требовали эти автоматы. В общем, тема сама по себе умерла, чтобы получить свое продолжение в конце 2011 года, но уже в новом качестве. 
А теперь жители Москвы в 2012 году смогут угоститься настоящей итальянской пиццей из торгового автомата Q-pizza. Пока в тестовом режиме будут запущены первые 10 пиццематов, автоматы устанавливаются компанией ООО Фарбистрой, компания имеет эксклюзив на пиццематы, сама пицца приготовлена по оригинальным итальянским рецептам, полуфабрикаты везутся из Италии. По некоторым данным, в будущем производство пиццы по оригинальным рецептам будет в России, и далее компания будет предлагать договор франшизы. 
Также на выставке ВендингЭкспо можно будет познакомиться с другими итальянскими пиццематами компании Let’sPizza дистрибьютор ООО "Новая Эра". (Портал Век Вендинга 13.02.12)
Насколько полезны замороженные продукты? "Delfi (Украина)". 10 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Delfi (Украина) 10.02.12)
Самые популярные замороженные продукты: что и почем? "Delfi (Украина)". 14 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Delfi (Украина) 14.02.12)
 и многое другое








�   Тематические новости


�   PR-поддержка


�   Отраслевая лента новостей


�   Готовые маркетинговые продукты


�   Заказные исследования


�   Доступ к базе данных 7000 СМИ





Информационные услуги для Вашего бизнеса








Информационное агентство "INFOLine" имеет свидетельство о регистрации средства массовой информации ИА № ФС 77 – 37500.





Крупнейшая информационная база данных мира включает продукты продуктов агентства "INFOLine". Компания "Lexis-Nexis"  с 1973 года интегрирует информацию от 9000 СМИ всего мира, в рамках работы по мониторингу данных о России и странах СНГ сбор информации осуществляет с помощью продуктов агентства "INFOLine".





Продукты информационного агентства "INFOLine" были по достоинству оценены ведущими европейскими компаниями. Агентство "INFOLine" было принято в единую ассоциацию консалтинговых и маркетинговых агентств мира "ESOMAR". В соответствии с правилами ассоциации все продукты агентства "INFOLine" сертифицируются по общеевропейским стандартам, что гарантирует нашим клиентам получение качественного продукта и постпродажного обслуживания.
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