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В ходе встречи обсуждалось сотрудничество двух стран в сфере сельского хозяйства.
Министр отметила, что многие американские компании связывают развитие своего бизнеса с Россией, что свидетельствует о растущей инвестиционной привлекательности отрасли.
В контексте обсуждения перспектив взаимодействия в области АПК, Е.Скрынник подчеркнула, что присоединение России к ВТО открывает новые возможности для развития двусторонней торговли и инвестиций.
Е. Скрынник выразила уверенность, что визит сенатора М. Бакуса будет способствовать укреплению двусторонних связей в аграрной сфере и принятию правильных решений при выработке курса двустороннего сотрудничества.
1. Российско-Американское сотрудничество в области сельского хозяйства.
Соединенные Штаты Америки являются основным партнером Российской Федерации в сфере сельского хозяйства.
Динамично развиваются отношения между нашими странами в сфере торговли сельскохозяйственной продукцией, по которой объем товарооборота в 2010 году составил около 1,4 млрд. долларов (из них экспорт США в Россию около 1,3 млрд. долларов).
Россия поставляет в США алкогольные и безалкогольные напитки, морепродукты, клейковину пшеничную, шоколад.
Из США в Россию преимущественно поставляют мясо птицы, говядину и свинину. Мясная продукция занимает около половины доли импорта. Важное место занимают поставки в Россию высококачественного племенного скота американской селекции, который отличается высокой продуктивностью.
Мы отмечаем постоянный прогресс в развитии наших двусторонних контактов на различных уровнях.
В рамках Российско-Американской двусторонней президентской комиссии Обама-Медведев функционирует Рабочая группа по сельскому хозяйству. В феврале 2011 года мы провели очередное заседание Рабочей группы, в ходе которого обсудили важные вопросы взаимодействия. Полагаю, что данный механизм двустороннего взаимодействия является важным инструментом сотрудничества.
В рамках Рабочей группы регулярно проводились рабочие диалоги и консультации по вопросам ветеринарного надзора, инвестиционного климата в России, участия стран в деятельности организации Азиатско-Тихоокеанского Экономического Сотрудничества.
Активно развиваются аграрные связи на межрегиональном уровне.
В апреле 2011 г. по приглашению российской Ассоциации фермерских хозяйств Россию посетила американская группа специалистов Фермерского бюро штата Айова. Были организованы поездки в Волгоградскую и Московскую области, переговоры в Минсельхозе России.
В октябре 2011 года Москву для участия в сельскохозяйственной выставке "Золотая осень" посетила делегация штата Канзас во главе с губернатором Браунбэком. Мы провели переговоры о возможном сотрудничестве, в частности в области мясного животноводства, переработки зерна. В настоящее время прорабатывается проект Соглашения о сотрудничестве в области сельского хозяйства между Минсельхозом России и Минсельхозом штата Канзас.
В июне прошлого года Москву посещал сенатор США от штата Айова Чарльз Грассли, с которым у меня также состоялась продуктивная встреча.
2. Развитие и инвестиционный климат российского АПК.
Мы заинтересованы в расширении сотрудничества с США, в том числе инвестиционного.
В настоящее время осуществляется модернизация сельского хозяйства России, разработан ряд федеральных программ, направленных на повышение эффективности работы отрасли. Государством создаются финансовые и экономические условия для развития сельскохозяйственного производства, привлечения инвестиций.
О стабильности ситуации в России и привлекательности страны для иностранных инвесторов говорит тот факт, что к нам пришли крупные интернациональные компании "Данон", "Нестле", "Унилевер", которые сохранили свое производство даже во время кризиса. В числе крупнейших землевладельцев (около 300 000 гектаров) - компания "Агро-инвест", учреждённая рядом шведских инвестфондов.
Самой крупной инвестиционной сделкой 2011 года в России стала покупка компанией "Пепсико" крупнейшего в России производителя молока и соков – компании Вимм-Билль-Данн - за 3,8 млрд. долларов. Отрадно что крупные инвестиции приходят и в агропродовольственный сектор России.
В рамках инвестиционной деятельности совместно с США реализуются следующие проекты:
Строительство компанией "Джон Дир" в Московской области производственно-складского Центра сельскохозяйственной, строительной и лесозаготовительной техники;
Строительство компанией "Каргилл" в Тульской области завода по производству полуфабрикатов из мяса птицы;
Создание в Брянской области крупнейшего в России комплекса по промышленному производству говядины. Крупнейший в стране агрохолдинг "Мираторг" закупает скот породы ангус в США;
В Воронежской области на базе ООО "Стивенсон-Спутник" создан Центр племенного животноводства.
В Калужской области реализуется проект по племенному животноводству – разведение крупного рогатого скота абердин-ангусской породы мясного направления продуктивности. В рамках проекта создан Центр генетики "Ангус".
В мае прошлого года в работе инвестиционного форума в Нью-Йорке приняла участие российская делегация во главе с заместителем Министра сельского хозяйства Российской Федерации.
12 декабря 2011 года Американо-Российский деловой совет провел в штате Небраска форум "Сельское хозяйство России", в ходе которого особое внимание уделялось вопросам отношений с нашей страной в контексте присоединения к ВТО.
3. Перспективы развития двустороннего сотрудничества в контексте вступления России в ВТО.
В декабре прошлого года в Женеве было одобрено присоединение России к ВТО. Долгий переговорный процесс завершился.
ВТО значительно расширяет доступ на российский рынок для американской сельскохозяйственной продукции, в том числе мясной. Вы знаете, что режим квотирования сохранен, для США сохранена отдельная страновая квота по говядине в объеме 60 тыс. тонн.
Ведется работа по гармонизации ветеринарного и фитосанитарного законодательства, что также позволит снизить количество спорных ситуаций, возникающих при поставках сельхозпродукции в Россию.
Вместе с тем, мне хотелось бы обратить внимание на ситуацию, складывающуюся с обвинениями России в "непредсказуемости и необоснованности" при оценке американских предприятий-поставщиков на российский рынок. Российская система контроля достаточно жесткая, но эффективная. Все решения принимаются на основании детального изучения ситуации на предприятии на предмет ее соответствия российским требованиям. Свою деятельность наши инспектора осуществляют совместно с представителями американской ветеринарной службы. Могу также добавить, что зачастую именно американские ветеринары формально относятся к аттестации предприятий-экспортеров, предоставляя гарантии предприятиям, чья деятельность не соответствует российским требованиям.
Это же относится и к ситуации в отношении содержания запрещенных и вредных веществ в сельскохозяйственной продукции. В том числе антибиотиков тетрациклиновой группы. В своей деятельности по данному вопросу мы руководствуемся положениями "Кодекса Алиментариус".
Мы знаем, что большой интерес у США вызывает вопрос государственной поддержки сельского хозяйства в России. Уверяю вас, что в данном вопросе мы придерживаемся соглашений ВТО, четко распределяя уровни допустимой господдержки.
Уверена, что присоединение нашей страны к ВТО выгодно всем, вы получаете доступ на рынок с огромным потенциалом, мы получаем доступ к современным технологиям и инвестициям. Особенно в случае отмены поправки Джэксона-Вэника, которая все же блокирует успешное развитие торговых отношений между нашими странами.
В прошлом году во время заседания российско-американской рабочей группы по сельскому хозяйству Министр Вилсак высказал мнение, что необходимо добиваться отмены поправки Джэксона-Вэника, которая мешает развитию отношений и в аграрной сфере.
Е.Скрынник выразила уверенность, что визит сенатора М. Бакуса будет способствовать укреплению двусторонних связей в аграрной сфере и принятию правильных решений при выработке курса двустороннего сотрудничества. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 21.02.12)
Отраслевые мероприятия
16 февраля 2012 года в рамках выставки "Продэкспо" в четвертый раз был проведен конкурс "Инновационный продукт", участники которого получили призы, в том числе и от журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod".
39 золотых и 19 серебряных медалей в номинациях "Инновация в составе", "Инновация в упаковке", "Инновация в удобстве потребления", "Инновация в технологии" - таков итог конкурса. Организатором его выступила Конгрессно-Выставочная Компания "Империя", а в экспертный совет вошли представители исследовательских организаций (например, МГУ пищевых производств (Москва), СПБГУ низкотемпературных и пищевых технологий (Санкт-Петербург)) и ведущих ассоциаций производителей продуктов питания.
Награды победителям конкурса вручила Татьяна Пискарева, руководитель дирекции выставок пищевой промышленности ЗАО "Экспоцентр". Кроме того, Ольга Фризоргер, генеральный директор журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod", информационного партнера конкурса, вручила годовые подписные сертификаты на печатную версию журнала , а также право победителям конкурса использовать в своих пиар- акциях электронный рекламный проект издания - его сайт www.habeas.ru , размещая в новостной ленте информацию о своих новинках. Уникальность предложения в том, что сайт журнала - это высокопосещаемая электронная площадка, позволяющая полномасштабно, сочетая возможности других рекламных ресурсов, донести до заинтересованных читателей, участников продовольственной отрасли информацию о собственной продукции и инновациях в производстве.
Подобный подарок победителям конкурса – возможность свободного, безвозмездного размещения своих пресс-релизов, обращения к конкретной целевой аудитории и доведение информации о продукции до потребителей и торговых организаций, в дополнение к традиционным рекламным акциям на страницах профессионального профильного издания – стал возможен благодаря тесному сотрудничеству журнала "Продвижение Продовольствия Prod&Prod" и организатора конкурса, КВК "Империя".
Среди представленных на конкурсе товаров особенно яркое впечатление произвели:
- спортивные хлебцы, изготовленные с использованием бездрожжевой технологии, позволяющей увеличить срок хранения без применения консервантов (ООО "Диарит", Тамбов);
- кофе Santafe, который можно употреблять как горячим, так и холодным (Doshirak Food);
- быстрорастворимый цикорий в удобной упаковке (ОДО "Славутский цикориесушильный завод, Украина);
- сливочный сыр Чизберри, произведенный без искусственных добавок при сохранении длительного срока хранения (ООО "Торговый дом "Чизберри", Ставрополь);
- струганина "7’62", готовая к употреблению, с закодированной информацией на усовершенствованной упаковке (ООО "Энергия Алтая");
- пельмени Premium "Русский Берег" (Uvic AS, Эстония) в упаковке, обладающей термосберегающими свойствами.
По мнению Ольги Фризоргер, этот конкурс не имеет аналогов, поскольку главный принцип, по которому оцениваются участники, - не количественные показатели, а внедряемые в производство инновации. Таким образом, заслуженную награду по решению независимого экспертного жюри получают предприятия, ведущие активные технологические разработки, стремящиеся к повышению качества, состава и удобства потребления продуктов, уменьшению их стоимости.
Именно участие в подобных мероприятиях позволяет отметить передовые достижения, имеющие особую важность в условиях современной высококонкурентной среды. Ольга Фризоргер убеждена, что только грамотное и продуманное сочетание маркетинговых и рекламных усилий с работой над качеством и потребительскими свойствами продукции способно сегодня стать основой продвижения продовольственной продукции на российском рынке.
Победители конкурса ИННОВАЦИОННЫЙ ПРОДУКТ 2012
	Компания
	Продукт
	Медаль
	Номинация

	ООО "ТД Агро-Белогорье"
	Ребрышки "Деликатесные"
	серебро
	в упаковке

	ООО "ТД Агро-Белогорье"
	Рулет из вырезки "Веретено"
	золото
	в упаковке

	ООО "Айдиго"
	Набор пряностей "Эталон"
	серебро
	в удобстве потреблении

	ООО "Айдиго"
	Смесь пряностей "Имбирный чай"
	золото
	в составе продукта

	ООО "Ареал"
	Икра лососевых зернистая без консервантов
	золото
	в технологии

	ВИ ВИ ДЖИ, ООО

WORLD WINE GROUP, JSC
	Водка "Три Товарища" (Россия)
	золото
	в технологии

	ОАО "Булочно-кондитерский комбинат" (г.Киров)
	Пряники заварные диабетические
	золото
	в технологии

	ОАО "Булочно-кондитерский комбинат" (г.Киров)
	Сушки Горчичные
	серебро
	в технологии

	ОАО "Витебский мясокомбинат"
	Колбаски сырые "Венгерские люкс"
	золото
	в составе продукта

	ОАО "Витебский мясокомбинат"
	Колбаски сырые "Охотничьи люкс"
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Гороховецкий мясокомбинат"
	Колбаса "Докторская"
	золото
	в упаковке

	ООО "Гороховецкий мясокомбинат"
	Колбаса "Мадера"
	серебро
	в упаковке

	ООО "Диарит"
	Хлебцы "Солнечные"
	серебро
	в технологии

	ООО "Диарит"
	Хлебцы "Спортивные"
	золото
	в технологии

	ООО "Доширак Рус"
	Лапша для варки Чан Рамен
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Доширак Рус"
	Кофе Сантафе
	золото
	в удобстве потребления

	ОДО "Славутский цикориесушильный завод", Украина
	Цикорий растворимый сублимированный "Premium"
	золото
	в технологии, упаковке

	ОДО "Славутский цикориесушильный завод", Украина
	Цикорий растворимый гранулированный "Классический"
	серебро
	в технологии, упаковке

	ООО "Зеленая Сова"
	"Оми", напиток безалкогольный в раздельной упаковке
	золото
	в упаковке и удобстве потребления

	ООО "Зеленая Сова"
	"Рокси", напиток безалкогольный в раздельной упаковке
	серебро
	в упаковке и удобстве потребления

	ООО "ТД Иней"
	Колбаса варено-копченая Сервелат Премиум 4 перца в вакуумной упаковке в индивидуальной коробке
	золото
	в упаковке

	ООО "Кинг Лион Тула"
	ТМ "Fasto Pasto" Паста с соусом "Карбонара" с сыром и беконом
	серебро
	в технологии и упаковке

	ООО "Кинг Лион Тула"
	ТМ "Бизнес Меню" Плов с бараниной
	золото
	в удобстве потребления

	ООО "КИТ"
	Экстракт облепиховый сухой
	золото
	в технологии

	Сибирская водочная компания & ИП Кокорин
	Упаковка, водки "Русский Шик"
	золото
	в упаковке

	ООО "Кубанские деликатесы"
	Варенье арбузно-тыквенное, ТМ "Кубанские деликатесы"
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Кубанские деликатесы"
	Соус Российский янтарный, ТМ "Кубанские деликатесы"
	золото
	в технологии

	ООО "Ласточка" г.Волгоград
	Сахарное печенье "Флаг Гулливера"
	серебро
	в технологии

	ООО "Ласточка" г.Волгоград
	Сахарное печенье "Наша марка" овсяное
	золото
	в составе продукта

	ООО Компания "Люкс-Версия"
	Сухие завтраки - мюсли "Тропические фрукты" ТМ "ЭПОХА ЗЛАКОВ" в полипропиленовом стаканчике
	золото
	в упаковке

	ООО "Маричи"
	Чай Маричи зеленый CHERRY PITS, Шри-Ланка
	золото
	в составе продукта

	ООО "Маричи"
	Чай Маричи черный GINGER, Шри-Ланка
	серебро
	в составе продукта

	ОАО "Молоко" г.Витебск
	Творог зерненый обезжиренный соленый (в коррексе 250 г)
	золото
	в технологии

	ОАО "Молоко" г.Витебск
	Сыр "Стрелецкий" массовая доля жира 42%
	золото
	в технологии

	ООО "Национальная Водочная Компания"
	Водка "Хлебный Дар на пророщенном зерне"
	золото
	в составе продукта

	ТМ Тураковские продукты
	Тушка цыпленка-бройлера охлажденная
	золото
	в технологии

	ТМ Тураковские продукты
	Колбаски Ветчинные куриные высший сорт
	серебро
	в технологии и составе продукта

	ОАО "НМЖК"
	Соус майонезный "Итальянский" ТМ "Астория"
	золото
	в удобстве потребления, составе продукта

	ОАО "НМЖК"
	Майонез "Провансаль" ТМ "РЯБА"
	серебро
	в технологии

	ЗАО "Орехово-Зуевская стекольная компания"
	Бутылка для шампанского 1,5 л с применением диффузно-термического упрочнения поверхности
	золото
	в технологии

	ООО Производственная компания "Ягода Карелии"
	Конфитюр для домашней выпечки "Для хороших хозяек" брусника и яблоко с корицей
	золото
	в технологии

	ООО Производственная компания "Ягода Карелии"
	Черника протертая с сахаром
	серебро
	в упаковке, в технологии

	ООО ПК "РАДА"
	Струганина "7'62" свинина с тмином
	серебро
	в технологии, удобстве потребления

	ООО ПК "РАДА"
	"Алтын Баш" телятина Золотой корень
	золото
	в технологии, удобстве потребления

	"Rokiskio surio" grupe (группа компаний "Рокишкио сурис")
	Творог литовский "Rokiskio TIKRAS" 9%м.д.ж. ТМ Рокишкио
	золото
	в упаковке и удобстве потребления

	ООО "ТД САНТЭК"
	Coffeelita Цикорий "3 в 1" с фруктозой, стевией и экстрактом эхинацеи
	золото
	в составе продукта

	ООО "ТД САНТЭК"
	VipCafe Black Label
	серебро
	в упаковке

	ОАО "Славмо"
	Кефир фруктовый с малиной
	золото
	в составе продукта

	ООО "Торговый Дом СЛАЩЁВА"
	Пюре кролик-овощи
	золото
	в составе продукта

	ОАО "Аткарский маслоэкстракционный завод"
	Масло ТМ "Россиянка" подсолнечное рафинированное дезодорированное высокоолеиновое
	золото
	в составе продукта

	ООО "СТАНДАРТЪ"
	Водка "с Серебром Премиум" с маркой
	золото
	в упаковке

	ООО "Триумф"
	David Rio. Power
	золото
	в составе продукта

	"UVIC" AS
	Пельмени Premium "Русский Берег"
	золото
	в упаковке

	ЗАО "ХАМЕ ФУДС"
	Паштет вегетарианский "Постная трапеза с паприкой"
	золото
	в составе продукта

	ООО "ТД "Чизберри"
	Сыр творожный сливочный 70% жирности замороженный "Чизберри"
	золото
	в технологии

	ООО "Южная Водяная Компания"
	relaxir АНТИСТРЕСС - природная минеральная питьевая столовая газированная вода
	серебро
	в составе продукта

	ООО "Южная Водяная Компания"
	relaxir АНТИСТРЕСС лайм-мята-лимон - безалкогольный среднегазированный напиток
	золото
	в составе продукта

	АО "ВИЗИТ"
	Легенда Тонус плюс
	золото
	в составе продукта

	ООО "Алёнкины сладости"
	"Десертное" Сахарное печенье с ароматом топленого молока
	серебро
	в составе продукта 

 


(INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
13-17 февраля 2012 года в ЦВК Экспоцентр проходила 19-я Международная выставка продуктов питания, напитков и сырья для их производства "Продэкспо".
Одним из информационных партнеров мероприятия выступил журнал "Продвижение продовольствия. Prod&Prod".
Экспозиция "Продэкспо-2012" стала рекордной за всю историю проведения выставки. На площади свыше 102 тысяч кв. м свои достижения продемонстрировали 2100 компаний со всего мира. На выставке были представлены: молочная, мясная продукция, морепродукты, хлебобулочные и кондитерские изделия, алкогольные и безалкогольные напитки, консервированная продукция, овощи и фрукты, чай, кофе, бакалея и так далее. На мероприятии присутствовали участники из 55 стран, среди которых Италия, Испания, Греция, Франция, Германия и другие.
Несмотря на то, что государства Европы переживают в настоящее время экономические трудности, иностранные производители считают участие в российской выставке одним из обязательных условий дальнейшего развития и выхода из кризиса. Особенно убедительно подобные настроения продемонстрировали Греция, Италия, Испания, представившие впечатляющие национальные экспозиции. Меньшую активность, по сравнению с прошедшей в сентябре 2011 года выставкой WorldFood, проявил Китай, который, тем не менее, считает российский рынок одним из наиболее приоритетных.
Весьма заметными были и стенды отечественных производителей, которые не только демонстрировали свою продукцию и устраивали дегустации, но и организовывали промо-акции для обеспечения более обширного охвата посетителей и как следствие - узнаваемости марки в дальнейшем на прилавках магазинов. Например, подобную акцию провела компания "Акконд" (Чебоксары), продукция которой получила награды в конкурсе "Лучший продукт", проходившем под эгидой Министерства сельского хозяйства РФ. Кроме того, в числе лауреатов конкурса – компании "Экопродукт", "Баскин Роббинс", "Увелка" и другие.
Кроме работы непосредственно на стендах, многие делегации проводили в рамках выставки собственные деловые тематические мероприятия по проблемам отдельных отраслей пищевой промышленности. Например, компания "Русьмаркетинг", представляющая интересы немецких производителей в России, организовала семинар, посвященный немецким традициям производства сыра и способам работы с этим продуктом. В посольстве Польши состоялся прием для польских поставщиков и российских оптовых компаний; на греческом стенде Послом греческого вина в России Биссо Атанасовым был проведен семинар с дегустацией греческих вин.
Много внимания участников "Продэкспо-2012" привлек VII Всероссийский АлкоКонгресс (Конгресс региональных дистрибьюторов алкоголя), посвященный проблемам алкогольного рынка и вопросам государственного регулирования. Кроме того, состоялась премьера проекта "Вино из России" (организатор – аналитическая группа АлкоЭксперт), который представил лучшие вина известных винодельческих регионов нашей страны – Краснодарского края, Ростовской области, Дагестана и ряда других.
Большинство мероприятий официальной деловой программы "Продэкспо-2012" были организованы Конгрессно-Выставочной Компанией "Империя", эксклюзивным партнером которой является журнал "Продвижение продовольствия. Prod&Prod". Главное среди них - VII Всероссийский Торговый Форум, число участников которого превысило 1000 человек. Его конференционная часть была посвящена вопросам работы с торговыми сетями, рыночным прогнозам на 2012 год, позволяющим поставщикам выработать стратегию развития на ближайшее время.
Кроме того, в рамках форума прошел Центр Закупок Сетей. В нем приняли участие 480 производителей и дистрибьюторов и 120 представителей торговых сетей, среди которых - X5 Retail Group, Дикси, Лента, Метро Кеш энд Керри, Вестер, СПАР и другие. Одним из новых мероприятий подобного формата стал Центр Закупок Сетей по собственным торговым маркам, на котором производители предложили свою продукцию 90 руководителям направлений "Собственные Торговые Марки" из 46 международных, федеральных и региональных розничных сетей. Участники мероприятия пришли к выводу, что рынок СТМ в России находится в начале своего развития, поэтому его перспективы весьма впечатляющи.
В рамках Центра Закупок Сетей журнал "Продвижение продовольствия. Prod&Prod" продолжил акцию по расширению круга читателей среди производителей и представителей сетевой розницы. Всем участникам форума был вручен новый номер издания, а также годовой подписной сертификат, причем Светлана Фризоргер, куратор подписной программы, отметила высокий интерес представителей продовольственного бизнеса к журналу и информации на его страницах.
Другое заметное событие деловой программы выставки, организованное КВК "Империя", - VI Всероссийский форум "Бренд становится хитом. Технологии XXI века", посвященный современным маркетинговым трендам и решениям в продовольственной сфере. В рамках форума прошла конференция "Рынок продуктов питания России-2012" (организованная совместно с РосБизнесКонсалтинг), участники которой имели возможность узнать результаты новейших исследований различных отраслей продовольственного рынка.
Еще одно мероприятие, проведенное КВК "Империя", - конкурсы "Выбор сетей" и "Инновационный продукт "Продэкспо-2012". 270 закупщиков из 120 розничных сетей выбрали 91 продукта-победителя, которые, по их мнению, имели бы самые высокие продажи на полках сетей. Также конкурсная комиссия вручила 39 золотых и 19 серебряных медалей в номинациях "Инновация в составе", "Инновация в упаковке", "Инновация в удобстве потребления", "Инновация в технологии"
Награды производителям вручили Татьяна Пискарева, руководитель дирекции выставок пищевой промышленности ЗАО "Экспоцентр". Кроме того, победители конкурса получили награды от информационного партнера КВК "Империя", журнала "Продвижение продовольствия. Prod&Prod", - годовые подписные сертификаты, а также право использовать доступный и крупномасштабный электронный информационный ресурс издания - его сайт www.habeas.ru для проведения своих пиар- акций . Каждый из номинантов конкурса получил право размещения своих пресс-релизов в новостной ленте сайта.
Редакция журнала "Продвижение продовольствия. Prod&Prod" принимала самое активное участие во всех мероприятиях "Продэкспо-2012", не только с целью узнаваемости издания, расширения читательской аудитории и привлечения продовольственного бизнеса к сотрудничеству, но и для обеспечения максимального распространения рекламных предложений клиентов журнала, размещенных в январском номере. С этой целью его тираж был значительно увеличен, а на выставке и ее мероприятиях было распространено около восьми тысяч экземпляров.
Результаты подобной работы будут опубликованы в следующем номере журнала, выход которого запланирован на март 2012 года. Кроме того, редакция не собирается останавливаться на достигнутом: номер, который выйдет в марте, будет распространяться на 16-й Международной специализированной выставке Интерфуд в Санкт-Петербурге (3-5 апреля 2012 года), а также на IX Антикризисном Торговом Форуме с Центром Закупок Сетей, считающемся главной площадкой для работы поставщиков с розничными сетями, который состоится в апреле 2012 года в Москве, в Центре Международной Торговли. С помощью этих мер редакция издания планирует добиться еще большего внимания бизнес-сообщества к материалам журнала и к рекламным предложениям его партнеров. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.12)
27-28 февраля в г.Уфе пройдет Всероссийский аграрный форум, организаторами которого являются Российское аграрное движение (РАД), Ассоциация крестьянских (фермерских) хозяйств и сельскохозяйственных кооперативов России (АККОР).
В республику прибыли порядка 800 делегатов, представляющих аграриев со всех субъектов Российской Федерации.
Сегодня, 27 февраля, состоятся пять "круглых" столов с участием Министерства сельского хозяйства Российской Федерации. Во Дворце культуры "Нефтяник" будут обсуждать вопросы "Устойчивое развитие сельских территорий и кадровое обеспечение агропромышленного комплекса", "Развитие малых форм хозяйствования и кооперации на селе". В Госсобрании – Курултае Республики Башкортостан пройдут еще два круглых стола на темы "Технологическая модернизация АПК" и "Развитие сельскохозяйственного страхования". "Правовые вопросы регулирования земельных отношений в сельском хозяйстве" будут на повестке дня в Министерстве сельского хозяйства Республики Башкортостан.
На секционных заседаниях форума будет рассмотрен весь спектр вопросов, связанный с аграрной тематикой и все основные направления социально-экономической политики на селе.
Участники Всероссийского аграрного форума посетят также уфимский ипподром "Акбузат", где для гостей подготовлена конноспортивная программа.
Во вторник, 28 февраля, на заключительном "круглом столе" будет обсуждаться проект Государственной программы развития сельского хозяйства и регулирования рынков сельскохозяйственной продукции, сырья и продовольствия на 2013 – 2020 годы. Во второй половине дня откроется пленарное заседание Всероссийского аграрного форума. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
С 13 по 16 марта 2012 года в г. Уфа состоится 22 международная специализированная выставка "АгроКомплекс-2012".
По объему производства сельхозпродукции Республика Башкортостан стабильно занимает одно из первых мест среди регионов России. В регионе уделяется особое внимание обновлению парка сельскохозяйственной техники и оборудования, развитию молочного и мясного животноводства, реализации масштабных растениеводческих программ – все это один из приоритетов государственной политики республики.
"АгроКомплекс" - единственная агропромышленная выставка в республике и крупнейший агропромышленный Форум среди региональных проектов. Активную поддержку мероприятию ежегодно оказывает Министерство сельского хозяйства Республики Башкортостан. В 2011 году выставка прошла при поддержке Агропромышленного союза России и под патронатом Торгово-промышленной палаты Российской Федерации.
Для многих людей, занятых в сфере АПК, выставочная площадка "АгроКомплекса" является уникальной возможностью продемонстрировать свою технику и оборудование в действии, представить продукцию и оригинальные разработки.
"Агрокомплекс – 2011" стала крупнейшей в истории проведения выставки. В экспозиции приняли участие более 220 предприятий из 27 регионов России (Свердловская, Челябинская, Самарская, Оренбургская, Нижегородская, Липецкая область, Республика Татарстан, Республика Удмуртия, Алтайский край, Москва и Московская область). Свою продукцию представляли предприятия стран ближнего и дальнего зарубежья: Украины, Республики Беларусь, Германии, Австрии, Швейцарии. Общая площадь экспозиции составила 11 000 кв.м. 
Своеобразным "лицом" выставки является "парад" сельскохозяйственной техники, который разворачивается на открытой площади перед Дворцом спорта. Это масштабная экспозиция сельскохозяйственной техники и оборудования от ведущих отечественных и иностранных производителей.
Выставка не стоит на месте, она развивается и пополняется новыми направлениями. Новинкой выставки "АгроКомплекс-2011" стала "Ярмарка фермерского животноводства". В рамках проекта посетителям выставки представили кур, гусей и кроликов редких пород.
Экспозиционные площади "Агрокомплекса" делятся по тематическим разделам: сельскохозяйственная техника и запасные части, оборудование для переработки сельхозпродукции, оборудование для молочного животноводства, корма и ветеринарные препараты, пищевое, хлебопекарное и упаковочное оборудование, продукты питания и напитки. Сильной стороной выставки "АгроКомплекс" является наполненная деловая и конкурсная программа:
•Под эгидой Министерства сельского хозяйства Республики Башкортостан ежегодно проходит конкурс на лучшие образцы продукции по различным номинациям. По итогам конкурса победители награждаются золотыми и серебряными медалями, дипломами и памятными кубками.
•Башкирский государственный аграрный университет проводит Международную научно-практическую конференцию "Инновационному развитию агропромышленного комплекса – научное обеспечение". Пленарное заседание, работа по секциям, внушительный состав участников, содержательные темы выступлений – визитная карточка программы конференции. По итогам проведения конференции издается сборник тезисов.
В течение четырех дней работы специализированной выставки "АгроКомплекс" создаются оптимальные условия для общения с перспективными клиентами и потребителями, продвижения компании на рынке: от непосредственных продаж до долгосрочного развития, от исследования рынка до сбора клиентской базы. 
Позитивный опыт прошлых лет, органичное сочетание экспозиции и мероприятий деловой программы позволяет выставке "Агрокомплекс-2012" стать площадкой, на которой происходит сближение интересов производителей, потребителей и поставщиков; представить широкие возможности агропромышленного комплекса и перерабатывающей промышленности и делает участие в проекте интересным и выгодным для экспонентов и посетителей!
"АгроКомплекс" - отраслевое событие года в Уфе! (Крестьянский фронт - информационно-аналитическая газета 28.02.12)
Общие новости кондитерской промышленности
Горькая правда о сладкой фруктозе. "Независимая газета". 28 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Независимая газета 28.02.12)
Новости о компании ОАО "Объединенные кондитеры"
Москва продаёт свои акции ОАО "Объединённые кондитеры".
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Департамент имущества города Москвы сообщил о продаже в форме аукциона своего пакета акций ОАО "Объединённые кондитеры", который составляет 26,58% акций предприятия (остальные 73,42% принадлежат различным юридическим лицам). 
В ОАО "Объединённые кондитеры" входят расположенные в Москве фабрика "Красный Октябрь", кондитерский концерн "Бабаевский", ОАО "Рот Фронт". 
Дата проведения аукциона – 29 марта 2012 года, начальная стоимость пакета акций – 10 745 789 412 рублей, говорится в сообщении.

Для справки: Название компании: Управляющая компания Объединенные кондитеры, ООО Регион: Москва Адрес: 115184, Россия, Москва, 2-ой Новокузнецкий переулок, д. 13/15 Вид деятельности: Кондитерская промышленность Телефоны: (495)7394949 (495)7306990 88002005599 Факсы: (495)7306946 E-Mail: info@uniconf.ru; bogdanov@uniconf.ru Web: http://www.uniconf.ru Руководитель: Артем Кузнецов, генеральный директор; Евгений Анатольевич Шилов, заместитель гендиректора; Сергей Носенко, председатель Совета директоров; Сергей Колос, управляющий директор (DOMEX-Недвижимость 20.02.12)
Холдинг "Объединенные кондитеры" принял участие в международной выставке ISM-2012.
Крупнейшая выставка конфет и кондитерских изделий проходила с 29 января по 1 февраля в Кельне. Ежегодно здесь собираются эксперты кондитерского рынка со всех уголков земного шара, чтобы обсудить передовые направления, технологии и новые продукты, разработанные специалистами в данной отрасли. 
Стенд "Объединенных кондитеров", на котором были представлены ведущие бренды "Вдохновение", "Алёнка" и "Коровка", посетили представители компаний со всего мира: России, стран СНГ, Ближнего и Дальнего Зарубежья. Среди них присутствовали как дистрибьюторы, так и поставщики сырья и оборудования. Наибольший интерес вызвала зона бренда "Вдохновение" – и современная уникальная упаковка и ее запоминающийся синий цвет привлекли внимание большого числа участников и гостей выставки. Также для гостей экспозиции проводились сладкие дегустации, в результате которых было получено много положительных отзывов о высоком качестве российских сладостей. 
Участие Холдинга "Объединенные кондитеры" в этой престижной выставке положительно влияет на расширение экспорта российских сладостей и свидетельствует о том, что высокое качество, использование современных упаковочных материалов и грамотное позиционирование кондитерских марок позволит в дальнейшем только увеличить присутствие продукции Холдинга "Объединенные кондитеры" на международном рынке. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.02.12)
Холдинг "Объединенные кондитеры" принял участие в Международном дегустационном конкурсе "Лучший продукт-2012".
Оценка качества продуктов питания проводилась в рамках работы 19-й Международной выставки продовольственных товаров и сырья для их производства "ПРОДЭКСПО-2012".
По решению дегустационной комиссии, состоящей из представителей Министерства сельского хозяйства РФ, Золотыми медалями и Дипломами Лауреатов награждены: 
- конфеты в коробках "Вдохновение"®, производитель ОАО "Кондитерский концерн Бабаевский"; 
- халва "РОТ ФРОНТ"® с миндалем, халва "Дружба"® и карамель "Трюфельная", производитель ОАО "РОТ ФРОНТ"; 
- конфеты "Bon-Bon"® с воздушным рисом, производитель ОАО Кондитерская фирма "ТАКФ". 
Серебряными медалями и Дипломами Лауреатов награждены: 
- зефир "Воздушный поцелуй"® с черной смородиной, производитель ЗАО "Кондитерская фабрика им. К.Самойловой"; 
- конфеты "Нива"® с вафельной крошкой, производитель ЗАО "Пензенская кондитерская фабрика". 
Бронзовыми медалями и Дипломами Лауреатов награждены: 
- рулет бисквитный "Коровка"® вкус Вареная сгущенка, производитель ОАО "Южуралкондитер" 
- ассорти из вафельных тортиков "Коровка"® вкус Топленое молоко, производитель ЗАО БКК "Серебряный Бор". 
Подтверждение профессиональными экспертами высокого качества кондитерских изделий, выпускаемых предприятиями Холдинга "Объединенные кондитеры" – это заслуга всех специалистов, которые разрабатывают и создают и сладкую продукцию. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 22.02.12)
Новости о компании Оркла Брэндс Россия
"Оркла Брэндс Россия" объявляет о выходе из Ассоциации "АСКОНД".
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Компания "Оркла Брэндс Россия", крупный игрок на рынке кондитерских изделий России, образованная в феврале 2011 года в результате слияния ОАО "Кондитерская фабрика имени Н.К. Крупской" и ОАО "Кондитерское объединение "СладКо", приняла решение о выходе из Ассоциации предприятий кондитерской промышленности "Асконд" 
Ассоциация "Асконд" была создана в 1996 году путем добровольного объединения предприятий кондитерской промышленности России с целью защиты интересов членов Ассоциации и иных кондитерских предприятий в органах представительной и исполнительной власти Российской Федерации, содействия и материальной поддержки инициатив и проектов, направленных на развитие кондитерской промышленности страны и расширения возможностей предприятий — членов Ассоциации в производственной, научно-технической и социальной деятельности. Соучредителями Ассоциации, наряду с ТОО ПКФ "РОСКОН" (Москва), стали ЗАО "Кондитерская фабрика им. Н.К.Крупской" (Санкт-Петербург) и АОЗТ "Фирма Конфи" (Екатеринбург), которые сегодня являются производственными подразделениями ОАО "Оркла Брэндс Россия". 
С момента образования Ассоциация "Асконд" являлась действенным инструментом в консолидации и защите интересов крупнейших кондитерских предприятий России, и сумела существенно расширить состав членов Ассоциации. Однако в последние годы костяк "Асконда" составляют предприятия, входящие в холдинг "Объединенные кондитеры" (более 30% членов Ассоциации), председатель Совета директоров которого, Носенко С.М., является одновременно Президентом Ассоциации "Асконд". Видимо, этим объясняются заметные изменения в деятельности Ассоциации. 
В течение нескольких последних лет на российском рынке кондитерских изделий развернулась жесткая конкурентная борьба, в ходе которой предприятия холдинга "Объединенные кондитеры" предприняли недружественные действия против значительного числа остальных участников рынка, в том числе членов Ассоциации "Асконд", в ряде случаев ведущие к существенным финансовым потерям этих предприятий. Однако Ассоциация (в лице ее органов) словно бы "не замечает" проблемы, возникшие на внутреннем кондитерском рынке России, предпочитая активно готовить почву для защиты интересов предприятий холдинга "Объединенные кондитеры", зарегистрировавших в конце прошлого века права на более чем 70% "советских" кондитерских брендов, против угрозы пересмотра результатов такой приватизации, возрастающей в связи с созданием Таможенного Союза и предстоящим вхождением России в ВТО, Действуя в этом направлении, Ассоциация "Асконд", изначально создававшаяся как реальное объединение крупнейших независимых кондитерских компаний России, превратилась фактически в организацию, используемую холдингом "Объединенные кондитеры" для усиления своих позиций на конкурентном рынке, функционирующую, прежде всего, в интересах предприятий холдинга, и не прислушивающуюся к мнению остальных членов Ассоциации. Неудивительно, что число членов Ассоциации в последние годы уменьшается (так, в 2009 году из состава "Асконда" вышла Кондитерская фабрика "Славянка"). 
Сложившаяся ситуация привела к тому, что компания "Оркла Брэндс Россия", объединяющая фабрики, стоявшие у истоков создания Ассоциации "АСКОНД", не видит смысла в дальнейшем участии в этой организации.
"Оркла Брэндс Россия" инвестирует значительные средства в развитие своих производственных площадок, создавая рабочие места, оплачивая налоги в бюджет РФ, и, в конце концов, модернизируя отрасль в целом, — отмечает генеральный директор "Оркла Брэндс Россия" Вадим Тер-Исраелян. — И сейчас, накануне вступления России в ВТО, когда мы ожидаем усиления конкуренции со стороны иностранных производителей, мы считаем нецелесообразным тратить свои усилия на решение вопросов, поднимаемых ассоциацией "Асконд", и направленных лишь на защиту интересов отдельно взятых кондитерских фабрик".

Для справки: Название компании: Оркла Брэндс Россия, ОАО (ОАО ОБР) Регион: Санкт-Петербург Адрес: 191119, РФ, Санкт-Петербург, Социалистическая, 24 Вид деятельности: Кондитерская промышленность Телефоны: (812)3291362 Факсы: (812)3291374 E-Mail: info@orklabrands.ru Web: orklabrands.ru Руководитель: Вадим Тер-Исраелян, Генеральный директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
Новости прочих компаний
Компания "Крафт Фудс Рус" стала лауреатом высшей общественной награды Российской Федерации в сфере производства продовольствия "За изобилие и процветание России" в номинации "За внедрение новейших идей и технологий".

[image: image13.emf]Награда вручалась по итогам 2011 года.
"Kraft Foods – глобальный лидер в инновациях в отрасли продуктов питания. Замечательно, что и в России мы были отмечены именно в этой номинации. В апреле 2011 года наша компания начала производство печенья "Юбилейное Утреннее" на фабрике "Большевик" в г. Собинка Владимирской области. Рецептура этого печенья уникальна, для его производства используются особые профили выпекания, которые позволяют максимально сохранить питательные свойства ингредиентов. Мы гордимся тем, что смогли успешно реализовать эту инновационную платформу на базе легендарного бренда "Юбилейное", способствуя его развитию и продвижению", – комментирует Дэвид Стир, Президент ООО "Крафт Фудс Рус". 
На торжественной церемонии, которая состоялась 21 февраля в Международной промышленной академии, награда была вручена Яне Гуськовой, Директору по корпоративным вопросам и отношениям с государственными органами власти ООО "Крафт Фудс Рус". 
О награде
Высшая общественная награда в сфере производства продовольствия "За изобилие и процветание России" учреждена Ассоциаций отраслевых союзов АПК (АССАГРОС) и Международной промышленной академией (МПА) в 2000 году. С 2010 председателем Общественного совета церемонии является министр сельского хозяйства России Е.Б. Скрынник. Лауреатами премии являются известные всей стране руководители и коллективы, союзы и ассоциации, деятели науки и культуры, внесшие свой вклад в развитие АПК и возрождение России как мировой продовольственной державы.
Новое печенье "Юбилейное Утреннее"
Компания "Крафт Фудс Рус" представляет принципиально новый вид печенья - "Юбилейное Утреннее", созданное специально для завтрака. Печенье "Юбилейное Утреннее", приготовленное из натуральных злаков, являющихся источником углеводов, витаминов и минералов, заряжает организм необходимой энергией на все утро. А дополнительные ингредиенты – орехи, мед и какао – делают его еще и удивительно вкусным и хрустящим.
Благодаря уникальной рецептуре печенья, а также особой технологии выпекания, в печенье "Юбилейное Утреннее" сохраняются медленные углеводы, которые, усваиваясь постепенно, обеспечивают организм энергией в течение 4 часов, что доказано 4 клиническими исследованиями при употреблении печенья "Юбилейное Утреннее" в составе сбалансированного завтрака. 
"Существует огромное количество фактов, доказывающих положительное влияние завтрака на здоровье человека. Завтрак с печеньем "Юбилейное Утреннее" – это вкусная, правильная и удобная альтернатива традиционному завтраку", - говорит Кристин Буле, ведущий французский нутрициолог. 
Печенье "Юбилейное Утреннее" доступно в упаковках по 300 и 50 г. со вкусами: мультизлаковое, медовое с орехами и с какао.
Печенье "Юбилейное"
Уже почти 100 лет "Юбилейное" является неотъемлемой частью жизни населения России, развиваясь в непосредственной связи с историей страны. Товарный знак "Юбилейное" появился в 1913 году, когда кондитерская фабрика "А. Сиу и Ко" (переименована в "Большевик" в 1924 году) выпустила печенье "Юбилейное традиционное" в честь 300-летия Дома Романовых. В 1966 году, в ходе развернутой кампании по подготовке к 50-летнему юбилею Советской власти, предприятиям кондитерской промышленности было дано задание по разработке и выпуску новых видов кондитерских изделий улучшенного качества и оформления. Выполняя данное задание, Московская бисквитная фабрика "Большевик" разработала рецептуру и художественное оформление сахарного печенья, получившего название "Юбилейное". Печенье "Юбилейное" в том виде, в котором мы его знаем, непрерывно выпускается с 1967 года. 
В 2007 году "Большевик" перешел в собственность компании Kraft Foods, одного из крупнейших мировых производителей пищевых продуктов (в рамках приобретения бисквитного бизнеса Danone). Новый владелец упрочил позиции бренда на российском и зарубежных рынках, постоянно инвестируя в его развитие и продвижение. Оберегая традиции марки "Юбилейное", Kraft Foods удалось сохранить и преумножить все лучшее, что заключает в себе этот бренд: печенье содержит натуральные ингредиенты, сохранило высокие стандарты качества и по праву называется лучшим от природы. Для того, чтобы полностью отвечать веяниям времени, в 2010 году была разработана новая более современная упаковка продукта, а также запущена новая коммуникация "Юбилейное – твой уголок природы в городе". В результате "Юбилейное" - все та же самая любимая марка печенья, как и 100 лет назад, которую знают почти 100% населения России. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 22.02.12)
Кондитерский комбинат "Невские берега" выпустил серию изделий из натуральных сливок
Сегодня все сложнее и сложнее найти в составе тех или иных блюд натуральные компоненты, особенно если это касается таких изделий как торты или пирожные.
Например всеми известные сливки, на сегодняшний момент продукции из натуральных сливок найти практически невозможно либо за астрономическую сумму. А все потому, что производство хлопотное, да и продукт такой быстро портится, а наши производители стремятся за меньшую сумму произвести продукт, который как можно дольше сможет пролежать на полках, до того пока его не купят. Вот и получается, что полакомиться вкусом детства удается немногим, потому что, как правило, натуральные сливки заменяют растительными, на основе растительных жиров (кокосовое, пальмовое или пальмоядровое масло). В состав "растительных сливок" входят также регуляторы кислотности, стабилизаторы, эмульгаторы, ароматизаторы и красители, что конечно сказывается на вкусе.
Кондитерский комбинат "Невские берега" выпустил серию изделий из натуральных сливок, попробовать вкус настоящего продукта "как в детстве" можно купив такие изделия, как торт "Очарование", торт "Секрет Афродиты", набор пирожных Амур, пирожные "Ромашка" Смольнинского хлебозавода.
Все эти изделия представлены в нашем интернет-магазине. Порадуйте себя и своих близких вкусными кондитерскими изделиями! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.02.12)
Привлечение инвестиций – существенный фактор развития Петрозаводска (Республика Карелия).
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Администрация Петрозаводского городского округа и Петрозаводский городской Совет уделяют большое внимание вопросам привлечения инвестиций в целях развития городского округа. Работа в данном направлении приносит ощутимые результаты: по итогам 2011 года объем инвестиций в основной капитал на территории Петрозаводского городского округа составил 5,3 млрд. рублей (2010 год – 4,13 млрд. рублей). 
Наиболее существенными источниками инвестиций в основной капитал являлись собственные средства предприятий и бюджетные средства. Объем собственных средств предприятий в 2011 году составил 2597,0 млн. рублей или 49% от общего объема инвестиций (по сравнению с 2010 годом доля собственных средств увеличилась на 10,1 процентных пункта). Доля бюджетных средств в общем объеме инвестиций в основной капитал составила 19,5% и по сравнению с 2010 годом снизилась на 15,1%. 
В результате реализации инвестиционных проектов на территории Петрозаводского городского округа в 2011 году создано 543 новых рабочих места. 
Наиболее значимыми из инвестиционных проектов в области обрабатывающих производств являются проект ООО "Ягода Карелии" по строительству завода по глубокой переработке лесных и садовых ягод (общий объем инвестиций в реализацию проекта составил 674 млн. рублей) и проект ООО ДОК "Калевала" по строительству завода по производству древесных плит из ориентированной стружки (OSB) (общая стоимость проекта составляет 9000 млн. рублей). Строительство завода разбито на две очереди. Запуск производства (первой очереди) запланирован на третий квартал 2012 года. 
На проходившем с 13 по 17 февраля 2012 г. конкурсе "Инновационный продукт "ПРОДЭКСПО 2012" в рамках 19-й Международной выставки продуктов питания, напитков и сырья для их производства производственная компания "Ягода Карелия" получила золотую медаль. 
Конкурс проводится в целях выявления и продвижения на потребительском рынке России продуктов питания с новыми или усовершенствованными потребительскими качествами. Также конкурс способствует продвижению качественной продукции на российском рынке с учетом, в том числе, реализации национального проекта "Здоровье нации". 
В рамках конкурса был сформирован Экспертный Совет, в состав которого вошли руководители и специалисты ГУ НИИ питания РАМН, МГУ прикладной биотехнологии, МГУ пищевых производств, СПБГУ низкотемпературных и пищевых технологий, НО "Союз Производителей Пищевых Ингредиентов" и представители ведущих ассоциаций производителей продуктов питания. По оценке Экспертного Совета конфитюр для домашней выпечки "Для хороших хозяек" получил золотую медаль в номинации "Инновации в технологии" как продукт с уникальными для российского рынка потребительскими качествами. Следует особо подчеркнуть, что продукт полностью разработан специалистами ПК "Ягода Карелии" - начиная от рецептуры, заканчивая дизайном упаковки. В настоящее время компания регистрирует патент на данную продукцию.

Для справки: Название компании: Компакт, ЗАО Регион: Санкт-Петербург Адрес: 192102, Россия, Санкт-Петербург, Фучика ул., 4 Вид деятельности: Строительство Телефоны: (812)3662455 (812)7055955 Факсы: (812)3662454 E-Mail: kompakt@kspb.ru Web: http://www.kompakt-spb.ru Руководитель: Касрадзе Клименти Григорьевич, генеральный директор 

Для справки: Название компании: Производственная компания Ягода Карелии, ООО Адрес: 185013, Россия, Республика Карелия, г. Петрозаводск, Пряжинское шоссе 2 й км. Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (8142)593059 (8142)593033 (8142)595464 E-Mail: pro@yagod-ka.ru; mail@yagod-ka.ru Web: http://berryjam.ru/ Руководитель: Круль Эдуард Викторович, директор (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 22.02.12)
Wrigley запустила второй флайт рекламной кампании в поддержку перезапуска своего флагманского бренда.
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В основе коммуникации – сообщение о функциональных преимуществах Orbit: тройной помощи в защите от кариеса.
"Orbit – лидер сегмента жевательной резинки, и мы всегда стремимся давать нашим потребителям самое лучшее. Мы верим в то, что продукт должен быть не только вкусным, но и полезным, и делаем все, чтобы наш продукт совершенствовался", – говорит Ирина Полухина, директор по маркетингу OOO "Ригли".
Еда, из-за которой здоровье зубов подвергается опасности, оживает в рекламной кампании Orbit и превращается в симпатичных, но зловредных анимированных персонажей. Будучи невидимыми для людей, они раз за разом пытаются устроить "диверсию" – нарушить кислотно-щелочной баланс, создать угрозу возникновения кариеса. Однако все их попытки обречены на провал, так как у героев под рукой всегда оказывается Orbit. 
Новый ролик – история об очередном наступлении и поражении Кофе, Пончика и Сэндвича. На этот раз их мишенью стала молодая парочка в кафе. 
Старт кампании запланирован на конец февраля 2012 года. 
Wrigley
Marketing Director — Ирина Полухина
Group Brand Manager — Константин Перов
Brand Manager — Анастасия Фомина
BBDO Moscow
Creative director – Николай Мегвелидзе
Art-director – Мария Бондарева
Copywriter – Артем Иванов
Strategic director – Анна Захарова
Senior Strategic Planning Manager – Екатерина Аксенова
Senior producer – Яна Кузьмичева
Account director – Албена Кованева
Junior account manager – Татьяна Тимощенко
Production – Gate Films
Director – Lawrence Jacomelli
Post production – Platige Image (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.12)
"Барнаульская халвичная фабрика" делится успехами участия в выставке "ПродЭкспо".
Ежегодно ООО "Барнаульская халвичная фабрика" принимает участие в Международной выставке продовольственных товаров "ПродЭкспо". Этот год не стал исключением.
Участники выставки, посетившие стенд алтайского предприятия отметили высокое качество продукции фабрики, ее вкус и широкий ассортимент. Особенно была выделена линейка воздушной халвы, не имеющая аналогов на российском рынке.
Переговоры, проведенные в рамках выставки, позволили заключить договора на поставку в Республику Беларусь очищенного ядра подсолнечника, а также партии подсолнечной, арахисовой и кунжутной пасты.
В ходе работы выставки было заключены договора-намерения с партнерами из России, Германии, Казахстана, Киргизии, Латвии, Азербайджана, Белоруссии на поставку халвичной продукции. В настоящее время идет процесс заключения договоров. 
Итоги выставки настроили на дальнейшее развитие предприятия. (Управление пищевой, перерабатывающей и фармацевтической промышленности Алтайского края 27.02.12)
Агентство "Ruport" (Краснодар) разработало дизайн упаковки бренда "Сласть народу!".
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"Сласть народу!": под таким лозунгом дизайнеры приступили к работе над дизайном упаковки для вафель. "Ударными темпами были разработаны две упаковки для сливочных и шоколадных вафель. План был не только выполнен, но и перевыполнен! На упаковке изображены пшеничное поле, семья, комбайны и надпись: "Сласть народу", - так пишут о своей работе в агентстве.
Упаковка разработана по заказу ЗАО "Тандер" для розничной сети магазинов "Магнит". (Unipack.ru 22.02.12)
Сразу семь наград взяла кондитерская фабрика "Глобус" на международной выставке "Продэкспо".
Сразу семь наград взяла кондитерская фабрика "Глобус" на международной выставке "Продэкспо". Завоевать серебряные медали и дипломы КФ "Глобус" помогли сладкие новинки: глазированная конфета "Сгущенка-варенка", сахарное печенье "Сырный ломтик", нежная молочная конфета "Потягучка" и печенье "К завтраку". Профессиональные дегустаторы отметили, что все продукты соответствуют высочайшему уровню.
Крупнейший в России и Восточной Европе международный форум "Продэкспо" является самым авторитетным ежегодным событием в сфере продовольствия и напитков в течение 19 лет определяет вектор развития отечественной пищевой индустрии.
Форум проходил в Москве с 13 по 17 февраля. В этом году в нем приняли участие 2100 предприятий из 55 стран мира. Зарубежная экспозиция была представлена более 700 фирмами, российская – более 1400.
Стендом КФ "Глобус" заинтересовались дистрибьюторы, представители других кондитерских фабрик, и просто ценители вкусных и качественных кондитерских изделий России и зарубежья – фабрика получила положительные отзывы от представителей 71 региона России и 17 зарубежных стран.
В копилке наград также три золотые медали "Золотой сирин" 1-й степени за конфеты "Фрутышка", "Крошка Лева", "Пчелка Жу-Жука". Еще одна приятная награда – специальный приз "Престиж" за эффективное и динамичное развитие производства качественной продукции и грамотную маркетинговую политику. Компания снова подтвердила, что производит продукты самого высокого качества, полностью соответствующие всем отраслевым стандартам, нормам и требованиям. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.02.12)
Сладкая слобода: Итоги выставки "Продэкспо 2012"
С 13 по 17 февраля 2012 года прошла самая престижная и знаковая 19-я международная выставка продуктов питания, напитков и сырья для их производства "Продэкспо 2012".
В выставке продемонстрировали свои достижения 2100 компаний из 55 стран мира. Фабрика домашнего печения "Сладкая Слобода" уже 10 год принимает в ней участие.
Стенд "Сладкой Слободы" привлекал посетителей ярким дизайном, необычными формами, уютной обстановкой, приветливыми, грамотными сотрудниками и, конечно же, главным достоинством фабрики – ПРОДУКТОМ представленным на витринах.
Все дни работы выставки представители компании знакомили партнеров, клиентов, коллег с продукцией фабрики, проводили переговоры, заключали новые контракты. Наши гости смогли погрузиться в атмосферу уюта и гостеприимства, продегустировать новые виды продукции и отведать уже полюбившиеся печенья и вафли.
"Сладкая Слобода" традиционно приняла участие в конкурсе "Лучший продукт" и получила награды за сахарное печенье-сэндвич "Внучка ассорти", печенье-сэндвич "Деревенское" с суфле глазированное, печенье-сэндвич "Деревенское" с какао и суфле глазированное. Были удостоены наград и новинки фабрики: затяжное печенье "Баба Маня сырное" и сахарное печенье с начинкой "Баба Маня" карамельное с орехами.
Персонал фабрики будет продолжать радовать выпускаемой продукцией, разрабатывать новинки, создавать уникальные продукты при этом сохраняя высокое качество, используя натуральные ингредиенты и даря вкус, ТАКОЙ ЖЕ, КАК У БАБУШКИ!
Наша дружная команда благодарит всех гостей "Сладкой слободы" за проявленный интерес и взаимовыгодное сотрудничество! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.02.12)
Новые награды пополнили коллекцию кондитерской фабрики "Спартак", в которой уже более полусотни медалей.
Высшую награду конкурса Лучший продукт 2012 в рамках 22-ой международной выставки World Food Moscow' 2012 получила новая линейка шоколада "Маратовский" в номинации "Кондитерские изделия". Качество представленных на конкурс образцов продукции оценивало профессиональное жюри из России.
Выставка World Food Moscow' 2012 проходила в Москве с 13 по 17 сентября 2012 года. Как и в последние несколько лет экспозиция кондитерской фабрики "Спартак" была выставлена на объединенном кондитерском стенде компании "Белкондитер" 
Фабрика "Спартак" является постоянным участником выставки World Food Moscow. Не стала исключением выставка и в этом году. Широта представленного ассортимента, красочность оформления стенда, обилие разнообразных рекламных материалов привлекли к нашей экспозиции внимание тысяч посетителей, и мы уверены, что многие из них в недалеком будущем станут нашими партнерами. 
Это незабываемое ощущение, выиграть золото, не смотря на то, что медаль далеко не первая... (INFOLine, ИА (по материалам компании) 21.02.12)
ГК "Союзоптторг" представляет на российском рынке агар Proagar, который уже много лет успешно используют производители кондитерских изделий во всем мире.
Proagar - один из ведущих экспортеров универсального чилийского агара!
Его универсальность объясняется особо благоприятными условиями для роста водорослей Gracilaria, из которых получают агар, у берегов Чили.
Продукция Proagar ценится еще и потому, что производится на основе японских разработок. Эта страна - признанный лидер в области технологий по получению агара и крупнейший рынок сбыта данного пищевого ингредиента.
Proagar использует японский опыт, за счет чего обеспечивает стабильное качество.
Преимущества Proagar:
стабильное качество каждой партии 
в конечном продукте отсутствуют посторонние привкусы и запахи 
проверка каждой партии агара в лаборатории ГК "Союзоптторг" 
высокая технологичность использования агара 
при правильном внесении лимонной кислоты кислотность не влияет на процесс студнеобразования 
ускоренный процесс студнеобразования 
гораздо меньший процент усушки готового изделия 
высокое качество и привлекательный внешний вид конечного продукта 
Proagar – это чилийская компания с японским капиталом, основанная в 1983 году. 
Продукция Proagar cоответствует международным стандартам качества и санитарным нормам, в том числе требованиям Объединенного комитета экспертов по пищевым добавкам Всемирной организации здравоохранения
В 2011 году компания Proagar провела полную модернизацию завода, были построены современные производственные и складские помещения, установлено новое оборудование
ГК "Союзоптторг" является эксклюзивным дистрибьютором Proagar на территории России и стран СНГ. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.02.12)
ГК "Союзоптторг" успешно представила свой широкий ассортимент ингредиентов на выставке "ПРОДЭКСПО-2012", которая проходила 13-17 февраля в Москве.
ПРОДЭКСПО - крупнейший в России и Восточной Европе продовольственный форум, в котором ежегодно участвуют лидеры пищевой промышленности, а также поставщики оборудования и сырья. 
Стенд ГК "Союзоптторг" посетили более 300 специалистов. Выставка стала, прежде всего, площадкой для общения с нашими давними партнёрами, а не только местом поиска новых клиентов. Многочисленные рабочие встречи касались условий сотрудничества, технологических аспектов применения ингредиентов.
В рамках выставки ГК "Союзоптторг" провела семинары по молочному направлению и по фруктопереработке для технологов предприятий пищевой отрасли. Доклады об особенностях использования целого ряда ингредиентов, сопровождавшиеся дегустациями, носили прикладной характер, что особенно отметили все слушатели. Презентации иностранных партнеров ГК "Союзоптторг", компаний Symrise, Christian Hansen, Ingredia также вызвали интерес собравшихся. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 21.02.12)
Модная кондитерская. "Коммерсантъ в Санкт-Петербурге". 28 февраля 2012
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ в Санкт-Петербурге 28.02.12)
Региональные новости кондитерской промышленности
Леденец весом 233 килограмма изготовили в Челябинске к празднованию Масленицы.
Гигантское кондитерское изделие представили на народных гуляниях в горсаду имени А.С.Пушкина. "Изначально мы планировали изготовить леденец весом 70 килограммов и длиной 1,5 метра, но чтобы он не надломился, пришлось добавить веса", - рассказал повар Анатолий Новоселов, который принимал участие в изготовлении кондитерского изделия. 
По его словам, на изготовление леденца ушло около 250 килограммов сахара. Леденец был сделан заранее в кондитерском цехе. На праздник его привезли на грузовой "ГАЗели", а для того чтобы поднять мегалакомство на сцену, потребовалось восемь человек, среди которых был известный челябинский силач Эльбрус Нигматуллин. Российский рекорд фиксировался в присутствии представителей администрации и нотариуса - весы показали 233 килограмма. Эта цифра и была внесена в протокол рекордов России. После завершения официальной части фиксации рекорда леденец раскололи на мелкие части и раздали всем присутствующим в горсаду на празднике. (Mega-u.ru 28.02.12)
Новости компаний стран ближнего зарубежья
Украина: Выпуск кондитерских изделий в январе 2012 г. уменьшился до 15,8 тыс. тонн.
Выпуск кондитерских изделий уменьшился до 15,8 тыс. тонн в январе против 18,6 тыс. тонн в декабре 2011 года. Об этом сообщила Государственная служба статистики. Как сообщала " Агро Перспектива", в 2011 году выпуск кондитерских изделий составил 229 тыс. тонн (Агроперспектива 24.02.12)
Украина: Выпуск шоколада в январе уменьшился до 25,6 тыс. тонн.
Выпуск шоколада уменьшился до 25,6 тыс. тонн в январе против 35,7 тыс. тонн в декабре 2011 года. Об этом сообщила Государственная служба статистики. Как сообщала " Агро Перспектива", в 2011 году выпуск шоколада составил 342 тыс. тонн. (Агроперспектива 25.02.12)
ВР приняла во втором чтении проект закона относительно механизма контроля продукции, содержащей ГМО.
Верховная Рада Украины (ВР) приняла во втором чтении и как закон проект закона №8494 о внесении изменений в Закон Украины "О государственной системе биобезопасности при создании, испытании, транспортировке и использовании генетически модифицированных организмов" (относительно механизма контроля продукции, содержащей ГМО). "За" соответствующий закон проголосували 284 народных депутата из минимально необходимых 226.
Согласно закону, субъекты хозяйствования, которые впервые вводят в оборот продукцию, содержащую ГМО или полученную с их использованием, составляют в произвольной форме письменную декларацию, в которой в обязательном порядке указываются сведения о субъекте хозяйствования, то, что такая продукция содержит ГМО или получена с их использованием, а также приводится номер такой продукции в Государственном реестре ГМО.
Кроме того, законом с целью осуществления государственного контроля над оборотом ГМО и продукцией, полученной с использованием ГМО, центральные органы исполнительной власти, ответственные за исполнение настоящего закона, создают по соответствующим направлениям, сеть испытательных лаборатории по определению содержания ГМО в продукции.
Положение о сети испытательных лабораторий по определению содержания ГМО в продукции утверждается Кабинетом министров Украины. (АПК-Информ 24.02.12)
Государство должно бороться с фальсификацией пищевой продукции — В.Янукович.
Президент Украины Виктор Янукович отмечает необходимость жесткого контроля и ответственности за качество продуктов питания, которые производятся и импортируются. В Украине нужно создать эффективную систему защиты потребителя от недоброкачественной продукции, заявил глава государства на заседании Совета регионов, передает пресс-служба президента.
Президент отметил, что вследствие роста злоупотреблений, связанных с фальсификацией продукции, проблема защиты прав потребителей приобретает критическое значение.
"Факты фальсификации продукции украинского производства ставят под угрозу также доступ украинской продукции на рынки и, безусловно, портят наш международный имидж. Считаю, при таких условиях государство не может стоять в стороне", - подчеркнул В.Янукович.
Сегодня, убежден президент, нужны слаженные действия по обеспечению реальной ответственности как продавца, так и производителя или импортера за поставки недоброкачественной продукции как со стороны центральных контролирующих органов, так и со стороны региональной власти. (АПК-Информ 21.02.12)
ОДО "ЖЛ" способствует благотворительности.
Кондитерская фабрика ОДО "ЖЛ" всегда готова дарить хорошее настроение и множество подарков. Для нашей фабрики благотворительность в первую очередь - это способ показать свое не безразличие и любовь не только теплом своих сердец, но и в виде подарков. 
ОДО "ЖЛ" является меценатом и спонсором многих благотворительных и общественных организаций Житомирщины. Это и детские сады, и детские дома, и общеобразовательные учреждения, а также много других. В феврале месяце 2012 года без внимания не остались: "Фонд помощи онкобольным детям "Вместе к жизни", который получил сладкие подарки от торговой марки "ЖЛ", это был настоящий праздник для маленьких детей. Также большое количество коробок вкусных и нежных конфет "Птичье молоко" подарили Совету ветеранов Богунского района, людям которые защищали нашу Украину в период Великой Отечественной Войны.
Приносить радость потребителям, помогать детям и взрослым и быть примером для других – такой должна быть миссия каждой компании, потому что такой является ОДО "ЖЛ". 
Справка:
ОДО "ЖЛ" (до марта 2011 – ЗАО "Житомирские ласощи") основано в 1944 году. Фабрика занимает 5-е место по объему производства. Система менеджмента качества производства подтверждается сертификатом ISO 9001:2000. Система безопасности производства пищевых продуктов подтверждается сертификатом ISO 22 000. На сегодняшний день в компании ОДО "ЖЛ" работает больше 2000 сотрудников. Ассортимент продукции насчитывает около 230 позиций, среди которых различные виды конфет, печенья и вафель. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 22.02.12)
Международная Кондитерская Корпорация ROSHEN приняла участие в Международной кондитерской выставке – ISM 2012.
В период с 29 января по 1 февраля 2012 года Международная Кондитерская Корпорация ROSHEN приняла участие в Международной выставке сладостей и шоколада ISM, которая ежегодно проводится в Германии в городе Кёльн. Общее количество участников в этом году составило 1?412 компаний из 65 стран мира. Количество посетителей достигло 35?000 человек из 130 стран.
Такое мероприятие как Международная кондитерская выставка ISM выполняет функцию первой в мире международной бизнес платформы для производителей и покупателей кондитерской индустрии. Соответственно для каждого, и для ROSHEN в частности – это возможность укрепления партнерских отношений со своими давними партнерами и открытия новых возможностей сотрудничества с потенциальными покупателями.
В этом году Корпорация ROSHEN представила миру кондитерских и шоколадных изделий свою новую продукцию 2011 года, а именно – Torronciniс цельными ягодами клюквы, Torronciniс фундуком и Trufarela с мягкой карамелью и арахисом, которые стремительно завоевали популярность на рынке. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.02.12)
Корпорация "Бисквит-Шоколад" получила две высшие награды – золотые медали - за качество продукции на главном продовольственном форуме стран СНГ и Восточной Европы – международной выставке "Продэкспо-2012", которая проходила с 13 по 17 февраля в Москве.
Золотой медалью дегустационного конкурса "Лучший продукт – 2012" отмечена новая продукция кондитерской фабрики "Харьковчанка": конфеты New collection молочный мусс, а также десерты "Шантье" Харьковской бисквитной фабрики.
New Collection – новый бренд, под которым компания в начале текущего года начала выпускать "лёгкие" шоколадные конфеты с использованием малокалорийных начинок-муссов, с пониженным содержанием сахара и приготовленных на основе натуральных продуктов (молоко, фруктовые соки и т.д.). Конфеты выпускаются как в коробках, так и в завертке на вес. Выпуск этих изделий стал возможен благодаря вводу в эксплуатацию нового участка по приготовлению конфетных начинок мощностью 1 т продукции в час, который создан на основе современного швейцарского оборудования в шоколадном цехе ПАО "Кондитерская фабрика "Харьковчанка".
Десерты "Шантье" - оригинальный инновационный продукт, разработанный специалистами компании и не имеющий аналогов в мире. На 83% десерт состоит из нежной пористой шоколадной массы на основе какао-тертого, какао-порошка с добавлением сухого молока, которая находится между двумя хрустящими вафельными листами. 
"Продэкспо" - самое крупное и авторитетное в странах СНГ и Восточной Европы отраслевое бизнес-мероприятие, которое проходит при содействии министерства сельского хозяйства РФ и под патронатом Торгово-промышленной палаты России и правительства Москвы. В этом году выставка размещалась на площади 102 тыс. кв. м, в ней приняли участие более 2000 фирм из 55 стран мира. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 23.02.12)
Новости компаний стран дальнего зарубежья
Цены на какао в 2011 году снизились на 10,3%.
Согласно данным маркетингового исследования мирового и российского рынка какао-сырья, проведенного компанией GLOBAL REACH CONSULTING (GRC), средние цены на какао-бобы снизились на 10,3% (еще в начале сентября средняя цена превышала 3 тыс. долл. за тонну).
Благоприятные прогнозы увеличения помола какао, то есть его переработки, являются на данный момент существенным фактором снижения цены на какао. Таким образом, перспективы увеличения объемов помола какао, которое означает увеличение спроса, поддерживает рынок.
В динамике мировых цен на какао можно отметить цикличность - в течение сезона, приблизительно с января, цены постепенно растут, после чего в конце лета начинают резко снижаться, так конец сельскохозяйственного года какао характеризуется минимальными ценами на сырье, в этот период на рынок поставляется какао малого урожая. (РБК 27.02.12)
Nestle: Итоги 2011 года: органический рост достиг 7,5%, норма прибыли улучшена на 60 базисных пунктов.
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Продажи в швейцарских франках составили 83,6 млрд, органический рост составил 7,5%, реальный внутренний рост достиг 3,9% 
Прибыль от торговых операций в швейцарских франках составила 12,5 млрд, норма прибыли 15,0%, +60 базисных пунктов, (+90 базисных пунктов, исключая эффект валютных колебаний) 
Глобальное усиление рыночных позиций при росте в 13,3% на развивающихся рынках и на 4,3% на развитых рынках 
Продолжение инвестиций в инновации и платформы роста, включая партнерства в Китае и Nestle Health Science 
Базовый доход на акцию составил 3,08 швейцарских франка, что демонстрирует рост на 7,8% в постоянной валюте 
Предложенные дивиденды составили 1,95 швейцарских франка на акцию 
Положительный прогноз на 2012 год: органический рост ожидается на уровне 5-6%, прогнозируется улучшение нормы прибыли и повышение базового дохода в расчете на акцию в постоянной валюте 
Пол Бюльке, главный исполнительный директор НЕСТЛЕ С.А.: "В 2011 году мы достигли хороших показателей выручки и прибыли как на развивающихся, так и на развитых рынках. Это был сложный год, и мы не думаем, что 2012 будет легче. Мы продолжаем инвестировать для будущего и усиливать свои позиции во всем мире. Мы установили новые партнерские отношения в Китае. Хороший старт продемонстрировал проект Nestle Health Science. Наши инновации создают новые возможности во всех категориях, привлекая новых потребителей на развивающихся рынках и укрепляя приверженность нашим брендам в развитых странах. Для постоянного повышения эффективности наши сотрудники нацелены на выполнение стратегического плана развития компании, который как никогда соотносится с новыми реалиями. Таким образом, в 2012 году мы настроены на достижение целей модели органического роста НЕСТЛЕ в пределах 5-6%, а также улучшение нормы прибыли и базового дохода в расчете на акцию в постоянной валюте".
Примечание: Как было объявлено ранее, компания Nestle внесла изменения в данные по выручке и операционной прибыли в январе 2011 года, что не повлияет на чистую прибыль и доход на акцию. Данные 2010 года были преобразованы для получения сравнительных данных, без учета данных по Alcon, кроме дохода на акцию и движения денежных средств, включающих поступления от Alcon. Это отражено в приведенном ниже анализе.
Вевей, 16 февраля 2012 года – После успешного роста в последние годы, Группа НЕСТЛЕ достигла 7,5%-ного органического роста в 2011 году, ее продажи достигли 83,6 млрд швейцарских франков. Органический рост был обеспечен за счет 3,9% реального внутреннего роста и 3,6% ценового роста. Курс обмена валют оказал негативное влияние, достигшее 13,4%, а реализация активов за вычетом приобретений привела к снижению показателей еще на 4,2%, в значительной степени пришедшиеся на Alcon. За вычетом влияния продажи Alcon, продажи снизились на 4.8%.
Прибыль от торговых операций Группы составил 12.5 млрд швейцарских франков. Норма прибыли повысилась на 60 базисных пунктов (на 90 базисных пунктов, исключая эффект валютных колебаний) и достигла 15,0%. 
Непрерывное Превосходство НЕСТЛЕ во всех сферах деятельности компании как и прежде позволило достичь значительной экономии, опережающей поставленные цены, что помогло частично нивелировать эффект от роста основных затрат. 
Более высокие основные затраты увеличили себестоимость продаваемых товаров на 190 базисных пунктов. 
Суммарные маркетинговые затраты снизились на 100 базисных пунктов, в основном вследствие более эффективного использования наших маркетинговых структур и подразделений продаж. Маркетинг, ориентированный на потребителя, остался практически на том же уровне после двух лет роста, измерявшегося двузначными цифрами, что позволило нам и дальше наращивать наши маркетинговые позиции в большинстве категорий. 
Административные затраты снизились на 80 базисных пунктов. 
Чистая прибыль составила 9,5 млрд швейцарских франков, что на 8,1% выше предыдущего результата. 
Базовая прибыль на акцию (БПА) выросла на 7,8%, исключая эффект валютных колебаний. 
Операционный денежный поток составил 9,8 млрд швейцарских франков, что соответствует уровню 2010 года за вычетом потока денежных средств Alcon в 2010 году и без учета влияния курса обмена валют в 2011 году. 
Обзор бизнеса
Группа НЕСТЛЕ продолжила расти во всех регионах мира, достигнув 5,0% органического роста в Европе, 6,4% органического роста в зоне Америка и 13,1% в Азии, Океании и Африке. Наш бизнес вырос на 13.3% на развивающихся рынках и на 4.3% на развитых рынках. 
Прибыль от торговых операций улучшилась для Группы в целом и во многих направлениях деятельности в частности, при том, что прошедший год характеризовался резким ростом затрат и усилением конкуренции по всему миру. В значительной степени результаты Группы были достигнуты за счет интенсификации роста и развития инициативы Непрерывное Превосходство НЕСТЛЕ. 
Мы продолжили расширять свои возможности, инвестируя в перспективные области для будущего роста. Два наших новых партнерства с Yinlu и Hsu Fu Chi укрепят нашу связь с китайскими потребителями. Nestle Health Science и Nestle Institute of Health Sciences успешно стартовали и продемонстрировали хорошие результаты уже в первый год работы. Эти инициативы, как и другие наши инвестиции, создают мощный фундамент для роста в будущем. 
Зона Северной и Латинская Америки
Продажи в швейцарских франках – 26,8 млрд, органический рост в 6,2%, 1,1% реального внутреннего роста; прибыль от торговых операций составила 18,4%, снизившись на 30 базисных пунктов.
В рамках Зоны рост был достигнут как в Северной, так и в Латинской Америке. 
В Северной Америке большая часть нашей деятельности способствовала достижению хороших результатов вопреки снижению потребительской активности. В сегменте пиццы хорошие результаты DiGiorno позволили укрепить превосходство над конкурентами. В сегменте мороженого рост был отмечен в группе снэков, Haagen-Dazs и Skinny Cow. Запуск продуктов под торговой маркой Skinny Cow в сегменте шоколадных изделий помог обеспечить рост и в этой категории. Растворимый кофе продемонстрировал хороший рост с торговыми марками Taster's Choice и Nescafe Clasico. Бренд Coffee-mate выиграл за счет успешного запуска Natural Bliss. Сегмент замороженных продуктов оставался в сложном положении, но бренд Lean Cuisine сохранил свою рыночную долю. Товары для домашних животных расширяли свое лидерство за счет мощного роста Purina ONE Beyond и Dog Chow, достигнув роста доли рынка во всех категориях и по всем каналам продаж. 
Двузначные темпы роста были достигнуты в Латинской Америке, где сохранился значительный спрос. На нескольких рынках был отмечен рост, измерявшийся двузначными показателями. Наилучший результат продемонстрировала Мексика. Подобная ситуация наблюдалась во многих категориях, таких, как растворимые напитки, включающие Nescau и Nestea, растворимый кофе, включающий Nescafe, а также категорию полуфабрикатов. Бренд Maggi достиг значительного роста на ключевых рынках, что было обеспечено запуском новых инноваций, таких, как бульонные кубики Maggi Doble Gusto и бульон Maggi Caldo Casero. В категории товаров для домашних животных бренды Purina Proplan, Dog Chow и Cat Chow также демонстрировали двузначный рост. 
Прибыль от торговых операций внутри зоны снизилась на 30 базисных пунктов, поскольку рост основных затрат не был полностью скомпенсирован повышением эффективности производства и ценообразованием. 
Зона Европы
Продажи в швейцарских франках составили 15,2 млрд, 4,0% органического роста, 1,8% реального внутреннего роста; прибыль от торговых операций составила 15,6%, продемонстрировав рост на 230 базисных пунктов.
В рамках Зоны рост достигнут в Западной и Центральной / Восточной Европе. 
В Западной Европе все рынки преодолели сложные экономические условия и показали реальный внутренний рост. Португалия, Италия, Греция и Испания суммарно достигли 3.7% органического роста. Франция, страны Бенилюкса и Великобритания показали хорошие результаты. Рост был достигнут во всех ключевых категориях, включая сегменты растворимого кофе, охлажденных кулинарных продуктов, замороженной пиццы и товаров для животных. 
В Центральной и Восточной Европе хорошие результаты были достигнуты на Украине и в Румынии, а также в регионе Адриатики. Торговые условия оставались сложными в России и Польше. 
Инновации по-прежнему обеспечивали наш рост на европейском рынке, главным образом за счет таких брендов, как Nescafe Dolce Gusto, Nescafe Sensazione в сегменте растворимого кофе и Herta в категории охлажденных кулинарных продуктов. Ассортимент продуктов Juicy со специальным пакетом для запекания со специями обеспечил мощный вклад в рост бренда Maggi в сегменте кулинарии. Рост в категории продуктов массового потребления (ПМП) более чем вдвое обогнал рост по Зоне в целом. В категории товаров для животных хороший результат показал бренд Felix, особенно успешным был его массовый выход на рынки Центральной и Восточной Европы. 
Прибыль от торговых операций внутри зоны выросла на 230 базисных пунктов. Ключевыми факторами для такого увеличения стал рост в Восточной Европы, ценообразование, эффективность деятельности, а также положительный эффект от проведенной ранее реструктуризации, включавшей в себя изменения пенсионных программ. 
Зона Азии, Океании и Африки
Продажи в швейцарских франках составили 15,3 млрд, 11,9% органического роста, 7,9% реального внутреннего роста; прибыли от торговых операций составила 18,9%, продемонстрировав рост на 90 базисных пунктов.
В рамках Зоны рост достигнут на развивающихся и развитых рынках. 
Присутствие компании НЕСТЛЕ в регионе стабильно и прочно, что продемонстрировано четырьмя столетними юбилеями: в Турции в 2009 году, на Филиппинах в 2011 году, в Малайзии и Индии в 2012 году. 
На развивающихся рынках достигнутый рост измерялся двузначными цифрами. Наиболее успешными регионами стали Китай, Индия, Пакистан, Северная Африка, Центральная Западная Африка, несмотря на конфликт в Кот д’Ивуаре, и Египет, вопреки волнениям в стране, продолжавшимся большую часть года. В условиях изменчивой внешней среды Зона сохранила фокус на развитие дистрибуции, поставив целью охватить дополнительный миллион небольших точек продаж в 2010-2012 годах. Мы инвестировали в расширение производств и новые фабрики по всей Зоне. Мы также установили многообещающие партнерские отношения в Китае с компаниями Yinlu и Hsu Fu Chi. 
Было внедрено много успешных инициатив, связанных с продуктами массового потребления (ПМП), которые стали ключевым фактором роста в рамках Зоны. В качестве примеров можно назвать бульоны Maggi в Африке и Nido Essentia в Египте. Инновации также играли значительную роль в успешных запусках Nescafe Milky в Китае, Nescafe 3:1 в Таиланде, Nido Fortified в нескольких африканских странах, а также в продолжении запуска мороженого в оболочке из желе. Ассортимент приправ и лапши Maggi был расширен на рынках по всей Зоне. 
Результаты на развитых рынках были обеспечены успешным годом в Японии, где наши сотрудники быстро и креативно реагировали на негативное влияние на рынок природных катастроф. Хороший рост был достигнут на рынке кофейных систем за счет Nescafe Dolce Gusto и Barista, а также за счет Nescafe Koumibaisen в премиум-классе. KitKat Black также продолжил демонстрировать значительный объем продаж в регионе. 
Прибыль от торговых операций внутри зоны выросла на 90 базисных пунктов во многом благодаря инновациям во всех сферах деятельности, а также таким инициативам, какразвитие дистрибуции, производства и обеспечения поставок с помощью программы Непрерывного Превосходства НЕСТЛЕ. 
НЕСТЛЕ Вотерс
Продажи в швейцарских франках составили 6,5 млрд, 5,2% органического роста, 3,4% реального внутреннего роста; норма прибыли от торговых операций составила 8,0%, продемонстрировав рост на 90 базисных пунктов.
Подразделение НЕСТЛЕ Вотерс продемонстрировало рост во всех трех зонах. 
В Северной Америке рост был достигнут как в розничных каналах, так и в сегменте булиллированной воды для дома и офиса. Nestle Pure Life и международные бренды S.Pellegrino, Perrier and Aqua Panna показали хорошие результаты, составляя значительную конкуренцию региональным брендам. 
В Европе бизнес завоевал долю рынка за счет успешной деятельности на большинстве рынков, включая Францию, Италию, Германию и Великобританию. 
Мы продолжили расти двузначными темпами и укреплять свое присутствие на развивающихся рынках, где наши продажи превысили 1 млрд швейцарских франков. 
Бренд Nestle Pure Life продолжил измеряющийся двузначными цифрами рост по всему миру. Рост международных брендов приблизился к 10%, каждая марка обеспечила значительный вклад в общий результат. Vittel и Hepar показали хороший рост в Европе, в то время как Ice Mountain и Ozarka стали сильнейшими брендами из числа региональных марок в США. 
Прибыль от торговых операций НЕСТЛЕ Вотерс выросла на 90 базисных пунктов благодаря тщательному контролю над затратами, особенно в Европе, а также ценообразованию и мощному росту в Европе и на развивающихся рынках. 
НЕСТЛЕ Нутришн
Продажи в швейцарских франках составили 7,2 млрд, 7,3% органического роста, 4,5% реального внутреннего роста; норма прибыли от торговых операций составила 20,0%, снизившись на 30 базисных пунктов.
Детское питание, на которое приходится около 90% продаж подразделения, показало хороший рост, преодолевая достаточно сложные условия на развитом рынке. Это было достигнуто за счет мощного, постоянно поддерживаемого потока инноваций, завоевания доли рынка и двузначных показателей роста на развивающихся рынках, как в сегменте молочных смесей для детей, так и в категории детских злаковых продуктов. Запуск в Швейцарии системы BabyNes, многообещающей уникальной инновации, был хорошо принят рынком в первые месяцы после запуска. 
На продажи продуктов для контроля над весом в Северной Америке повлияло снижение потребительских расходов и рост конкуренции. Международное направление бизнеса Jenny Craig показало хорошие результаты, достигнув значительного роста в Океании и набирая обороты в Европе. Рост в сегменте функционального питания был особенно заметен в Европе и Океании. 
Прибыль от торговых операций НЕСТЛЕ Нутришн снизилась на 30 базисных пунктов. В значительной степени это было вызвано ростом затрат на производство и сложной обстановкой на рынке продуктов для контроля над весом в США. 
Другое
Продажи в швейцарских франках составили 12,6 млрд, 11,4% органического роста, 8,3% реального внутреннего роста; прибыль от торговых операций осталась неизменна на уровне 16,8%.
Направление НЕСТЛЕ Профешнл достигло хорошего роста как на развитых, так и на развивающихся рынках, особенно в Китае, Индии и Бразилии, как в сегментах напитков, так и в сегменте продуктов питания. Мы продолжили массовый выпуск наших инновационных решений для напитков премиум и супер-премиум класса (Nescafe Alegria, Nescafe Milano и Viaggi) во всех регионах. Созданные направления бизнеса Nescafe и молочных порошков сохранили хорошие результаты. Производство продуктов питания получало высокую отдачу от таких инноваций, как Maggi Premium Bouillons и Chef Natural Flakes для соусов. В отношении этих инноваций мы сохранили фокус на решениях, модифицируемых в соответствии с требованиями заказчика, возможностях сервисной поддержки и близких отношениях с клиентами. 
Для Неспрессо прошедший год вновь оказался успешным – достигнутый рост продаж превысил 20%, а объем реализации в денежном выражении составил более 3 млрд швейцарских франков. На ключевых рынках Неспрессо сохранился значительный уровень потребления, а достигнутое расширение географии продаж и постоянные инновации в области продуктов и систем обеспечили высокие показатели в условиях ужесточающейся конкуренции. Уникальное сервисное предложение Неспрессо включает бутики, продажи через интернет и колл-центры, что создает тесные отношения с потребителями и помогает еще больше укрепить наши перспективы для будущего роста. 
В первый год работы проект Nestle Health Science выстроил свои возможности на основе трех значительных инвестиций. В то же время проект достиг заметного роста за счет таких инновационных продуктов, как Resource Thicken Up Clear, ассортимента Peptamen, и перезапуска бренда Boost, рост которого в США приблизился к 20%. Все ключевые направления проекта, такие, как лечение пожилых людей, интенсивная терапия, реанимация и хирургия, а также педиатрия, продемонстрировали значительный рост, чаще всего измерявшийся двузначными показателями. В 2011 году приобретения компании были интегрированы в ее структуру и результаты соответствуют ожиданиям. Компания Prometheus достигла двузначных показателей роста. Приобретенная в 2010 году компания Vitaflo также продемонстрировала рост, измеряющийся двузначными цифрами, что было обеспечено инновационными разработками для пациентов, страдающих от нарушения метаболизма. 
Рост CPW (Сиреал Партнерз Уордвайд) составил около 5%, при том, что на большинстве рынков удалось увеличить долю. Условия для реализации были самыми сложными в Южной Европе, однако в других европейских регионах был достигнут стабильный рост, измерявшийся двузначными показателями на многих развивающихся рынках. Для Беверидж Партнерз Уордвайд (BPW) год оказался успешным, и в 2012 ожидается отдача от преобразований, позволивших охватить Европу и Канаду. 
Рост Galderma измерялся двузначными показателями. Также стоит отметить успешную интеграцию приобретенной в марте компании Q-Med, усилившей этот рост. Развитие Laboratoires inneov шло успешно, особенно высокие результаты были достигнуты в Латинской Америке. 
Прибыль от торговых операций по категории "другое" осталась неизменной на уровне 16.8%, отражая различные результаты составляющих категории. Неспрессо, Nestle Health Science и совместные проекты в области продуктов питания и напитков были весьма успешны, в то время как на результаты НЕСТЛЕ Профешнл, вопреки программам сокращения издержек, повлиял рост затрат на производство. 
Предложения Совета директоров к Ежегодному общему собранию
На Ежегодном общем собрании 19 апреля Совет директоров внесет предложение о выплате дивидендов в размене 1.95 швейцарских франка на акцию. Чистые дивиденды будут представлены к выплате с 26 апреля 2012 года. Совет директоров также внесет предложение по отмене акций, выкупленных компанией в рамках завершенной в 2011 году программы по обратному выкупу акций на сумму в 10 млрд швейцарских франков.
Совет директоров предложит переизбрать Даниэля Бореля на пост директора на следующий трехлетний срок, а также внесет предложение об избрании Анри де Кастри. Господин де Кастри является Председателем совета директоров и генеральным директором AXA Group. До того, как занять несколько важных руководящих постов в AXA Group, он достиг значительных карьерных высот в Министерстве Финансов Франции. Каролина Мюллер-Мёль и Жан-Рене Форту не предлагают свои кандидатуры для переизбрания. Совет хотел бы поблагодарить их за неоценимый вклад в работу компании на протяжении последних лет.
Позитивный прогноз на 2012
В виду продолжающейся экономической нестабильности и неопределенности мы не ожидаем, что 2012 год окажется менее сложным, чем предыдущие. Однако мы продолжаем инвестировать в будущее и укреплять наши позиции по всему миру. Наши инновации создают новые возможности во всех категориях, привлекают к нашим брендам новых потребителей на развивающихся рынках и усиливают лояльность наших покупателей к брендам компании в развитых странах. Для достижения стабильного улучшения работы наши сотрудники мобилизованы в соответствии со стратегическим планом развития компании, который как никогда соотносится с новыми реалиями сегодняшнего дня. Таким образом, в 2012 году мы настроены на достижение целей модели НЕСТЛЕ с получением органического роста в пределах 5-6%, а также улучшением нормы прибыли и базового дохода в расчете на акцию в постоянной валюте.
Приложение
Обзор годовых результатов и прибыли от торговых операций по итогам года Нормы прибыли от торговых операций
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2010 и 2011 не подлежат прямому сравнению из-за изменений в представлении данных, закрепленных в Отчете о прибылях и убытках от 1/1/201,1 и продажи в августе 2010 года подразделения Alcon. Данные 2010 были преобразованы согласно этим изменениям в качестве базы для сопоставления и относятся только к текущей деятельности. Другие изменения касаются переноса подразделения Healthcare Nutrition, ставшего частью Nestle Health Science, из категории НЕСТЛЕ Нутришн в раздел "Другое", также включающего НЕСТЛЕ Профешнл, Неспрессоo и совместные предприятия, управляемые в масштабах мирового бизнеса. В продуктовых группах категория "Питание и забота о здоровье" включает питание, продукты для заботы о здоровье и фармацевтическую продукцию.

Для справки: Название компании: Нестле Россия, ООО (Nestle, представительство в Москве) Регион: Москва Адрес: 115054, Россия, Москва, Павелецкая пл., д. 2, стр. 1 Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (495)7257000 (495)7257209 (916)3227808 Факсы: (495)7257070 E-Mail: Marina.Zibareva@ru.nestle.com; Olga.Borodina@ru.nestle.com; contact@ru.nestle.com Web: http://www.nestle.ru Руководитель: Стюарт Ирвин, генеральный директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.02.12)
Kraft Foods завершает 2011 год, демонстрируя уверенные результаты в 4 квартале.
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В 2011 году чистая выручка выросла на 10,5% и достигла $54,4 млрд; рост органической чистой выручки составил 6,6%; 
Прибыль на акцию за 2011 год составила $1,99; операционная прибыль на акцию – $2,29, увеличившись на 13,4%; 
В 2012 году компания ожидает роста показателей органической чистой выручки и операционной прибыли на акцию в соответствии с долгосрочными целями. 
21 февраля компания Kraft Foods Inc. (NYSE: KFT) объявила о достижении уверенных результатов в 4 м квартале 2011 года и в 2011 году в целом, что стало возможным благодаря устойчивому росту показателей выручки, эффективному управлению расходами и целевым инвестициями в развитие ключевых брендов.
"Мы достигли необычайно высоких результатов в 2011 году, и сегодня наш бизнес демонстрирует еще большую жизнеспособность, чем когда бы то ни было благодаря четкому следованию избранной стратегии, – говорит Айрин Розенфельд, Председатель Совета директоров и Главный исполнительный директор, - Мы ожидаем достичь высоких показателей роста в 2012 году в соответствии с нашими долгосрочными целями и в то же время готовимся к успешному запуску североамериканской продовольственной компании и глобальной снековой компании позднее в этом году".
Чистая выручка за 4 квартал составила $14,7 млрд, увеличившись на 6,6%; рост органической чистой выручки составил 6,1%.
Годовая чистая выручка выросла на 10,5% и составила $54,4 млрд. Органическая чистая выручка увеличилась на 6,6%, что обусловлено уверенным ростом во всех регионах присутствия компании. Повышение цен обеспечило 6,0% общего роста выручки, тогда как объемы /ассортимент продукции – 0,6%.
Операционная прибыль за 4 квартал составила $1,5 млрд; маржа операционной прибыли – 10,3%. Реальная операционная прибыль1, исключающая расходы на приобретение, издержки по программе интеграции и расходы по созданию компаний, выросла на 7,4% и достигла $1,7 млрд.
Годовая операционная прибыль составила $6,7 млрд; маржа операционной прибыли – 12,2%. Реальная операционная прибыль1 увеличилась на 9,7%, составив $7,2 млрд, что было достигнуто преимущественно за счет эффективного управления затратами на производство посредством регулирования ценообразования и производительности, использования благоприятной курсовой разницы и прибыли от объемов /ассортимента продукции. Полученная прибыль была частично нивелирована изменением (по сравнению с предыдущим годом) показателя нереализованных прибылей / убытков от деятельности по хеджированию рисков, а также утратой бизнес-сегмента Starbucks CPG. Маржа реальной операционной прибыли, составившая 13,3%, осталась почти без изменений по сравнению с предыдущим годом, несмотря на то, что при ее расчете использовался более высокий уровень базовой выручки (за счет повышения цен).
Прибыль на акцию за 4 квартал составила $0,47; в то время как операционная прибыль на акцию1 – $0,57, с учетом негативного влияния курсовой разницы – $0,01.
Годовая прибыль на акцию составила $1,99. Операционная прибыль на акцию увеличилась на 13,4% и достигла $2,29, что было обеспечено преимущественно за счет полученных доходов от операционной деятельности, снижения налоговых расходов и использования благоприятной курсовой разницы. Рост прибыли был сдержан изменением показателя нереализованных прибылей / убытков от деятельности по хеджированию рисков, увеличением числа находящихся в обращении акций, отрицательным воздействием вывода активов, а также повышением расходов по процентам.
Скорректированный годовой поток свободных денежных средств1,7, составил $3,2 млрд, почти не изменившись по сравнению с предыдущим годом ввиду нивелирования полученной прибыли в результате отрицательного воздействия инфляции товарных цен на оборотный капитал, а также увеличения инвестиционных расходов.
Значительный рост выручки и операционной прибыли в Северной Америке
Устойчивый рост выручки и постоянное внимание к процессу управления расходами обеспечили значительную операционную прибыль компании Kraft Foods в Северной Америке.
В 4 квартале объем чистой выручки увеличился на 8,9%, а рост органической чистой выручки1 составил 7,0%.
Объем годовой чистой выручки увеличился на 5,1%. Рост органической чистой выручки составил 4,8%, что стало возможным благодаря повышению цен во всех сегментах бизнеса компании и существенным поступлениям от реализации новых продуктов.
В 4 квартале объем операционной прибыли в данном регионе увеличился на 12,7%. Рост операционной прибыли в годовом исчислении составил 3,6%, с учетом отрицательного воздействия, оказанного выводом активов (преимущественно бизнес-сегмента Starbucks CPG) – 3,4%. Без учета этого фактора, рост годовой операционной прибыли в данном регионе отразил эффективное управление расходами на производство, снижение иных административно-хозяйственных издержек, а также воздействие 53-й недели поставок, что было частично нивелировано неблагоприятным воздействием объемов / ассортимента продукции.
Ключевые бренды и активное управление расходами создают постоянный импульс для роста в Европе
Непрерывные инвестиции в развитие ключевых брендов, наряду с постоянным вниманием к процессу управления расходами, позволили европейскому сегменту компании Kraft Foods достигать значительных результатов (по росту чистой прибыли и выручки) в каждом квартале 2011 года.
В 4 квартале объем чистой выручки увеличился на 7,5%, а рост органической чистой выручки1 составил 3,1%.
Объем годовой чистой выручки увеличился на 14,9%. Рост органической чистой выручки составил 4,6%, так как высокая ценность брендов позволила обеспечить поступления за счет объема /ассортимента продукции несмотря на значительные изменения в ценообразовании. Рост выручки от реализации ключевых брендов превысил 7%.
В 4 квартале операционная прибыль в регионе выросла приблизительно на 120% за счет резкого снижения расходов на реализацию программы интеграции по сравнению с предыдущим годом; это обеспечило свыше 100% общего роста прибыли. При этом неблагоприятная курсовая разница отрицательно сказалась на росте прибыли, уменьшив ее на 2,9%.
Годовая операционная прибыль в регионе выросла на 26,1%, в том числе за счет снижения расходов на реализацию программы интеграции и расходов на приобретение (6,9 процентного пункта роста) по сравнению с предыдущим годом, а также за счет курсовой разницы (5,4 процентного пункта роста). За исключением этих факторов, значительный рост операционной прибыли в данном регионе отразил повышение прибыли от производительности и синергии расходов, снижение административно-хозяйственных издержек и результатов изменения графика бухгалтерского учета (включая влияние 53-й недели поставок). Рост прибыли был сдержан увеличением расходов на сырье.
Двузначный рост чистой прибыли и выручки на развивающихся рынках
Компания Kraft Foods продемонстрировала значительный рост объема выручки и операционной прибыли на развивающихся рынках, несмотря на нестабильную конъюнктуру во всех трех регионах осуществления деятельности.
В 4 квартале объем чистой выручки увеличился на 2,4%, а рост органической чистой выручки составил 7,2%.
Объем годовой чистой выручки увеличился на 16,2%. Рост органической чистой выручки составил 11,2% благодаря повышению цен и увеличению объема /ассортимента продукции. Рост выручки от реализации ключевых брендов составил около 17%.
В 4 квартале операционная прибыль в регионе выросла на 30,8%, в том числе за счет снижения расходов на реализацию программы интеграции по сравнению с предыдущим годом (16,6 процентного пункта роста) и учитывая неблагоприятное воздействие курсовой разницы (2,7 процентного пункта).
Годовая операционная прибыль в регионе выросла на 30,2%, в том числе за счет снижения расходов на реализацию программы интеграции и расходов на приобретение (6 процентных пунктов роста) по сравнению с предыдущим годом, курсовой разницы (5,2 процентного пункта роста), а также за счет присоединения Cadbury (3 процентных пункта роста). Помимо этих факторов, значительный рост операционной прибыли в данном регионе отразил поступления за счет увеличения объема /ассортимента продукции, а также эффективного управления расходами на производство, что было частично нивелировано крупными инвестициями в возможности роста и повышенными расходами на рекламу и поддержку потребителей.
ПРОГНОЗ
В 2012 году компания Kraft Foods планирует достичь роста органической чистой выручки в размере около 5%, с учетом неблагоприятного воздействия от сокращения ассортимента продукции в Северной Америке (до 1 процентного пункта). Планируемый рост объема операционной прибыли на акцию составляет не менее 9% (при сохранении существующего уровня валютных курсов), несмотря на повышение эффективной налоговой ставки и расходов (4 процентных пункта) на пенсионное обеспечение.
"Наш бизнес сохраняет мощный импульс развития, – сказал Дэвид Бреартон, Исполнительный вице-президент и Главный финансовый директор, – мы уверены, что сможем продолжать демонстрировать высокие показатели роста одновременно с реализацией наших планов по созданию двух ведущих компаний отрасли к концу этого года".
Компания Kraft Foods также сообщает, что предстоят разовые расходы на реорганизацию, переход и совершение сделки в размере $1,6-1,8 млрд в связи с разделением на две компании, которое планируется произвести позднее в этом году. Также, по оценкам компании, возможны расходы в размере $400-800 млн в виде комиссии за досрочное погашение долга и иных расходов на финансирование ввиду перевода ее долга в североамериканскую продовольственную компанию.
1.См. обзор финансовых показателей, не относящихся к общепринятым принципам бухгалтерского учёта, в англоязычной версии данного пресс-релиза.
2.В 4-м квартале 2011 г. компания Kraft Foods начала нести расходы, связанные с реализацией инициативы по созданию североамериканской продовольственной компании. См. обсуждение финансовых показателей, не предусмотренных стандартами GAAP, в конце данного пресс-релиза для ознакомления с методикой учета, применяемой компанией в отношении таких расходов в части, касающейся исчисления реальной операционной прибыли и операционной прибыли на акцию.
3.Относящиеся к приобретению расходы включают гонорары консультантов, обеспечивающих сопровождение сделки, гербовые сборы Великобритании, а также воздействие от переоценки товарных запасов компании Cadbury.
4.Расходы на программу интеграции определяются как расходы, связанные с объединением бизнеса Kraft Foods и Cadbury, и учитываются отдельно от издержек на приобретение.
5. Расходы на создание новых компаний включают в себя транзакционные и прочие расходы, связанные с реализацией инициативы по созданию североамериканской продовольственной компании.
6. 1 марта 2011 г. компания Starbucks, действуя в одностороннем порядке, получила контроль над деятельностью по реализации упакованной кофейной продукции через продовольственные магазины и другие каналы сбыта, расторгнув свои договоры с компанией Kraft Foods, и тем самым нарушив, по мнению компании Kraft Foods, условия указанных договоров. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.02.12)
"Green & Black’s" празднует 18-летие бренда "Maya Gold bar"
Компания "Green & Black’s" празднует 18-летие своего популярного бренда "Maya Gold bar" - первого сертифицированного в Fairtrade шоколадного продукта в Великобритании. День рождение бренда будет ознаменовано выпуском ограниченной серии шоколада.
Эрин Кеннеди, старший бренд-менеджер компании, сказал: "Будучи премиальным шоколадным брендом №1 в Великобритании, с долей рынка 39,5%, мы имеем максимум возможностей, чтобы содействовать повышению осведомленности о программе "Fairtrade" в Великобритании. С запуском ограниченной серии шоколада "Maya Gold" мы стремимся укрепить полномочия бренда и его позиции в качестве мирового лидера в шоколадном секторе "Fairtrade". Мы ожидаем, что ограниченное издание "Maya Gold" будет хорошо принято потребителями, поэтому мы советуем розничным сетям своевременно запастись нашей продукцией, чтобы подготовиться к повышению спроса и максимизировать собственную прибыль." (Sweetinfo.Ru 27.02.12)
"Mars" планирует строительство нового кондитерского завода в Саудовской Аравии
Корпорация "Mars" объявила о намерении начать строительство кондитерского завода, ориентированного на производство продукции бренда "Galaxy", в Саудовской Аравии. На строительство предприятия планируется выделить около 60 млн. долларов США. Кроме того, в течение последующих 10 лет компания планирует выделить еще около 150 млн. долларов на развитие производства в регионе.
Как ожидается, строительство нового производственного предприятия завершится к 2014 году. И хотя корпорация "Mars" присутствует на внутреннем кондитерском рынке страны уже более 30 лет, впервые она приняла решение о строительстве собственного предприятия именно внутри страны. Руководство "Mars" заявило, что самыми популярными среди местных потребителей являются именно бренды "Galaxy", поэтому ориентация завода на производство продукции исключительно этого бренда вполне оправдана. Кроме того, возможность производить самый популярный бренд "на месте" позволит "Mars" не только увеличить продажи на внутреннем рынке страны, но и, возможно, поможет продвижению на рынках соседних стран.
Население Саудовской Аравии растет ежегодно на 2,5 % и, как прогнозируется, к 2015 году достигнет 29 млн. человек. Более 70 % - молодые люди в возрасте до 30 лет. Аналитики уверены, что внутренний кондитерский рынок страны обладает огромным потенциалом и к 2016 году вырастет на 49 %.
Корпорация "Mars" имеет собственные производственные предприятия также в ОАЭ. (Sweetinfo.Ru 22.02.12)
Barry Callebaut подписал соглашение о приобретении компании Mona Lisa Food Products.
Компании Mona Lisa Food Products — лидер в производстве шоколадных украшений в США. Фото: europain.com
Швейцарский производитель какао и шоколадной продукции Barry Callebaut подписал соглашение о приобретении компании Mona Lisa Food Products — лидера в производстве шоколадных украшений в США. Это приобретение стало частью плана Barry по ускорению развития своего бизнеса по производству эксклюзивных и специальных продуктов. Оно также позволит добавить несколько новых продуктов в ассортимент компании, предназначенный для профессиональных потребителей шоколада, таких как шоколатье, кондитеры, пекари и представители бизнеса HORECA (отели, рестораны, общественное питание). Это приобретение также должно укрепить глобальное присутствие компании Barry Callebaut, и создать хорошую основу для производства шоколадных украшений в США, пишет Upakovano.ru. 
Компания Mona Lisa Food Products прекрасно дополнит деятельность центра повышения квалификации Barry Callebaut по производству шоколадных украшений, расположенного в Зундерте, Нидерланды. После приобретения компания Mona Lisa Food Products будет интегрирована в североамериканский бизнес Barry Callebaut по изготовлению эксклюзивных и специальных продуктов. 
Ожидается, что сделка будет завершена в марте 2012 года. Финансовые подробности соглашения не разглашаются. (Upakovano.ru 21.02.12)
Doves Farm отозвала с рынка Великобритании некоторые свои шоколадные батончики.
Компания Doves Farm отозвала с рынка Великобритании некоторые свои батончики Chocolate and Crispy Rice Bars, поскольку они содержат молоко, которое не указано на этикетке. Об этом сообщает британское Агентство по стандартизации продуктов питания (FSA). 
По словам представителей агентства, батончики представляют потенциальный риск для людей, которые страдают от аллергии или непереносимости молока или его заменителей. В агентстве посоветовали таким людям не употреблять в пищу отозванные продукты: батончики Doves Farm Chocolate & Crispy Rice Bars, в упаковках по пять 35-граммовых штук. Серийные номера: 1276, 2026, 1349, 1340, 1312, 1305, 1252, 2010, 1335, 1319, 1290, 1266 и 1243. 
Компания Doves Farm отозвала указанные партии из продажи, и в качестве меры предосторожности, вывезла из магазинов еще 12 партий. В точках продажи будут размещены сообщения для потребителей, в которых будет объясняться, почему батончики были сняты с полок. Кроме того компания свяжется с организациями, оказывающими содействие людям, страдающим от аллергии. Они в свою очередь известят своих членов об отзыве товаров. Другая продукция Doves Farm не была затронута (Upakovano.ru 21.02.12)
GEA заявила, что герметичная упаковка леденцов может увеличить их срок годности.
Фирма-разработчик пищевых технологий GEA заявила, что герметичная упаковка леденцов на палочке может увеличить их срок годности до одного года, по сравнению со стандартной оберткой двойной закрутки. 
На выставке ProSweets 2012, проходившей в Кёльне, Германия, руководитель отдела продаж в GEA Марк ванн Харвеген (Mark van Harwegen) рассказал, что запатентованная технология компании по производству герметично запаянных оберток двойной закрутки для леденцов на палочке использует на 30% меньше упаковки, чем стандартные обертки одинарной закрутки. Это обеспечивает улучшенную защиту продукта от загрязнений, пишет Upakovano.ru. По его словам, спрос на такой вид упаковки может быть особо высоким в странах с жарким климатом. (Upakovano.ru 21.02.12)
Haribo запускает новую рекламную кампанию для бренда "Starmix"
"Haribo", ведущий британский производитель жевательной резинки и мармелада, запустил новую рекламную кампанию для поддержки самого продаваемого бренда – "Starmix". Новые рекламные ролики уже транслируются по телевидению и в кинотеатрах по всей Великобритании с начала февраля.
Реклама, которая должна привлечь внимание 96% целевой аудитории бренда в течение года, была разработана креативным агентством "Quiet Storm", которое давно занимается рекламой продукции "Haribo".
"Haribo" планирует поддерживать полное расписание рекламы в течение года с интегрированным маркетингом, рекламными акциями в супермаркетах, и другой деятельности, направленной на продвижение бренда. (Sweetinfo.Ru 22.02.12)
Olam приобрела нигерийского производителя бисквитов и конфет Titanium Holding.
Сингапурская фирма-производитель ингредиентов Olam приобрела нигерийского производителя бисквитов и конфет Titanium Holding за 167 млн долларов. Это приобретение призвано укрепить позиции компании на развивающемся африканском рынке. Компании Titanium Holding Company принадлежит второй по величине в Нигерии производитель печенья и конфет OK Foods, оборот которого в 2011 году составил около 162 млн долларов. Доля компании OK Foods на нигерийском рынке бисквитов составляет 18%, а в сегменте леденцов — 28%, сообщает Upakovano.ru. По словам фирмы Olam, в обоих секторах бизнеса наблюдается быстрый рост. 
После приобретения к фирме Olam переходит контроль над тремя заводами Titanium по производству печенья и конфет, на которых установлены современные производственные линии, оснащенные системами управления сырьевыми материалами, упаковочными системами и логистической инфраструктурой. Всего на заводах занято около 1 700 работников. 
В компании рассказали, что сделка хорошо вписывается в ее стратегию по развитию фасованных продуктов питания. Она планирует увеличить этот прибыль этого бизнес-сектора на 100 млн долларов к 2016 году. Старший вице президент и руководитель отдела фасованной продукции в Olam, господин Раманарайян, рассказал: "Это приобретение дает нам уникальную возможность для развития своего упаковочного бизнеса, а также для занятия ведущей позиции в двух привлекательных категориях фасованных продуктов питания на крупнейшем потребительском рынке в Западной Африке". (Upakovano.ru 27.02.12)
Бренд "Cadbury Dairy Milk" выпистил музыкальное видео "Глаз тигра" - окончательный ролик в онлайн музыкальной кампании в поддержку Олимпийских и Паралимпийских игр, который пройдут Лондоне в 2012 году.
В клипе поклонники спорта из Лондона, Глазго и Ливерпуля объединились, чтобы спеть в поддержку местной олимпийской команды.
Видео начинается с момента, когда спортсмены просыпаются утром и как они тренируются, каждый их шаг сопровождается звуками страстного вокала и возгласами поддержки болельщиков.
Так как Олимпийские игры 2012 года приближаются, волнение быстро распространяется по всей Великобритании и общественность острее, чем когда-либо, готова заявить о своей поддержке британских спортсменов.
"Cadbury Dairy Milk", выступая одним из спонсоров Олимпийских и Паралимпийских игр, выпустила серию из шести вдохновляющие песен в качестве поддержки британской олимпийской сборной и начинающих спортсменов-олимпийцев, который готовятся принять участие в лондонских играх 2012 года. (Sweetinfo.Ru 24.02.12)
Бренд "Philadelphia" от Cadbury запускает новую рекламную кампанию с Дженнифер Сондерс
Бренд "Philadelphia" от Cadbury, ведущий инновационный продукт корпорации "Kraft Foods" в смежной категории кондитерских продуктов, готовится к запуску новой рекламной кампании, которая решит проблему потребительского скептицизм по поводу сочетания двух крупнейших брендов страны - "Philadelphia" и "Cadbury" .
Маркетинговая кампания, разработанная агентством "JWT London", стартовала 17 февраля. В новом рекламном ролике снялась актриса Дженнифер Сондерс, которая пародирует людей с крайне негативной реакцией на совершенно новый продукт от "Kraft Foods".
Решение о запуске рекламной кампании в Великобритании было принято после успешного введения аналогичной акции в других странах. В октябре 2010 года в реклама бренда "Philadelphia" в Германии, и принесла компании около 22.2млн. евро от продаж бренда, а доля продукта в сегменте кросс-категории кондитерских изделий выросла с 3,6% до 6,6%.
Новый продукт, который представляет собой комбинацию сливочного сыра и шоколада будет запущена в Испании, Бельгии, Голландии, Скандинавии, и Люксембурге в 2012 году. (Sweetinfo.Ru 21.02.12)
Великобритания: Бренд "Ferrero" стал лидером продаж в категории шоколадных конфет
Продажи шоколадных конфет в коробках ежегодно приносят около 103.6 млн.фунтов стерлингов уже в начале года, в период празднования Дня Святого Валентина, Дня Матери и Пасхи.
Являясь одним из трех ведущих шоколадных брендов, продажи которых постоянно растут в период рождественских праздников, бренд "Ferrero" вполне может помочь ритейлерам значительно увеличить продажи подарочных конфет в этот период.
По словам Аманды Йи, глава департамента развития компании "Ferrero", подарочные сладости неплохо показали себя весной прошлого года, а доля "Ferrero" в общем объеме рынка шоколадных конфет в коробках выросла на 2,9%. Многим розничным ритейлерам, однако, было трудно конкурировать с многочисленными рекламными акциями в сочетании с праздничной атмосферой, поскольку возникла проблема элементарной нехватки поставок. Чтобы получить большую прибыль в этом году они должны запастись целым рядом бестселлеров шоколадных конфет в коробках наряду с широким ассортиментом сезонных продуктов, чтобы быть готовыми к каждому праздничному дню, которыми так изобилует начало года".
Шоколадные конфеты в коробках занимают особое место сред подарочных сладостей. Спрос на эти сладости не снижается и в течение лета, когда семьи и друзья собираются вместе более часто, на барбекю и празднование различных семейных торжеств. Бренд "Ferrero Rocher" стал ведущим среди в категории подарочных сладостей в прошлом году в Великобритании, на втором месте расположился премиальный бренд "Ferrero Collection" , хотя его даже можно назвать ключевым, так как оба эти бренда имеют ориентированы на различные категории покупателей - 80% покупателей "Ferrero Collection" не покупают "Ferrero Rocher" и наоборот. (Sweetinfo.Ru 21.02.12)
Компания "AND Cocoa" расширила ассортимент предлагаемых украшений для кондитерских изделий.
Новинками стали глазированный пуговки и капельки, а также шоколадная глазурь и шоколадная крошка. Все новинки были представлены в рамках серии украшений "deZaan".
Глазированные пуговки выпускаются в разных форматах – от самого маленького, до 3-х сантиметров в диаметре. Вкусы также разнообразны – от молочного или темного шоколада, до клубники и белого шоколада. Кроме того, "AND Cocoa" добавила к традиционным вкусам экстра-темный шоколад с высоким содержанием какао.
Шоколадная крошка от "AND Cocoa" представляет собой смесь белого и темного шоколада и подходит для приготовления и украшения печенья и кексов. (Sweetinfo.Ru 27.02.12)
Торговая марка "Bazooka Candy" запускает новый продукт
Торговая марка "Bazooka Candy" заявила о своих последних инновациях в сфере кондитерского производства с запуском новой серии сладостей "Juicy Drop Pop Blue Thunder".
Серия "Juicy Drop Pop" пользуется большим спросом среди детей и в настоящее время стояла "леденцом номер один" в Великобритании с объемом продаж более 2 млн. фунтов стерлингов. Являясь одной из самых продаваемых линий в портфеле брендов "Bazooka Candy", бренд "Juicy Drop Pop" способствовал росту продаж в импульсном секторе на 108 % только за прошлый год.
Синяя малина, вкусом и ароматом которой может похвастаться новый продукт "Juicy Drop Pop Blue Thunder", еще никогда не была более популярной на рынке сахарных кондитерских изделий. На самом деле, в настоящее время этот вкус является самым продаваемым и на долю продуктов с этим вкусом и ароматом приходится почти треть всех рыночных продаж. Кроме того, учитывая текущие тенденции к популяризации кислого вкуса, не может быть лучшего времени для появления на полках продукта "Juicy Drop Pop Blue Thunder", уверены маркетологи бренда "Bazooka Candy".
Сара Сибли, директор по маркетингу компании "Bazooka Candy" так прокомментировала ситуацию: "Синяя малина была самым популярным вкусом по данным последних вкусовых тестов среди детей, проведенных нашей компанией, и учитывая, что серия "Juicy Drop Pop" является одним из наших лучших брендов , объединения двух тенденций стало естественным решением. Мы считаем, что визуальная привлекательность "Blue Thunder" вместе с популярным вкусом сделает этот продукт настоящим хитом продаж".
"Juicy Drop Pop Blue Thunder" является одной из последних разработок " Bazooka Candy", продвижение и развитие которой запланировано на весь 2012 год.
Продукт "Juicy Drop Pop Blue Thunder" уже доступен в розничной продаже по всей Великобритании. (Sweetinfo.Ru 21.02.12)
Компания "Dubble chocolate" в сотрудничестве с журналом "The Beano" объявила о запуске тематических пасхальных яиц с персонажами любимых многими британцами комиксов "The Beano".
Новый продукт появится на прилавках супермаркетов к Пасхе 2012 года.
Яйцо ориентировано на детей всех возрастов - и взрослых любителей "The Beano" тоже! Пасхальное яйцо "The Beano" сделано из молочного шоколада, а внутри яйца можно найти бестселлер от "Dubble" - плитку молочного шоколада с карамелизированным хрустящим рисом. Продукт не содержит искусственных ароматизаторов, красителей и консервантов и подходит для вегетарианцев.
На упаковке указано, что компания "Dubble chocolate" совместно с журналом "The Beano" проводит конкурс, который дает начинающим мультипликаторам возможность создать собственный комикс с героями "Beano". Комикс победителя конкурса будет опубликован в июньском издании "BeanoMax" . (Sweetinfo.Ru 24.02.12)
Конфету со вкусом ванильного мороженого выпускает в необычной упаковке Haribo.
Wall’s объединила усилия с брендом Haribo в разработке и производстве нового продукта — выдвижного леденца Haribo Push Up. Продукт получился действительно необычным — это леденец со вкусом ванильного мороженого с завитками клубничного варенья, который внутри заполнен мармеладными мишками Haribo Gold Bears. 
Необычной стала и упаковка продукта, которая позволяет выдвигать его из упаковке, подобно губной помаде. Продукт уже появился на прилавках британских супермаркетов и заинтересовал многих покупателей своей необычностью. (Upakovano.ru 27.02.12)
Нигерия: Производство какао под угрозой из-за дефицита инсектицидов.
Производство какао в Нигерии, четвертого по величине производителя, находится под угрозой ввиду дефицита инсектицидов для борьбы с клопами-слепняками, сообщили представители Ассоциации какао страны. 
Дождливая погода привела к нашествию слепняков - насекомых, атакующих листья какао. Клопы могут нанести ущерб порядка 40% урожая, если не принять оперативных мер.
Компания "Patemglobal Nigeria Ltd", крупнейший поставщик инсектицида "Actara 25WG" в стране, уже распродал имевшиеся запасы продукта. Теперь компания ожидает новых поставок, сообщает ИА "Казах-Зерно".
Специалисты компании встревожены, так как фермеры нуждаются в данном средстве немедленно. Дожди уже начались и химикаты должны быть применены уже в настоящий момент. Однако велика вероятность того, что фермеры будут использовать неодобренные химикаты или вообще ничего. Если случится подобное, то качество зерен сильно пострадает, и скорее всего, тогда спрос на какао со стороны ЕС и Японии, резко упадет.
В сезоне 2010-11 урожай ожидался на уровне 230 000 тонн, или около 5% от общего объема мирового производства.
Нигерия уступает лишь Кот-д’Ивуару, Гане и Индонезии по объемам производства какао в мире, сообщила Международная Организация Какао (ICO). (ИА Казах Зерно 21.02.12)
При оформлении упаковки шоколада дизайнеры снизили образ супермена.
Шоколад Everyday Hero ("Обычный герой") — это продукт, сделанный для самого недооцененного героя в мире — обыкновенного мужчины. Этот проект стал групповым дипломным заданием по курсу компьютерного графического дизайна в дизайнерской школе Natcoll, г. Окленд, Новая Зеландия, сообщает Upakovano.ru. 
Перед студентами поставили задачу создать суб-линейку шоколадных плиток для Whittakers — одного из ведущих и самых культовых брендов шоколада на новозеландском рынке. Их решение основано на альтернативном герое — Everyday Hero, а также антитезе с традиционным крестоносцем в плаще. Дизайнеры тщательно проработали все детали упаковки, чтобы она понравилась мужчинам-модникам, молодым и успешным представителем сильной половины человечества, которые до сих пор активно идентифицируют себя с альтернативной музыкой, модой и образом жизни. 
Специалисты намеренно решили дистанцировать эту линейку от существующей упаковки Whittakers, использовав низкокачественный стиль, с которым будет идентифицировать себя целевая аудитория. Техника художественного оформления с помощью тонких штрихов использовалась для изображения персонажа. Это помогло придать упаковке альтернативный образ в стиле "инди". В качестве доминирующего дизайнерского элемента выступает шрифт. Он придает продукту мужественный, но в то же время диалогичный образ. (Upakovano.ru 22.02.12)
Камерун: Неделя запомнится ростом цен на какао.
На этой неделе произошел рост цен на какао в Камеруне.
В соответствии с отчетом Национальной Ассоциации производителей какао Камеруна, стоимость какао на этой неделе в среднем выросла на 0,4%, до отметки 994 франка КФА за кг, сообщает ИА "Казах-Зерно".
Самый высокий рост цен на какао был зафиксирован в регионе Кумба, где стоимость выросла до 1010 франков КФА за кг. Самые низкие цены на продукт остаются на юге страны на уровне 980 франков за кг. (ИА Казах Зерно 24.02.12)
 и многое другое
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Информационное агентство "INFOLine" имеет свидетельство о регистрации средства массовой информации ИА № ФС 77 – 37500.





Крупнейшая информационная база данных мира включает продукты продуктов агентства "INFOLine". Компания "Lexis-Nexis"  с 1973 года интегрирует информацию от 9000 СМИ всего мира, в рамках работы по мониторингу данных о России и странах СНГ сбор информации осуществляет с помощью продуктов агентства "INFOLine".





Продукты информационного агентства "INFOLine" были по достоинству оценены ведущими европейскими компаниями. Агентство "INFOLine" было принято в единую ассоциацию консалтинговых и маркетинговых агентств мира "ESOMAR". В соответствии с правилами ассоциации все продукты агентства "INFOLine" сертифицируются по общеевропейским стандартам, что гарантирует нашим клиентам получение качественного продукта и постпродажного обслуживания.
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