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Nestle moxeT cTaTb NIMAEPOM POCCUUCKOrO pPblHKa,
ecnu npuobpeTteT «TanocTto»

flHa lOpoBa
[omomnzmu ciyxu, 4to KommaHus «Ta-
JIOCTO» — OIIMH M3 KpymHeimx B Poc-
CUM TIPOM3BOUTENIE MOPOXKEHOTO (3a-
Humaert 14,1% pbiHKa, OCHOBHbIE OpeH-
IIbI — «30JI0TOM CIIUTOK», « MUHI-01-
KUHW», «KpyThilka») — yxe 10 KOHIIa
roa MOXeT ObITh TIpofiaHa. B KauecTse
HauboJiee BEpOSITHBIX TIOKyTIaTeNeii Ha-
3bIBaeTCs LBelinapckast Nestle.
[ToBomoM /st TaKMX Pa3roBOPOB CTa-
Jla pa3MelnieHHast Ha caiite Menepas-
HO#1 aHTUMOHOIIOJIBHO# CITY>KObI MH-
(opmaryst 0 TOM, YTO 3apETUCTPUPO-
BaHHas Ha Kurpe kommanust «bopa-
Mup XonauHre JIMMuTe» Morpocuia
®AC paspenmts eii Kyrutb 100%
000 «Tanocro-POuHaAHC», KOTOPOE SIB-
nsiercst SPV-kommnanueii rpynmbl «Ta-
nocto». DAC xe, B CBOIO Ouepeb, Y-
MOTpeJT B JaHHOM CIIeJIKe OMacHOCTb

«TanocTo» MOXeT HY)XXAAaTbCsA B UHBECTULIUSAX,

a Nestle B cocTosiHUM NpeanoXuTb
ee aKuMoHepam CONMMAHY CyMmy 3a 6u3Hec
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OrpaHNYEHHUST KOHKYPEHIIMY Ha PhIHKE
1 TIPOIUTJT PACCMOTpPEHHE JIeTIa.

AHAJIUTUKY TIPEINOJIaraioT, yTo Ba-
nenblibl « Tamocto» Aekceli AGpocu-
MoB (50%), FOpwii JlemenTheB (25%) u
Auntexceit BnacbeB (25%) Takum o6pa-
30M COOMPAIOT KOMITAHHIO B €IUHYIO
CTPYKTYpY [UIS JaJIbHENIIEH ee poa-
xu. [IpaBna B camoit I'K «Tamocto»
JaHHYI0 MH(MOPMALIMIO He TIONTBEPIM-
JM. «MBbl HE KOMMEHTUDPYEM CITyXU», —
coobuuna «BusinessWeek Poccus» PR-
MeHemkep AHbuca bopucenko. OnHa-
KO 9KCTEePThI PbIHKA CUNTAIOT CHENKY
BIIOJTHE BEPOSITHOM.

«B ycnoBusx yxxecToueHMs] KOHKY-
PEHLIMM Ha pbIHKaX MOPOXKEHOTO U 3a-
MOPOXEHHBIX MOJTy(habprKaToOB BCe
OOJIBIIYIO aKTYaJIbHOCTD IS YIACTHHU-
KOB MIPUOOPETAIOT TPOIIECCHI KOHCOITH-
NalK, — TOBOPUT TJIABHBIN aHATUTUK
komnanuu INFOLine
Muxaun bypmuct-
poB. — I1pu aTOM Ha-
HMOOJIBIINI MHTEPEC
TUTST MEXKITYHAPOIHBIX
KOMITaHUI B KQUECTBE

COBbITUA

00BEKTOB MPUOOPETEHUSI TTPEICTaBISI-
10T POCCUICKIE JTUIEPHI PHIHKA».

HenaBHsist oKymka KOMIaHKei
Unilever HoBocubupckoii «MHmMapko»
BbI3BaJIa POCT OXKUIAHUIA JaJIbHEHIINX
KpYynHbIX caenok. Hanbonee npusieka-
TEJIbHBIM OOBEKTOM [UISI MEXITYHApO/I-
HBIX KOMITAaHWI cTasia MMeHHO «Tajtoc-
TO», KOTOpast 00J1amaeT IMPOKOM CEThIO
qcTpudyimn (6osee 60% Ha phIHKE
MOPOXEHOro 1 0KoJo 50% Ha pbIHKE
3aMOPOXKEHHBIX MOJyhaOPUKATOB) U
JIMIMPYET Ha PhIHKAX
9THX MIPOIYKTOB B TO-
ponax-MUITMOHHHKAX.
«ITo uroram 2007 roma
«Tanocro» Ha pbIHKE
16 KpyITHEUIIINX ropo-
noB onepexaeT U Nestle, u «MHMmap-
KO», — yTBepnaeT bypmucTpos.

Hpuna Spouxkast, aHaTUTUK
UK «O1KpbITHE», TOXE CUUTAET, YTO
s Nestle, KoTopast SIBISIeTCS YeTBep-
ThIM TI0 BeJIMYMHE TIPOU3BOIUTEIEM
MOpOXeHoro B Poccuu 1 ubst ppiHOY-
Hast I0JIs1 cocTaBIsieT mopsiaka 12%,
«TanocTo» — MpUBJIEKATeIbHBIN aKTHB.
«Y «TanocTo» ecTb xopoluii moprdenb
OpeHIIOB, U TaKasl TIOKYIIKa ciesaia Obl
Nestle 6€630roBOpOYHLIM PHIHOYHBIM
JIMIEPOM», — TOBOPUT fApolikast.

Bo3zHukaer Bonpoc: a 3a4eM HbIHEIII-
HUM BJIIafieNbliaM « TamocTo» MmpojiaBaTh
TaKOI MepCreKTUBHBIN akTuB? «He Tak
JTABHO KOMTaHUsI 00bsIBUJIA O HaMepe-
HUY BIOXUTb MOpsiaKa 7 MIH €Bpo B
MOJIEPHM3ALIMIO CBOMX MOIITHOCTEH ISt
paciMpeHust IMHEeWKY poaykToB. [To-
aToMy «TajocTo» ceiftgac MOXeT HyX-
JaThCSl B IOTIOJTHUTENTbHBIX MHBECTULIM -
51X, a Nestle Moria npeIoXuTh ee ak-
LIMOHEPaM COMIHYIO CYMMY 3a OM3HEC.
Hymato, uto aist «Tanmocto» naHHast To-
KYyIKa MOXET TIOITH BO 0J1aro, Tak Kak
3TO TIO3BOJIUT MOJTYIUTh TOCTYIT K TEX-
HoJsorusiM 1 pecypcam Nestle», — cum-
taeT Mpuna Apornkas.

ITo Muenuto aHanutuka MK «Pu-
Ham» Ceprest @UIbYEHKOBA, 32 KOM-
TMaHWI0 MOTJIM TTPEUIOXHUThH OYEHb XO-
ponrve neHbru. «CyMMy BO3MOXKHOIM
CIIEJTKM OLIEHUTH CIIOKHO, TTIOCKOJIBbKY
«TamocTo» siBIsIETCS AMBEPCUDUIIN -
poBaHHOI1 komnaHueit. Ho eciu
MPEaNOJ0XUTh, YTO OHA TIPOIACTCS
MOJIHOCTBIO, TO 1I€HA MOXET COCTa-
Buth $100—120 MitH», — cunTaer
DUIBYCHKOB. |BWRI

Pa3sutue
npou3BoAcTBa
Ha «TanocTto»
TpebyeT HOBbIX
WHBECTULUIA
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